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 - ملخص

سم العلامة التجارية دليلا مهما للمستهلك يمكنه من التعرف إيعتبر      

 .لي تسهيل العملية التسويقية عليهوبالتا ،على السلع والخدمات وتميزها

وانطلاقا من هذه الدراسة التي تم التركيز فيها على تقديم وشرح الخطوات أو 

سوق المنافسة أيضا منهجية اختيار اسم العلامة التجارية، حيث تظهر أهميته في 

كوسيلة للاتصال بين المؤسسة والمستهلك، أين تظهر ضرورة العمل على بناء 

ليها حتى تبقي على عامل الثقة وتعلق ع ةالصورة الجيدة لهذا الاسم والمحافظ

كما وجب التنويه على مسيري العلامة التجاري.  لمستهلك بهذا الاسما

عامل الثقافي غير مناف للقانون ولأعراف التجارية الأخذ في الحسبان أن يكون ال

 .المجتمع، خاصة في تسويق العلامة دوليا، والحماية القانونية له ضد التقليد

 :دالةالكلمات ال

، اتفاقيات العلامة، علامات مشهورة،، العلامة التجارية، اسم التجاري  الاسم 

 .تنمية

 
 
 
 

 

mailto:mohamedzerbani@gmail.com


 1120- 1106( : 2021)1العدد   14المجلدمجلَّة الواحات للبحوث و الدراسات 

 

 1107 عبد المجيد خطوي، زرباني محمد مصطفى

Abstract 
 
 The brand name is an important guide for the consumer that 

enables him to identify goods and services and distinguish them and 
thus facilitate the marketing process on him, and based on this study 
in which the focus was on providing and explaining the steps or 
methodology for choosing the brand name, as its importance appears 
in the competition market also as a means of communication between 
the institution And the consumer, where does the necessity of working 
on building a good image of this name and maintaining it appear in 
order to keep the trust and attachment to the consumer with this name 
It must also be noted that the administrators of the trademark must 
take into account that the cultural factor is incompatible with the law 
and the norms of society, especially in marketing the trademark 
internationally, and its legal protection against imitation. 

 
Key words: 

 trade name ; trademark; trademark name; famous signs ; 
agreements, Development 

 : مقدمة -1

لعلامات التجارية باهتمام ل القانونية مايةالحلطالما حظي موضوع        

ومختلف الباحثين في اطار الدراسات والابحاث ، والاقتصادرجال القانون 

 ،متناميتقدم تكنولوجي  الآونة الاخيرة التي عرفتفي خاصة . الأكاديمية

لعلامة والذي انعكست اثاره على الجوانب المرتبطة بالتجارة، التي تشكل ا

قلم استخدام العلامة أمن الطبيعي ان يت صبحفأ .التجارية احدى مرتكزاتها

ظهور انواع جديدة من المعاملات خاصة بعد  ،التجارية مع التطورات الحاصلة

 .بواسطة العالم الافتراضي التجارية، كالتجارة الالكترونية

والمنظمات الدولية معظم الدول وامام التحديات الجديدة كانت      

مؤتمرات عقد تم فهذا المجال، ب هتماملاواالاعتناء  الىالمتخصصة قد لجأت 

اتفاقيات دولية في مجال الملكية الفكرية وحماية العلامات التجارية  وابرام

اتفاقية  وعلى رأسها، الوطنية تشريعاتال معظم هاقرراتأخذت بم والصناعية،

. التي تعتبر الدستور العالمي للملكية الصناعية، باريس لحماية الملكية الصناعية

( وبروتوكول اتفاقية WIPOالفكرية )للملكية واتفاقية إنشاء المنظمة العالمية 

 ،واتفاقية الجات ،مدريد بشأن التسجيل الدولي للعلامات المعتمد في مدريد

بالملكية الفكرية واتفاقية  علقالمت م،1994أبريل  15 المؤرخ في: واعلان مراكش
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المعروفة  جوانب الملكية الفكرة المتصلة بالتجارةمنظمة التجارة العالمية في 

والتي اكدت على انه لا يكفي وجود  .( وغيرهاTRIPS)""تريبسبـ: اختصارا

نص قانوني فقط لحماية الملكية الفكرية ومنها العلامة التجارية، بل يجب ان 

قانونية للوقاية ومواجهة تنص القوانين الداخلية للدول الأعضاء على أليات 

التجارية ودورها البالغ في وهذا الاهتمام نابع من اهمية العلامة الاعتداء عليها. 

دعم واشهار المنتجات الاقتصادية وتسهيل عملية تسويقها وعرضها للجمهور 

 المستهلك على حقيقتها .

حقوق  التطور التشريعي في مجالمواكبة هذا فقهاء القانون  وقد حاول    

ذلك أن  بالأخص.في موضوع العلامات التجارية والفكرية بصفة عامة،  الملكية

لها أهمية معتبرة في و أحد أبرز مواضيع الملكية الصناعية،تعد العلامة التجارية 

فهي أداة للتعريف  ،والنمو الحياة الاقتصادية باعتبارها عاملا من عوامل التطور

لذلك حظيت  ،يةالعالمالاسواق المحلية و تجات أو الخدمات التي تحملها عبربالمن

يعتها كونها عنصر جوهري وهام من عناصر بحماية صارمة لمكوناتها تبعا لطب

من  ،مدنيا وإداريا ،لحمايتها جنائيامختلف القوانين  فتدخلت، 1المحل التجاري

خلال ضبط وتسهيل اجراءات ايداعها وتسجيلها والتدقيق في سلامة اجراءاتها 

القانونية، لتكون منطلقا يعتمد عليه الاقتصاد الوطني لتحقيق تنمية مستدامة 

 أسس متينة. على قائمة 

ية القانونالحماية آليات في هذا السياق، يمكننا التساؤل حول مدى فعالية     

في ظل الاجراءات الادارية المستحدثة من خلال الاتفاقيات لعلامة التجارية ل

 ؟الدولية والقانون الوطني لتأدية دورها في التنمية

نسعى للإجابة عن الاشكالية المطروحة بتقسيم الموضوع  ،الطرحوتبعا لهذا     

كمنطلق  العلامة التجارية نتطرق فيه الى مضمون :ولالأ ،الى قسمين

للإجراءات الادارية  :الثاني قسم، ونخصص المفاهيمي يحدد طبيعتها القانونية

 .، والآثار المترتبة عنهالحماية العلامة التجارية

 مضمون العلامة التجارية -1

تعبر العلامة التجارية عن مصطلح أو رمز أو إشارة أو تصميم ، أو مزيج      

التاجر أو الصانع  يتخذهامنهما يهدف إلى التعرف على السلع والخدمات بحيث 
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منتجات التي يقوم ببيعها أو صنعها لتمييزها عن غيرها مما يبيعه غيره شعارا لل

 . 2من المنافسين
لذلك سنحاول توضيح مضمون هذه العلامات التجارية من الناحية      

 الفقهية الاصطلاحية ومن الناحية القانونية.

 المضمون الفقهي للعلامات التجارية -.1.1

ان الكثير من القوانين أغفلت وضع تعريف دقيق للعلامة التجارية ، الا أن      

ة ذالأستاعرفتها  حيثارية، أورد عدة تعريفات للعلامة التجالفقه القانوني 

بانها إشارة أو دلالة مميزة يضعها التاجر أو الصانع أو مقدم  القليوبي:سميحة 

تمييز يقدمها لالخدمة على المنتجات التي ببيعها أو صنعها أو الخدمات التي 

أما صلاح زين الدين فقد عرقيا . من الخدمات المماثلة، وهذه المنتجات عن غيرها

لتميز منتجاته أو  مقدم الخدمة رالإشارة التي يتخذها الصانع أو التاجا هنأب

 .3 بضاعه أو خدمائه عن منتجات أو بضائع أو الأخرين
إشارة  :بأنها التجارية العلامة "،بيرستجون جاك "و "ألبير شافان"وعرف       

المشابهة الخدمات جات وة برر  تمييزها عن المنتخدمماو نتج توضع أو ترافق م

 .4التي يقدمها المنافسون
ا السمة المميزة التي يضعها التاجر هنأب "،اوي صالحوفرحة ز"وقد عرفتها       

فتكون علامة تجارية، أو الصانع على المنتجات التي  ،منتجات محله التجاريعلى 

فهي علامة مصنع، وذلك قصد تمييزها عن المنتجات الأخرى  ،صنعهاقوم بي

ة التي تستعملها مكما يمكن أن تكون الس .في السوق والمعروضة لهاالمشابه 

وفي هذه  فردية او جماعية لتشخيص الخدمات المعروضة،مؤسسة تقديم خدمات 

 .5 الحالة تسمى علامة خدمة
إشارة مادية يضعها التاجر : نهاأب "،على جمال الدين عو "كما عرفها      

السلع الأخرى من ذات الصنف، وقد يصل له على سلعة ليسهل تمييزها على أأو 

فكرة  "جاك أزيما"اختصر هذا وقد  .المنتج ذات النتيجة بوضع اسمه على السلعة

بقوله: كل إشارة توضع على منتوجات أو خدمات مؤسسة  ،العلامة التجارية

: الشارة في أنهاآخرون،  كما اختصرها .6 قصد تمييزها عن تلك المنافسة لها
  .7تاجر على البضائع التي يقوم بتوزيعها التي يضعها ال

 



 1120- 1106( : 2021)1العدد   14المجلدمجلَّة الواحات للبحوث و الدراسات 

 

 1110 عبد المجيد خطوي، زرباني محمد مصطفى

 المضمون القانوني والتشريعي للعلامات التجارية. -.2.1

إن أغلب التشريعات التي تناولت موضوع العلامة التجارية المشهورة لم     

تضع تعريفا" لها، سواء على مستوى القوانين الوطنية المقارنة أو الاتفاقيات 

الأمر لاجتهاد الفقه والقضاء، باستثناء بعض التشريعات الدولية، وإنما تركت 

من قانون العلامات  الثانيةومنها المشرع الأردني الذي عرفها في المادة  ،الوطنية

)العلامة التجارية ذات الشهرة  :بأنها ،المعدل 2007لسنة  29التجارية رقم 

تسبت شهرة في العالمية التي تجاوز شهرتها البلد الأصلي الذي سجلت فيه واك

   .8القطاع المعني من الجمهور في المملكة الأردنية الهاشمية(
من  711-1أما المشرع الفرنسي فقد عرف العلامة التجارية في المادة     

بأنها: " علامة قادرة على تمثيل رسومي يستخدم للتمييز  ،قانون الملكية الفكرية

بين السلع أو الخدمات لشخص طبيعي أو اعتباري، وعلى وجه الخصوص، قد 

وجمعيات الكلمات،  الطوائف بجميع أشكالها مثل الكلمات،، تشكل هذه العلامة

والألقاب والأسماء الجررافية، والأسماء المستعارة، والحروف، والأرقام، 

العلامات  ،الأصوات، العبارات الموسيقية :مثل ،الإشارات الصوتيةوالمختصرات و

مثل الرسومات، والملصقات، والأختام، والسلع، والانتصارات، والصور  ،التصويرية

الهولوغرام، والشعارات، والرسومات الحاسوبية؛ ولا سيما منتجات المنتج أو 

ات، تركيبات أو ظلال من الألوان"، عبواته أو تلك التي تميز الخدمة؛ والترتيب

هذا التعريف لم يميز بين أنواع العلامة التجارية المختلفة المرتبطة بالسلعة أو 

الخدمة، كما يلاحظ عليه أنه اعتمد في تعريفه للعلامة على الأشكال التي 

تتخذها وهي كثيرة ومتنوعة، مثلما جاء في اتفاقية تريبس الدولية فلم ينص 

ات المجسمة التي ترى على شكل السلع نفسها أو كيفية ترليفها، وقد على العلام

اكتفى بالاعتراف لكل شخص معنوي أو طبيعي أن يتخذ علامة معينة، بشرط 

 سنة المؤرخ في 486أن تكون قابلة للتمثيل والرسم البياني، رغم أن القرار رقم 

قوق الملكية الجوانب التجارية لحالذي جاء تطبيقا لأحكام اتفاقية  2000

لا يشترط ضرورة توافر التمثيل البياني أو المادي في العلامة  "،بسیترالفكرية "

ويكفي لتسجيلها ان تكون مشروطة بالتمييز المكتسب من خلال التجارية. 

 .9 الاستخدام. وايضا ان تكون قابلة للإدراك بالنظر
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التجارية على أنها: في حين نجد أن المشرع التونسي قد عرف العلامات    

"علامة الصنع أو التجارة أو الخدمات في شارة ظاهرة تمكن من تميز المنتجات 

التي يعرضها، أو الخدمات التي يسديها شخص طبيعي أو معنوي"، فهذا 

التعريف بين أنواع العلامات ولم يذكر الأشكال التي تظهر فيها، على عكس 

ارية بالنظر إلى الشكل التي تتخذه دون المشرع المصري الذي عرف العلامات التج

ذكر أنواعها وقد أسهب في تعداد الأشكال بالقول: "العلامة التجارية هي كل ما 

يميز منتجا سلعة كان أو خدمة عن غيره، وتشمل على وجه الخصوص الأسماء 

 . 10المتخذة شكلا مميزا والإمضاءات والكلمات والحروف والأرقام

كان  ان تعريفهما القانوني شرعين التونسي والمصريالم وما يلاحظ على     

قاصرا على تعريف العلامة من جهة نظر واحدة دون الأخرى، الأول انطلق في 

تعريفه للعلامة من أنواعها والثاني من أشكالها، وإن أكدا على اعتبار العلامة 

 التجارية هي كل إشارة أو رمز يستعمل شعار لتمييز منتجات محل تجاري أو

 صناعي، أو تتخذ شعار لتمييز خدمات محل تجاري.

أما المشرع الجزائري فنجده قد أخذ بتعريف العلامة التجارية من خلال      

ر مجالها وأنواعها في الوقت نفسه، دون أن يحصر ذلك في شكل محدد، وإن کذ

كان قد ذكر بعض صورها المشهورة على سبيل المثال لا الحصر، فجاء في نص 

العلامة هي :" كل أن  .11المتعلق بالعلامات 03/  06المادة الثانية من الأمر 

الرموز القابلة للتمثيل الخطي لا سيما الكلمات بما فيها أسماء الأشخاص 

 هاتوضيبوالإشكال المميزة للسلع أو او الصور والأحرف والأرقام والرسومات 

والألوان بمفردها أو مركبة التي تستعمل كلها لتمييز سلع أو خدمات شخص 

وعليه، فان القانون الجزائري استخدم  .يعي أو معنوي عن سلع وخدمات غيرهطب

للدلالة عليها دون تقديم تعريف  ،العناصر التي تتكون منها العلامة التجارية

 عنها.

  أنواع العلامات التجارية -2

خلال قانون العلامات يتضح أن هناك عدة أنواع للعلامات التجارية،  من     

فمن حيث محلها هناك علامات خاصة بالمنتجات وأخرى خاصة بالخدمات، ومن 

حيث صاحب الحق عليها هناك العلامات الفردية والجماعية. الفرع الأول 

ف العلامات التجارية بحسب موضوعها: العلامات التجارية تختلف باختلا
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النشاط الذي تندرج ضمنه، صناعيا أو تجاريا أو خدماتيا، فهناك العلامة 

العلامة التجارية . ومصطلح الصناعية التي يضعها الصانع على منتجه

ستخدم في تمييز المنتجات التي يقوم ببيعها بعد شرائها سواء من تاجر الجملة ي

الإنتاج، كما تسمى  أو تاجر التجزئة أو المنتج المباشر، برض النظر عن مصدر

كذلك علامة التوزيع وتعد من أهم عناصر المحل التجاري. غير أنه قد يكون 

العون الاقتصادي الذي يقوم بتسويق السلعة هو نفسه من قام بإنتاجها، وفي هذه 

الحالة تستعمل علامة واحدة، ووضع العلامة التجارية يعد إلزاميا للتاجر، فمن 

ه من أجل التعرف عليه وجذب العملاء، وأحسن منتج تشخيصمصلحة التاجر 

ما فعل المشرع الجزائري عند ما قرر إلزاميتها بعد ما لم تكن العلامة التجارية 

  .12 66/57الأمر وهذا حسب إلزامية
المتعلق بعلامات الصنع والعلامات التجارية الذي  لأمرذا اوبالرجوع له     

، فقد نصت المادة الثانية منه على أنه "  03/ 06كان سائدا قبل إلرائه بالأمر 

تعتبر علامة المصنع أو علامات تجارية أو علامات خدمة: الأسماء العائلية أو 

الشكل المميز الأسماء المستعارة أو التسميات الخاصة أو الاختيارية أو المبتكرة و

للمنتجات أو شكلها الظاهر والبطاقات والأغشية والرموز والبصمات والطوابع 

يبات أو ترتيبات کوالأختام وطوابع الرسوم المميزة والأشرطة والحواشي و تر

الألوان والرسوم والصور أو النقوش القائمة والحروف والأرقام والشعارات وبصفة 

أو الأشياء أو الخدمات تصلح لتمييز المنتجات  عامة جميع السمات المادية التي

يتضح من خلال هذا التعريف أن المشرع الجزائري أورد وعليه،  .لكل مؤسسة

الأشكال التي يجوز أن تتخذ علامة تجارية على سبيل المثال لا الحصر وهو ما 

عامة جميع السمات التي تصلح لتمييز المنتجات ..."  يفهم من عبارة "... وبصفة

بذلك فإن العلامة التجارية يمكن أن تتخذ أشكالا أخرى لم ينص عليها هذا و

. 06/03.13الأمر 

  
علامة المطابقة او نوع أخر من انواع العلامات التجارية، هو و   

التصديق او الرقابة، وهي تعني ان السلع التي تميزها تتوفر على المعايير 
والمقاييس التقنية المحددة في قانون التقييس. ويرى الاستاذ عجة الجيلالي 
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السلعة او الخدمة على التصديق هي بمثابة شهادة تؤكد توفر  بان علامة
معايير معينة من حيث المصدر الجغرافي او الموارد التي تتشكل منها السلعة 

  .15او من حيث التركيب او طريقة الصنع 
 لحماية العلامة التجاريةالمستحدثة الإجراءات الادارية  -3

لابد من اتباع مجموعة من  ،بحماية كاملةلكي تتمتع العلامة التجارية      

الاجراءات القانونية والادارية تنعكس بالإيجاب على المنتج والمستهلك على حد 

 سواء، لذلك سنتطرق لشروط وجود العلامة التجارية ثم اجراءات تسجيلها.

 العلامة التجارية  شروط وجود -1.3

القانون لصحة العلامة ضرورة توافر جملة من الشروط  يشترط     

، وبالتالي تستفيد من الحماية القانونية تشكل قوة قانونية لهاالموضوعية التي 

عن غيرها،  مميزةالتجارية أن تكون العلامة  ،ومن الشروط الموضوعية الكاملة.

أن ت، على المتعلق بالعلاما 06/03من الأمر  الثانيةإذ تنص المادة وفي ذلك 

تعمل كلها لتمييز التي تس، كل الرموز القابلة للتمثيل الخطي هي العلامات

 خص طبيعي أو معنوي عن سلع وخدمات غيره. سلع أو خدمات ش

فهي تشترط أن تكون جميع تلك السمات قادرة على تمييز السلع أو     

فالمشرع الجزائري كان يهدف بهذا  وعليه الخدمات عن غيرها المماثلة لها.

لمنع حصول اللبس ة للتمييز عن غيرها من العلامات قابلوأن تكون مميزة  الشرط

 والمستفيدين من المنتج أو الخدمة.  لدى المستهلكين

أن  ، رغمأيضاومشروعة أن تكون جديدة  كذلك يشترط في العلامة    

لمتعلق بالعلامات، ولكن يمكن أن صراحة في الأمر اهذا الشرط المشرع لم يشترط 

المتعلق  03/  06من الأمر  09ستشف ذلك من خلال المادة السابعة فقرة ي

لرموز المطابقة أو ا بالعلامات والتي تنص على أنه : تستثنى من التسجيل

المشابهة لعلامة كانت محل طلب تسجيل، أي أنه بمفهوم المخالفة، يتم تسجيل 

بمعنى أنه لا  . المشابهة لعلامة كانت محل طلب تسجيلالرموز غير المطابقة ولا

يقبل بعلامة ليست جديدة عن تلك التي تم إيداع طلب تسجيلها، ومن باب أولى 

وايضا يجب ان تكون  16قانونية. تلك التي تم تسجيلها والتي تتمتع بحماية

 .أي لا يجوز أن تخالف النظام العام والآداب العامةمشروعة ، 

تشكل حماية فإنها ، التي قررها القانون شروطالوبوجود العلامة وفق      

 اساسية للمنتوج وتجعله متميزا عن المنتوجات المتداولة في السوق.
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 التجارية  اتالعلامجراءات تسجيل إ- 2.3

تسجيل العلامة التجارية شرط ضروري للحصول على الحماية القانونية      

ووسيلة أيضا لمكافحة تزوير ، في ملكية تلك العلامةمن اعتداء الرير على الحق 

وتقليد واغتصاب العلامات، كما يكون لمالك العلامة المسجلة الحق في منع 

الرير من استعمال العلامة، أو استعمال أي إشارة مشابهة لها يكون من شأنها 

ي يشترط المشرع الجزائرهذا و  تضليل الجمهور بالنسبة للمنتجات أو الخدمات.

ضرورة تسجيل العلامة التجارية لدى المصلحة المختصة وهي المعهد الوطني 

للملكية الصناعية قبل استعمالها، وذلك حتى يكتسب الحق في الجزائري 

المتعلق بالعلامات على أنه  06-03ملكيتها، وقد نصت المادة الرابعة من الأمر 

الوطني إلا بعد  لا يمكن استعمال أي علامة لسلع أو خدمات عبر الإقليم

يعتبر . هذا و تسجيلها أو إيداع طلب تسجيل بشأنها عند المصلحة المختصة

طلب التسجيل مباشرة لدى  الإيداع أولى مراحل تسجيل العلامة، ويتم إيداع

، أو يرسل إليه عن طريق البريد، أو هة الادارية المختصة في  تسجيل العلاماتالج

وتسلم أو ترسل إلى المودع أو وكيله  ستلامبأية طريقة أخرى مناسبة تثبت الا

خ و ینسخة من طلب التسجيل تحمل تأشيرة المصلحة المختصة وتتضمن تار

 17.ساعة الإيداع
يعتبر إيداع العلامة التجارية لدى المصلحة المختصة قرينة على ملكيتها، و    

لذلك فهي ذات أهمية بالرة في حماية حقوق صاحب العلامة، ويقدم طلب 

لحصول على تسجيل العلامة إلى المصلحة المختصة التي حددها المشرع ضمن ا

 .18 من قانون العلاماتمن المادة الثانية  نص الفقرة السادسة

ية الصناعية الجهة الوحيدة التي ويعد المعهد الوطني الجزائري للملك    

وكافة  ،ولها القانون مهام فحص وقبول وإيداع وتسجيل العلامات التجاريةخ

، وذلك بعد أن كانت الأنشطة المتعلقة بالاختراعات حقوق الملكية الصناعية

تسير من طرف المعهد الجزائري للتوحيد الصناعي والملكية الصناعية، في حين أن 

الأنشطة المتعلقة بالعلامات والرسومات والنماذج الصناعية والتسميات تسير من 

بذلك فقد أصبح المعهد الوطني طرف المركز الوطني للسجل التجاري، و

الجزائري للملكية الصناعية الهيئة الوحيدة التي تتولى تسيير وتنفيذ السياسة 

الوطنية في مجال الملكية الصناعية، ولذلك فهو يتمتع بكافة صلاحيات السلطة 
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العامة في هذا المجال بالرغم من كونه مؤسسة ذات طابع صناعي وتجارية. 

طلب تسجيل العلامة باسم المالك، لذلك فقد ذهب القضاء ويجب أن يتم إيداع 

الجزائري إلى عدم قبول طلب تسجيل العلامة المقدم باسم الممثل التجاري 

المرخص له باسترلالها لكون التسجيل لم يتم باسم المالك وانما تم باسم ممثله 

عليه فلا المنتجات استنادا إلى العقد الرابط بينهما، و التجاري المكلف بتوزيع

يمكن الجمع بين صفة الممثل التجاري ومالك العلامة التجارية في نفس الوقت 

.19 
ويجب أن يحرر الطلب على النموذج الذي تسلمه المصلحة المختصة،    

ان یويشترط أن يحتوي على بيانات إجبارية منها خاصة: اسم المودع و عنوانه، ب

ة أو الأصناف المقابلة للتصنيف السلع أو الخدمات التي تنطبق عليها العلام

 .لطلبل ويعتبر تاريخ الإيداع هو تاريخ استلام المصلحة المختصة ،المحدد قانونا

المعهد الوطني  به يقومالايداع والتسجيل الذي ثم تأتي بعد ذلك مرحلة فحص 

من ناحية الشكل ومن ناحية المضمون، فإذا  سواءالجزائري للملكية الصناعية 

تقوم الهيئة المختصة بتحرير محضر ثم  . شكلا وموضوعاكان الفحص إيجابيا 

القرار الذي يتخذه  يقصد به التسجيل. أما يثبت تاريخ الإيداع، ساعته ومكانه

مدير المعهد الوطني الجزائري للملكية الصناعية والذي يؤدي إلى قيد العلامة 

جل خاص يمسكه المعهد، والذي تقيد فيه العلامات، وكافة العقود الأخرى في س

وبعد تسجيل العلامة وقيدها في السجل، تأتي عملية النشر، التي يتكلف بها 

هر إيداع الصناعية، ويقصد بهذه العملية، شالمعهد الوطني الجزائري للملكية 

 20(BOPI) للملكية الصناعية ةالرسمي النشرةالعلامة في 
وقد اعتبر المشرع الجزائري أن تسجيل العلامة قرينة قاطعة على ملكيتها      

قية التسجيل، ولو كان استعمالها من طرف الرير سابق بالتي تثبت لمن لديه أس

على تسجيلها ، وذلك بخلاف أغلب القوانين المقارنة التي تعتبر التسجيل قرينة 

وبذلك  عكسها متى ثبت الاستعمال.بسيطة على ملكية العلامة، يجوز إثبات 

فقد وضع المشرع الجزائري حدا للمنازعات التي قد تنشأ بشأن ملكية العلامة 

  21.التي تثبت لمن له الأسبقية في التسجيل
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 في التنمية العلامة التجارية استرلال. 4

لا شك ان التعاون القائم بين المنظمة العالمية للملكية الفكرية ومنظمة     

التجارة الدولية التي تضمنت اتفاقية ملحقة حول الجوانب التجارية المتصلة 

ساس الى اعتبار حقوق الملكية الفكرية محور بالأ"تريبس" يهدف بالملكية الفكرية 

ي ضرورة استرلال هذه الحقوق في وبالتال ،اساسي في النظام التجاري الدولي

ليات ، وذلك من خلال تفعيل الآالتنمية لتنويع وتطوير اقتصاديات الدول

 داريةلاجراءات الاتدابير واالقانونية الملائمة لحمايتها بشرط ان لا تكون ال

 . 22حواجز في حد ذاتها امام التجارة المشروعة 

نفس الوقت على اتخاذ (، في TRIPSكما اكدت اتفاقية "تريبس" )    

بما فيها العلامة  ،اجراءات فعالة ضد اي انتهاك لحقوق الملكية الفكرية

وجبت احترام الشرعية الاجرائية وحتمية اللجوء الى القضاء لحل وأ .التجارية

 .23النزاعات المرتبطة بها 

ان العلامة التجارية لها دور بالغ الاهمية في بعث التنمية، لا شك ف     

المنتوجات بالنشاط التجاري والاقتصادي الذي تمثله مختلف لارتباطها الوثيق 

منتوجات دون علامة لا توجد بحيث انه  .المتداولة في السوق والسلع والبضائع

، وثيقة ومترابطةية وبالتالي فان علاقة العلامة التجارية بالتنم ،تجارية تميزها

ذا عملت اغلب القوانين المنظمة لها على ضبط تشجيع استرلال العلامة وله

التجارية في التنمية، ويتجلى ذلك من خلال انواع العلامات التجارية، 

والموجهة الى الشركات التي تقوم بمختلف الصناعات، كالعلامة الصناعية 

العلامة و وغيرها. ...منزلية -روالكهالاجهزة كصناعة السيارات والحواسيب و

التجارية التي يستعملها التاجر لتمييز منتجاته في السوق وعلامات الخدمة 

وايضا  .24ما والفنادق والنقل يالتي تميز الخدمات التي تقوم بها شركات السن

العلامة الجماعية التي تستعملها المشروعات الاقتصادية والاشخاص المعنوية 

 22التي تختص في نوع معين من المنتوجات. وقد أكد عليها القانون في المواد من 

 م، المتعلق بالعلامات.19/7/2003، المؤرخ في 03/06، من الأمر 25الى 
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 خاتمة:

العلامة  مايةكاملا  لح حقااقر المشرع الجزائري في الختام نستنتج ان      

أن تكون العلامة التجارية من خلال اجراءات ذات طابع موضوعي وشكلي، أهمها 

، ومشروعةأن تكون جديدة  ، وأيضا يشترط في العلامةعن غيرها مميزةالتجارية 

، تسجيل العلامة التجاريةثم تبدأ بعد الاجراءات الشكلية عن طريق القيام  ب

شرط ضروري للحصول على الحماية القانونية من اعتداء الرير على  لكونه

وبالتالي تحقيق تنمية متوازنة بين المنتج صاحب  .الحق في ملكية تلك العلامة

العلامة والمستهلك المستفيد من المنتج أو الخدمة، وقد اتبع المشرع الجزائري في 

وفق القواعد حمايتها، وتجارية أسلوب الإشراف والرقابة على العلامة الذلك 

وذلك بإخضاعها المنصوص عليها في الاتفاقيات الدولية المصادق عليها 

  المعهد الوطني للملكية الصناعية.لدى التسجيل القيد و اتلإجراء

ان العلامة التجارية لها اهمية بالرة في التنمية الاقتصادية وذلك من  -

المتعددة وتوفير الحماية للمنتوج وتوضيحه خلال تمييزها للمنتجات والسلع 

 للمستهلك حتى لا يقع في الرش والتحايل على السلع

 ان العلامة التجارية تعتبر ضامنة للمنافسة المشروعة  -

ماية القانونية للعلامة التجارية تبرز من خلال تسجيلها لدى الحان  -

 المعهد الوطني الجزائري للملكية الصناعية 

غلب المبادئ المنصوص عليها قد استجاب لأالعلامات الجزائري  ان قانون -

باستثناء اتفاقية ، المصادق عليها قانونا. في الاتفاقيات الدولية للملكية الفكرية

"تريبس" التي لم تنضم اليها الجزائر لحد الآن، لعدة اعتبارات، منها: الشروط 

لدول التي تريد الانضمام القاسية التي تفرضها منظمة التجارة العالمية على ا

مينات والبنكي والتأ اليها والتي جاءت في شكل اسئلة حول النظام الضريبي

 في الرالب تتعار  مع مبدأ السيادة الوطنية. والاجابة عنهاوالشركات وغيرها 

أكثر  استراتيجية أن ينتهج  على المعهد الوطني للملكية الصناعية، -

ذلك ووالشراكة.  امج للتعاونوضع برمن خلال على المستوى الدولي،  يةانفتاح

كية تعزيز العلاقات الثنائية والمتعددة الأطراف القائمة مع مكاتب المل من أجل

  .لها التتبع المنتظمو المتطورةالفكرية في البلدان 
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للبلدان  الفكريةإقامة علاقات تعاون جديدة مع مكاتب الملكية ضرورة  -

المعلومات ادة من الخبرة وتبادل التجارب ووالناشئة للاستف المتقدمة

 .ذات تطبيق عمليإنشاء علاقات تعاون فعالة وو الاستراتيجية

ضرورة تفعيل الرقابة على المنتجات الواردة والخالية من ضوابط العلامة  -

 التجارية، واتخاذ الاجراءات القانونية الصارمة ضد المخالفين.
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