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جهدي إلى من أكرمه الل الهيبة والوقار إلى من وهبني الأمل والحياة وعلمني  أهدي ثمرة 
 أن أرتقي سلم الحياة بحكمة وصبر برا وإحسانا إلى من أحمل اسمه بافتخار أبي الغالي.

إلى ابتسامة الحياة وسر الوجود إلى الإحساس بالحب والحنان والإخلاص إلى من  
أنارت دربي بنصائحها ومنحتني القوة والعزيمة إلى من كان دعاؤها سر نجاحي أمي  

 الغالية. 

 إلى إخوتي وأخواتي
 إلى الأصدقاء والزملاء 

 وإلى كل من ساعدني وكان له دور من قريب أو بعيد في نجاحي.

                                                             

  

 



 

 

 شكر وعرفان 

 

 الحمد لله رب العالمين وصلى الل على سيدنا محمد وعلى آله وصحبه أجمعين. 

 الشكر أولا وأخيا لله سبحانه وتعالى على نعمته العظيمة ونحمده على فضله 

 بإتمام الدراسة.  يونعمته عل 

 ويسرني أن أتقدم بأوفر وأبلغ معاني الشكر لكل من ساعدني في إعداد هذه المذكرة 

 ي منحنا الكثي ذوال تأطيه سمي" علىأبيش وأخص بالذكر الدكتور الفاضل والمشرف "

 في إتمام هذا العمل.  وجهده  من وقته

 جتماعية ة كلية العلوم الاتذكما أتقدم بجزيل الشكر للجنة تقييم المذكرة وجميع أسا

 وكل طاقم العمل بجامعة غرداية الذين ساعدوا في إتمام العمل.

 . فجزى الل الجميع كل الخي
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 الملــــخص:

تدور مشــكلة دراســتنا حوير تأني صــناعة ا توى في مواقع التواصــل الاجتماعي على قيم ااتمع الجزائري حي       
لى التعرف على ماهية هذا التأني على عينة من شـــــــــــباب بلدية متليلي ولاية غردايةا وقد حاولنا  إهدفت الدراســـــــــــة  

 معالجة هذا الموضوع من خلاير طرح التساؤير العام التالي :

 ما مدى تأني صناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي على قيم ااتمع الجزائري؟  

ومن ثم وضــــــــــعنا فرضــــــــــيات هذه الدراســــــــــة الا مفادها أن: هنالو تأني لصــــــــــناعة ا توى في مواقع التواصــــــــــل     
ــنــاعــة ا توى في مواقع التواصــــــــــــــــل  الاجتمــاعي على القيم الــدينيــة للمجتمع الجزائريا كمــا أن هنــالــو تأني لصــــــــــــ

تم فيها اعتمدنا على المنهج الوصـــــــــــــفيا و   الاجتماعي عادات وتقاليد ااتمع الجزائريا ولتحقيق أهداف الدراســـــــــــــة
ق ســـ اير وينقســـم إلى أربعة محاور أســـاســـيةا طب    31الاســـتبيان الإلك وني الذي يتكون من الاعتماد على الملاحظة و 
شــــاب وشــــابة تشــــمل  تلت الخلفيات التعليمية والاجتماعيةا وكان اختيارنا للعينة   101توزيعها على عينة قوامها  

يق أداتي الدراســة وجمع البيانات المتحصــل عليها تم تفريغها مباشــرة في برنامج التحليل الاحصــائي  وبعد تطب اقصــدا
Spss   واسـتخدمنا جملة من الأسـاليب المنهجية والاحصـائية لتحليل النتائج المتحصـل عليهاا لنتوصـل في الأخي إلى

 النتائج التالية وأهمها :

ــتقرار ا مع ا توات الدينية   -  ــتخدمين الذين يتابعون ا توات لف ات طويلة قد طو روا علاقة أكثر اســــــــــــ أن المســــــــــــ
 فهم أصبحوا قادرين على التكيت مع ا توى أو تجاوز التأنيات السلبية وال كيز على الجانب الإيجابي. االمتاحة

هنـا  توازن بين التمســــــــــــــو بالعـادات والتقـاليـد وبين الانفتـاح على الأفكـار الجـديـدة والمبتكرةا  ـا يعك  طبيعـة   -
 ااتمع الديناميكية وتنوع اهتمامات أفراده.

 صناعة ا توىا مواقع التواصل الاجتماعيا القيما الشباب. الكلمات المفتاحية:



          الملخص باللغة الأجنبية :

  II 

Abstract : 

     Our study addresses the impact of content creation on social media on the 

values of Algerian society. The research aimed to explore this effect on a sample 

of youth from Metlili, Ghardaia. We tackled this topic by posing the following 

overarching question : 

  How much does the content creation on social media influence the values of 

Algerian society? 

    We then established the hypotheses of this study, which suggest that: content 

creation on social media has an impact on the religious values of Algerian society, 

as well content creation on social media has an impact on the customs and 

traditions of the community. To achieve the objectives of this study, we utilized 

the descriptive approach, relying on observation and an online questionnaire 

consisting of 31 questions divided into four main sections. This questionnaire was 

distributed to a sample of 101 young men and women from various educational 

and social backgrounds, selected randomly . 

     After administering the study tools and collecting the data, we directly entered 

it into the SPSS statistical analysis software. We employed various 

methodological and statistical techniques to analyze the obtained results, 

ultimately leading us to the following key findings: 

 - Users who engage with content for extended periods have developed a more 

stable relationship with available religious material. They have become adept at 

adapting to the content or overcoming negative influences while focusing on its 

positive aspects. 

 - There is a balance between adhering to customs and traditions and being open 

to new and innovative ideas, which reflecting the dynamic nature of the 

community and the diverse interests of its members. 

Keywords: Content creation, Social media, Values, Youth. 
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 :   مقدمة

شـــــــهد العاج تحولات جذرية في العقود الأخية بفضـــــــل التقدم الهائل والمتســـــــارع في مجاير التكنولوجيا في  تلت         
ااالاتا حي  يتميز الإنســان بفضــوله الدائم لاكتشــاف كل ما هو جديد في حياتها ومع انتشــار شــبكة الإن نت  
حي  أصـبح العاج قرية صـغية تتواصـل فيها الشـعوب والأفراد بسـهولة ويسـر ا أضـيفت الكثي من المظاهر إلى الحياة 

لتطور إلى ظهور ظاهرة جديدة وهي مواقع التواصــــــل البشــــــريةا  ا غي أاان حياتنا بشــــــكل كامل حي  أدى هذا ا
ــلا  تفــاعليــ ا بين  تلت ف ــات ااتمعا   الاجتمــاعيا والا باتــت جزء ا لا يتجزأ من حيــاتنــا اليوميــة وأتاحــت تواصــــــــــــ

 .لاسيما الشباب الذين يمثلون العمود الفقري للمستقبل

بدأت مواقع التواصـــــل الاجتماعي كمنصـــــات بســـــيطة للتواصـــــل بين الأصـــــدقاء والعائلةا ولكنها ســـــرعان ما         
تطورت لتحدث نورة حقيقية في عاج الاتصــالاتا فقد أتاحت هذه المواقع للمســتخدمين مشــاركة الأفكار والصــور 

ــويق وا ــة ومقاطع الفيديو والتفاعل في أي مكان وزمانا كما ســـــــــاهمت في التســـــــ ل ويج للأفكار والمنتجات ومناقشـــــــ
هي  و القضــــــاا المختلفةا  ومع تزايد عدد مســــــتخدمي هذه المواقع بشــــــكل دائم ومســــــتمرا ظهرت صــــــناعة جديدة  

 .صناعة ا توى

وقد أصـــبحت هذه الصـــناعة    اإن عملية صـــناعة ا توى تعتمد على إنتاج وتوزيع ا توى الرقمي عبر الإن نت      
مصــــدر دخل للكثيينا وأدت إلى ظهور العديد من الم نرين والمشــــاهي على مســــتوى العاج. لقد أصــــبحت صــــناعة 
ــواء كــان هــذا ا توى مكتوب كــالمــدوناتا أو محتوى مســــــــــــــموع  ــنــاعــات في العــاج اليوم ســــــــــــ ا توى من أهم الصــــــــــــ

ــباب  كالبودكاســـتا أو محتوى مرئي كالفيديوا حي  توفر ــارانفمع  افرص عمل جديدة لكثي من الشـ الهواتت   تشـ
 االذكية وسهولة الوصوير إلى الإن نتا أصبح بإمكان أي شخص أن يصبح صانع محتوى ويشار  موهبته مع العاج
ــناعة ا توى تأنيا    ــاركة. لقد أحدنت صـ ــاد جديد قائم على الإبداع والمشـ ــناعة في خلق اقتصـ ــاهمت هذه الصـ وقد سـ
كبيا  على ااتمع وخاصــة الشــبابا حي  أصــبحت جزءا  لا يتجزأ من حياوم اليومية. فالشــباب يقضــون ســاعات  

  قد أنرو اعي ومشــاهدة الفيديوهات والمدونات  طويلة أو  كن حتى نصــت يومهم في تصــفح مواقع التواصــل الاجتم
بشكل كبي على قيم ااتمعا حي  ساهم في تشكيل نقافتهم وتوجهاوم وقيمهما واكتساب مهارات جديدةا    هذا

 .ا في اكتسابهم قيم  غي مرغوب فيهاكما ساهم أيض

وفي هذا الصـدد تأتي هذه الدراسـة لتسـلط الضـوء على تأني صـناعة ا توى في مواقع التواصـل الاجتماعي على        
 .قيم ااتمع الجزائري
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 :حي  قمنا بتقسيم هذه الدراسة إلى مقدمة وأربعة فصوير  

الفصــــــل الأوير: يتمثل في الإطار المنهجي للدراســــــةا حي  تم فيه عرض إشــــــكالية الدراســــــةا تســــــاؤلات الدراســــــةا  
الفرضـــــياتا الأهميةا الأهدافا أســـــباب اختيار الموضـــــوعا المفاهيم الإجرائيةا الخلفية النظرية للدراســـــةا الدراســـــات  

 ا ثم صعوبات الدراسة.السابقة

الفصــل الثاني: يتمثل في الإطار النظري للدراســةا حي  تطرقنا فيه إلى نلاث مباح ا المبح  الأوير: تم في عرض  
 مفهوم صناعة ا توىا أنواع وأشكاير صناعة ا توىا خصائص صناعة ا توى على مواقع التواصل الاجتماعيا 

والمبح  الثاني: تم فيه عرض تعريت وخصـــــــــــــائص مواقع التواصـــــــــــــل الاجتماعيا أهمية وخدمات مواقع التواصـــــــــــــل 
الاجتماعيا أهداف مواقع التواصـــــــــــــل الاجتماعي وأثارها الأخلاقية والقيمية على ااتمعا والمبح  الثال : تم فيه 

 .وظائت وتصنيفات القيم عرض مفهوم وتاريخ القيم ااتمع الجزائريا أنواع وخصائص القيما

ــةا المنهجا العينةا   ــل الإجراءات المنهجيةا حي  تطرقنا إلى: تحديد مجالات الدراســـــ ــل الثال : يتمثل في فصـــــ الفصـــــ
 .الأدوات

ا  مناقشـة فرضـيات الدراسـة وتحليل نتائج الدراسـةا ثم  الفصـل الرابع: يتمثل في الإطار الميداني للدراسـة: تم فيه عرض
 الاستنتاج العاما توصيات الدراسةا وأخيا الخاتمة.

  



 

 

 الفصل الأول:
الإطار المنهجي للدراسة   
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 تمهيد:
يعد الاطار المنهجي أحد وأهم مكونات الدراسة ويعتبر الأساس الهيكلي الذي تبنى عليه أي دراسة بأكملها         

ــار البح  وخطواته ومراحله النظرية والميدانية ا وهو  ــار فهو يحدد مجرى ومســ خريطة البح  الا توضــــح وتبين مســ
وهدف الباح  الذي يريد الوصــــوير إليه  ا ي كد على أهمية اتباع تلو الخطواتا وفي الاطار المنهجي الخاص بهذه 

ووضـع الفروض كججابات م قتة للتسـاؤلات   وأيضـا طرح الأسـ لة الفرعية لهاا  الدراسـة سـنقوم بطرح إشـكالية الدراسـة
تأني صــــــناعة ا توى في مواقع اختيار موضــــــوع   وأســــــباب أهمية وأهداف ا ثم ســــــنتطرق إلىالمطروحة في الإشــــــكالية

  اوالخلفية النظرية للدراسة المفاهيم الأسـاسـية  التواصـل الاجتماعي على قيم ااتمع الجزائريا كما سـنتطرق إلى تحديد  
ــافة ــابقة الا لابد من الا  بالإضـــ ــات الســـ لنختم هذا  الفصـــــل بذكر بع  ا طلاعلأحد الركائز العلمية وهي الدراســـ

 الصعوبات الا واجهتنا طيلة ف ة إنجاز هذه الدراسة.
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 إشكالية الدراسة:-1
إن  التطور الهائل للتكنولوجيا خلاير العقود الأخية مع ظهور الإن نت جعلهما من العوامل الأســـــــاســـــــية الا          

ــعينيات كأداة نورية غيت طريقة  ــر الحالي. فقد ظهر الإن نت في التســـــ ــناعة ا توى في العصـــــ ــهد صـــــ شـــــــكلت مشـــــ
لام التقليدية هي المصـــــادر الرئيســـــية لنقل ا توى الوصـــــوير إلى المعلومات وتبادلهاا فقبل ظهورها كانت وســـــائل الإع

التلفزيونا الراديو والمطبوعاتا  ا حد  من قدرة الأفراد على التعبي عن آرائهم ومشــاركة أفكارهما هذا التحوير  مثل
ــل   ــل بل أحدث نورة في كيفية إنتاج ا توى وتوزيعها فمع ظهور مواقع التواصــــــــــــ ج يكن مجرد بداية جديدة للتواصــــــــــــ

 الاجتماعي أصبح للأفراد القدرة على إنشاء محتوى يعك  اهتماماوم بدون قيود.
في ظل الثورة الرقمية أصـبحت مواقع التواصـل الاجتماعي جزءا لا يتجزأ من الحياة لملايين الأشـخاص حوير          

العاج كونها منصــة مركزية لها دور كبي في تعزيز التواصــل الاجتماعي والتفاعل بين الأفراد وبناء العلاقات الاجتماعية  
ــواء في البي ة ا لية أو الدولية والاطلاع على ــوير على    ســـ ــا يتم اللجوء إليها  للحصـــ ــعوبا أيضـــ نقافات  تلت الشـــ

المعلومات والأخبار الحصــرية بســرعة وســهولة في العديد من ااالات كاااير: الســياســيا الاقتصــاديا الاجتماعيا  
ــتغراما يوتيوبا تيو تو ا توي  ــبو ا انســــــــــــ ا تيليغراما الثقافيا العلميا الديني...الخا ومن أبرز هذه المواقع: فيســــــــــــ

واتســـــــابا ســـــــناب شـــــــاتا اكتســـــــبت هذه المنصـــــــات شـــــــهرة واســـــــعة نظر ا لقدروا على توفي بي ة اف اضـــــــية تمك ن 
المســـــتخدمين من حرية التعبي وتبادير اوراء والأفكارا حي  تعد هذه المنصـــــات الفضـــــاء الأنســـــب لعرض أفكارهم  

 صناعة ا توى".وحياوم اليوميةا عبر إنشاء صفحات أو مجموعات تحت مسمى "
ــر الرقمنة الحديثةا هي عملية إنشـــاء وتطوير ا توى الرقمي عن        ــر في عصـ تعتبر صـــناعة ا توى من أهم العناصـ

ــور أو البودكاســـــــت أو المقالات وغيهاا بهدف جذب الجمهور المتفرج وتقد  محتوى   طريق مقاطع الفيديو أو الصـــــ
إن  هذا اااير يعتمد على الإبداع والابتكار وفهم   ..الخاذو قيمة مضـافةا سـواء لأغراض تسـويقيةا ترفيهيةا تثقيفية.

احتياجات الجمهور المســتهدفا كما يشــمل الأمر أيضــا اســ اتيجيات التســويق با توى وقياس أداء ا توى وتحليل  
دا  بيانات الجمهور لضــــــــمان تحقيق الأهداف المرجوةا حي  حظي هذا اااير م خرا باهتمام  وإقباير كبي من الأفرا

حي  أصـــبح العديد من الناس يتجهون لهذا اااير من أجل تحقيق الربح المادي وبناء قاعدة جماهيية ويطلق عليهم 
اســــــم "صــــــن اع ا توى" وهم الأشــــــخاص الذين يقومون بصــــــنع  ونشــــــر ا توى الرقمي على  تلت مواقع التواصــــــل 

وم بمتابعتهم الملايين من الأشـخاص من كل الف ات الاجتماعي خاصـة على منصـا " الانسـتغرام" و"اليوتيوب"ا ويق
 العمريةا يتميز صن اع ا توى بالموهبة اللازمة والإلهام لإنتاج محتوى إبداعي ذو جودة عالية وبطرق مبتكرة.            
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أصــــــبحت صــــــناعة ا توى تلعب دورا محورا في  تشــــــكيل قيم ااتمع خاصــــــة ف ة الشــــــباب الذين يعتبرون هم        
الشـــريحة الأكثر عُرضـــة للتأن ر حي  أصـــبحوا جزءا أســـاســـيا من هذه الصـــناعة كمنتجين أو مســـتهلكين ومزاير يتزايد 

ر ض إليه الشــــــباب في مواقع التواصــــــل اســــــتهلاكهم لها بشــــــكل مســــــتمرا حي  يمكن أن يكون للمحتوى الذي يتع
الاجتماعي له تأني عميق على قيمهم ومعتقداوم وتوجيه ســــــــــلوكياوم عن طريق نقل رســــــــــائل وقيم معينة بشــــــــــكل 
فعايرا ويتم  ذلو ســواء بتعزيز القيم الإيجابية مثل التعاونا التســامحا الاح اما التعاطت مع الغيا التوعية بالقضــاا  

ســـــــــانية وأهمية الأســـــــــرةا الح  على التعليما التواصـــــــــل والتنوع الثقافي  ا يســـــــــاهم في بناء علاقات الاجتماعية والإن
ــلا من خلاير التشـــــــــجيع على القيم  جديدة والانفتاح على نقافات  تلفةا كما يمكن للمحتوى أن يحمل تأني ســـــــ

دام تقدير الذات  ا يدفع الشــــــــباب الى الســــــــلبية مثل تبني  آراء وأفكار غي متطابقة مع عادات وتقاليد ااتمعا انع
ــر على مواقع التواصــــل الاجتماعيا التطرفا العنتا الاغ اب   مقارنة حياوم مع أاان الحياة غي الواقعية الا تنشــ

 الأسريا التنمر وغيها من القيم الأخرى.
لهذا ســـعت هذه الدراســـة لتســـليط الضـــوء على صـــناعة ا توى في مواقع التواصـــل الاجتماعي وتأنيها على          

ــاؤير الرئيســـــي لهذه  قيم ااتمع الجزائري عن طريق إجراء دراســـــة ميدانية على عينة من الشـــــبابا لاجابة على التســـ
 الدراسة وهو:

 ما مدى تأثير صناعة المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي على قيم المجتمع الجزائري؟             
 ة:دراستساؤلات ال -2
 ومن خلاير الإشكالية الرئيسية نطرح التساؤلات الفرعية التالية حي  نوردها فيما يلي:    

 ـ ما مدى تأني صناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي على القيم الدينية للمجتمع الجزائري؟1
 ـ ما مدى تأني صناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي على عادات وتقاليد ااتمع الجزائري؟2
 فرضيات الدراسة:  -3

 بغية الإجابة على الإشكالية المطروحة والأس لة الفرعية يمكن صياغة الفرضيات اوتية:       
 هنالو تأني لصناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي على القيم الدينية للمجتمع الجزائري. -
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                    .هنالو تأني لصناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي عادات وتقاليد ااتمع الجزائري -
 أهمية الدراسة:  -4

تتجلى أهمية هذه الدراســـــة في تقد  فهم معمق لتأني صـــــناعة ا توى على قيم ااتمع الجزائريا وذلو في ظل      
الانتشـار الواسـع لوسـائل التواصـل الاجتماعي بحي  تسـاهم هذه الدراسـة في تسـليط الضـوء على كيفية تأني ا توى 



   :                                                             الإطار المنهجي للدراسة    الفصل الأول

8 

الرقمي على آراء شــــريحة هامة في ااتمع وهم الشــــبابا حي  هم الف ة الأكثر تعرضــــا لمواقع التواصــــل الاجتماعيا  
ــا علميا لفهم التغيات الا قد تطرأ على قيمهم نتيجة التفاعل مع ا توى المتاح  ــاســـ ــة توفر أســـ كما أن هذه الدراســـ

 على منصات التواصل الاجتماعي.
  الدراسة:أهداف  -5
 ـ الكشت عن مدى متابعة ااتمع الجزائري لصناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي.1

 ـ التعرف على كيفية مساهمة صناعة ا توى في التأني على القيم الدينية للمجتمع الجزائري.2

 ااتمع الجزائري.ـ قياس مدى تأني صناعة ا توى على عادات وتقاليد 3

 ـ اق اح حلوير لمواجهة التحدات الا يطرحها تأني ا توى على القيم ااتمعية.4

  :الموضوع اختيارأسباب -6
 إن اختيارنا للموضوع كان نتيجة لعدة اعتبارات منها:       

 الأسباب الذاتية:-
 الاجتماعي.صناعة ا توى ومنصات التواصل لير الشخصي و المي -

 التأنر الشخصي بعاج صناعة ا توى ولم  هذا التأني أيضا على محيطي الاجتماعي. -

 الرغبة في المساهمة في تطوير ااتمع عن طريق عرض نتائج واحد من أهم المواضيع الا ت نر على قيمه. -

 الأسباب الموضوعية:-

 قلة الدراسات الجزائرية الا تناولت هذا الموضوع. -

 الانتشار المتزايد والمستمر والتطور السريع لصناعة ا توى في  تلت مواقع التواصل الاجتماعي. -

 إنراء الرصيد المعرفي حوير مدى تأنر قيم ااتمع بصناعة ا توى.-
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 لدراسة:ل المفاهيم الاجرائية -7
 /صناعة المحتوى:1
 المحتوى:  تعريف -
يتعلق بالإنتاج الفكري الإنســاني من المعلومات والأفكار والخيارات الا نزن في  تلت  يقصــد با توى كل ما        

الوســــــائط العقل البشــــــريا والوســــــائط الرقمية والورقية والإعلامية والتطبيقات البرمجية وقواعد البياناتا كما يشــــــمل 
ــائط الورقية والالك ونية و   ا توى كل ما يخزن في  تلت لعاب فيديو وغيها  ألإعلامية والبرمجيات الإنتاجيةا  االوســــــــــ

 من الإنتاج الإبداعي للفكر الإنساني بما في ذلو المواد الخام المعلوماتية والإحصاءات.
 تعريف صناعة المحتوى: -
عملية صـناعة ا توى هي عملية توليد لأفكار عن موضـوعات تناسـب جمهور معينا ثم تعرض هذه الأفكار في      

ــواء كان مرئيـ ــفحـة على الويب أو فيـديو  اقالب محتوى ســــــــــــ أو مكتوباا حيـ  يمكن للجمهور تلقفـه عن طريق صــــــــــــ
 1وغيها من الصور.

ــائل      ــائل محددة  وســـــــ بالإمكان إجمالها بالتعريت التالي: ا توى هو ما تقدمه للجمهور وفق أطر مُعينة عبر وســـــــ
التواصـــل الاجتماعيت لتلُا حاجات لديهم أو تشـــبع رغبات عندهم من خلاير مزيج من الصـــوت والصـــورة والمقطع 

 2.المرئي والتصميم الفني

ــات في القطاعين العام      ــســــ ــر في أنها صــــــناعة تتم عن طريق م ســــ ــر لصــــــناعة ا توى ينحصــــ إن التعريت المختصــــ
ــابا ا ررين...الخا وه لاء   ــاتي عن طريق الكتـ ــة من ا توى المعلومـ ــة الفكريـ ــات الملكيـ ــاج  رجـ والخـــاص تقوم بإنتـ

لملكية الفكرية الخام وتجهزها بطرق  تلفة ثم توزعها  يبيعون عملهم للناشـــــرين والموزعين وشـــــركات الإنتاج الا تأخذ ا
 3وتبيعها لمستهلكي المعلومات.

 التعريف الإجرائي:

 
ــاويا وآخرونا   1 ــيةا تأثير صـــناع المحتوى على الطلبة عس وســـائا التواصـــل الاجتماعي   عطية عيسـ مجلة التكامل في بحوث العلوم الاجتماعية والراضـ

 .2ا ص2021ا ديسمبر 2تا العدد 5االد  
ا  https://www.mozn.ws/10135ا الشـــــبكات الاجتماعيةا صــــناعة المحتوى لمواقع التواصــــل الاجتماعي خطوة  طوةهاني القرجوليا   2
12/02/2017. 

ـــائت محمـدا  3 ــ ــ ـــ ــ ـــالات الخـام  الموافق صـــــــــــنـاعـة المحتوى المفهوم والبنيـة ومقومـات تطورهـالبيـب شــ ــ ــ ـــ ــ ا ورقـة مقـدمـة إلى منتـدى تقنيـة المعلومـات والاتصــ
 .6ا5ا القاهرةا ص2006لمعرض

https://www.mozn.ws/10135
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نقصـد بصـناعة ا توى في دراسـتنا هو العملية الا يتم من خلالها إنتاج وتطوير ونشـر محتوى رقمي على  تلت      
 منصات التواصل الاجتماعي.

 / مواقع التواصل الاجتماعي:2
 التعريف الاصطلاحي:

هي تلو المواقع التفاعلية الا تتيح التواصــــــل لمســــــتخدميها من خلاير فضــــــاء اف اضــــــي يســــــمح بتبادير الصــــــور     
 1.والرسائل وتكوين الأصدقاء من كافة أنحاء العاج تجمعهم اهتمامات مش كة

ــداقاتا والبح  عن      ــطة والاهتمامات وتكوين صـــــ ــاركة الأنشـــــ ــاملة تتيح للمتعلم مشـــــ هي عبارة عن خدمة شـــــ
ــطـة لـدى متعلمين آخرينا بالإضـــــــــــــــافـة إلى تقـديمهـا مجموعـة من الخـدمـات مثـل: ا ـادنـة الفوريـةا   اهتمـامـات وأنشــــــــــــ

فاتا وغيها من الخدماتا وهذا التنوع في والرســــــائل الخاصــــــة والبريد الإلك ونيا والفيديوا والتدوين ومشــــــاركة المل
الخدمات دفع لأن يشي للشبكات الاجتماعية بأنها مجموعة متكاملة من تطبيقات الويب تم وضعها في كيان واحد 

 2يسمح بالتواصل والتبادير الاجتماعي للمعارف.

نها: منظومة من الشـــــــبكات الإلك ونية الا تســـــــمح  أالاجتماعي على   لويعرف زاهر راضـــــــي مواقع التواصـــــــ        
للمشـــــ   فيها بإنشـــــاء موقع خاص بها ومن ثم ربطه عن طريق نظام اجتماعي إلك وني مع أعضـــــاء آخرين لديهم 

 3الاهتمامات والهواات نفسها.

 التعريف الإجرائي:
محتوى والتفاعل مع اوخرين وبناء شـبكات    أي هي منصـات رقمية على الان نت تتيح للمسـتخدمين إنشـاء وتبادير

 اجتماعية.
 / مفهوم القيم:3

 التعريف اللغوي: 
ينُ القَيِ مُتا أي الدين المستقيم.  4القيم: بفتح فكسر  ر: قوامةتا المستقيما ومنه:  ذَلِوَ الدَّ

 
 .21ا ص2016ا الإماراتا1ا دار الكتاب الجامعيانتكنولوجيا الاتصال ومسألة الاستعمالاتنرا السنوسيا   1
ا المكتب العربي للمعارفا مصــرا القاهرةا شــبكات التواصــل الاجتماعي والتأثير على الأمن القومي والاجتماعيإسماعيل عبد الفتاح عبد الكافيا   2

2016. 
 .13ا ص2016اتر.د. أحمد المغربيا دار الفجر للنشر والتوزيعا القاهرةا مصرا 1انالتسويق عس وسائل التواصل الاجتماعيليندا كولزا   3
 .281ما 1985ها1405ا دار النفائ ا بيوتا لبنانامعجم لغة الفقهاءد.محمد رواس قلعه جي وحامد صادق قنياا   4
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  التعريف الاصطلاحي:
لموقت معين يتعرض لها مســـــــــــــتندا في ذلو على بع  هي تلو الأحكام الا يقوم الفرد بإصـــــــــــــدارها نتيجة        

ــه أو أوجدها ااتمع لها وهذه المعايي تتفق مع طبيعة ونقافة ااتمع الذي   ــياغتها لنفســــــــــ المعايي الا قام الفرد بصــــــــــ
يعيش فيه الفرد بما يتضــــــمنه من نســــــق قيمي يحكمه نظام يتماشــــــى وفق عادات اجتماعية والا يتحدد من خلالها 

ــاه ما هو مرغوب  الســـــلو    المرغوب فيه أو المرغوب عنه وتظهر هذه الســـــلوكيات في اهتمامات الفردا ويحدد بمقتضـــ
 1فيه في موقت معين يتوافر على مجموعة من البدائل.

لى غي  عأو ســــــــــــــيكولوجية   اقتصــــــــــــــاديةاجتماعية أو   لاعتباراتهي كل ما يعتبر جدير باهتمام الفرد وعنايته        
والقيم أحكام مكتسبة من الظروف الاجتماعية الا تحكم الفردا كما أنها تحدد مجالات تفكيه وتحدد سلوكه  ذلوا  

الذي   فرد من ااتمعل المســــ وليةا كلها قيم يكتســــبها الوت نر في تعلمها فالصــــدق والأمانة والشــــجاعة والولاء وتحم
يعيش فيـها ونتلت القيم باختلاف ااتمعـاتا بـل والجمـاعـاتا والقيمـة قـد تكون إيجـابيـة كـالتمســـــــــــــــو بمبـدأ من 

 2المبادئا كما قد تكون سلبية كاحتقار هذا المبدأ.

 التعريف الإجرائي:
الأسـاسـية الا يعتنقها الأفراد أو ااتمع وتوجه سـلوكياوم  المبادئ والمعتقداتنقصـد بالقيم في دراسـتنا مجموعة        

 واتجاهاوم.
 الخلفية النظرية للدراسة:-8

 نظرية الغرس الثقافي: -

 مفهوم نظرية الغرس الثقافي:-أ

  وزملاءه  "غربنر"ترى نظرية الغرس الثقافي أن التلفزيون هو عنصـــــــر من عناصـــــــر التنشـــــــ ة الاجتماعية وحاوير          

 أن التلفزيون لديه تأني كبي في تبني المواقت والمعتقدات والأحكام. معرفة

 
التواصل الاجتماعي وأثرها على القيم الأخلاقية والاجتماعية دراسة مسحية لعينة من المراهقين الجزائريين  استخدام مواقع  سهام بوقلوف،   1

، 3، أطروحة مقدمة لنيل شهادة دكتوراه في علوم الإعلام والاتصال، تخصص دراسات الجمهور، جامعة الجزائرالمستخدمين لموقع الفايس بوك

 . 2018م/ 2017

، دار المناهج للنشر والتوزيع، 1عربي،ط-معجم مصطلحات الخدمة الاجتماعية والعلوم الاجتماعية انجليزيعبد العزيز عبد الله الدخيل،   2

 . 222، ص2006الأردن، 
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وتعتبر نظرية الغرس الثقافي تصــــــــويرا تطبيقيا للأفكار الخاصــــــــة بعمليات بناء المعنىا وتشــــــــكيل الحقائق الاجتماعية   
والتعلم من خلاير الملاحظة والأدوار الا تقوم بها وســـــــــــــائل الإعلام في هذه ااالات حي  ت كد الفكرة العامة الا 

لإعلام في التأني على معرفة الأفراد وإدراكهم للعواج ا يطة بهم تجتمع حولها النظرات الســــــابقة وهي قدرة وســــــائل ا
 1.يتعرضون لهذه الوسائل بكثافة أكبر خصوصا بالنسبة للأفراد الذين

ولذلو تربط هذه النظرية بين كثافة التعرض مشـــاهدة التلفزيون بصـــفة خاصـــة واكتســـاب المعاني والمعتقدات         
والأفكار والصـور الرمزية حوير العاج الذي تقدمه وسـائل الإعلام بعيدا عن العاج الواقعي أو الحقيقي ا وترى النظرية 

ــاهدة التلفزيون تقود إلى تبنى اعتقاد حوير ــور النمطية ووجهة النظر المنتقاة   أن مشـ طبيعة العاج الاجتماعي ي كد الصـ
الا يتم وضــــــــعها في الأخبار والأعماير التلفزيونيةا وأن قوة التلفزيون تتمثل في الصــــــــور الرمزية الا يقدمها في محتواه  

اير لي  تأني مباشــر حي  يقوم  الدرامي عن الحياة الحقيقية الا يشــاهدها الأفراد لف ات طويلةا والتأني في هذا اا
على التعلم ثم بنـاء وجهـات نظر حوير الحقـائق الاجتمـاعيـة بحيـ  يمكن النظر إلى أنهـا عمليـة تفـاعـل بين الرســــــــــــــائـل  

 2والمتلقين.

يميز بين نوعين من مشــــــــــــاهدي التلفزيون حي  أن هنالو كثيفي المشــــــــــــاهدة ومنخفضــــــــــــي   "غربنر"حي  أن       
ساعات في اليوم وعلى الأرجح يتأنرون بما يشاهدونا في  4المشاهدةا ويشاهد كثيفي المشاهدة التلفزيون أكثر من 

ل تضـررا بالمفاهيم ا تملة حين أن منخفضـي المشـاهدة هم الذين لا يقضـون ف ة طويلة أمام التلفاز وبالتالي هم الأق
 3الا ينقلها للمشاهدين.

 نشأة نظرية الغرس الثقافي: -ب

ــتوى القومي من تأني العنت الـذي تميزت بـه في      قـد نبعـت هـذه النظريـة من قلق الجمهور الأمريكي على المســــــــــــ
الســتينيات والســبعينياتا وأصــبحت دراســة العنت في التلفزيون مســتحوذة على تفكي الأمريكيين وكان ذلو نتيجة  

ونســـــــون قرار تعيين لجنة لدراســـــــة أســـــــباب العنت  اولتين فدراليتين لفهم المشـــــــاكلا فقد أصـــــــدر الرئي  الراحل ج
والعمل على منعها والقرار الثاني أصـــدره الكونغرس لتخويل القيام ببح  شـــامل عرف فيما بعد باســـم تقرير الجراح 

 
الفيس بوك وأثره على التنشئة الاجتماعية دراسة ميدانية على عينة من طالبات قسم علوم الإعلام نزيهة قمولة و صبرين رواق هبلة،   1

، ص  2015/2016ورقلة، الجزائر، -، مذكرة مكملة لنيل شهادة الماستر، تخصص تكنولوجيا الاتصال الجديدة، جامعة قاصدي مرباحوالاتصال

21 . 

 .220ا ص2004كتب للنشرا الجزائرا عاج ال  نظريات الاعلام واتجاهات التأثير محمد عبد الحميدا   2
Manila.p1 -. university of the EastCommunication theories. Abdullah Joseph John 1  



   :                                                             الإطار المنهجي للدراسة    الفصل الأول

13 

العام المشـهورا وتضـمن تقرير كل من اللجنتين شـرحا شـاملا وتفصـيليا لكمية وأشـكاير العنت الا صـورها التلفزيون 
شــــــــي ا نظرا فقد كان تحليل   "جورج غربنر"في تلو الف ة وج يكن الهدف أن يصــــــــبح التحليل الذي أجراه الباح   

ا توى عبارة عن تقرير بالأرقام عن عدد أشــــكاير العنت الا يعرضــــها التلفزيون وكانت النتيجة أن التلفزيون يعرض  
كما كبيا من العنت واســــــــــتمر اهتمام الرأي العام على نطاق واســــــــــع بمشــــــــــكلة العنت في التلفزيون ولذا قام غربنر 

ســـــنوي للموضـــــوع في الســـــبعينات والثمانينات وذكروا فيه كمية العنت المعروضـــــة على  ومســـــاعدوه على إجراء تقييم  
 1ون على شكل صورة سنوية للعنت.التلفزي
وفي الســنوات الأخية طور غربنر وآخرون هيكلا نظرا واســ اتيجية تجريبية لدراســة تأني العنت في التلفزيون         

واتسـع نطاق اهتماماوم ليشـمل إلى جانب العنت أشـكالا أخرى من السـلو  الا يعرضـها  2على معتقدات الناس.
التلفزيون وكانت استنتاجاوم هامة للغاية وخصوصا الا تقوير إن ما يمثله التلفزيون من إشكاير ي نر في سلو  الفرد 

وقاير غربنر أيضــــــا بأن التلفزيون يعتبر قوة مســــــيطرة في تشــــــكيل ااتمع  اوذلو عن طريق تشــــــكيل معتقدات الناس
 الحدي .

وكانت نتائج هذه الدراســـــــــات هي الا صـــــــــاغت الفكرة الخاصـــــــــة بالغرس نتيجة للتعرض المكثت والمســـــــــتمر       
 للتليفزيون وقيام العلاقة بين كثافة المشاهد وإدرا  الواقع الاجتماعي بالصور الا يعرضها التليفزيون.

يهدف إلى التأكد  ي   شرات أو المعالـم الثقافية الذووضع غربنر من خلاير هذه الدراسات مشروعه الخاص بالم      
 نة عناصر أساسية هي:لاام هذه العلاقة من خلاير دراسة نمن قي
 العمليات الم سسية الكامنة وراء إنتاج محتوى الإعلام. ▪
 الصورة الذهنية الا ترسمها وسائل الإعلام. ▪
 3ثم العلاقة بين التعرض إلى الرسائل التليفزيونية ومعتقدات الجمهور وأاان سلوكه. ▪

 فروض نظرية الغرس الثقافي: -ج

 :لقد تم من خلاير نظرية الغرس الثقافي اختبار العديد من الفروض نوردها فيما يلي       

 
 . 22نزيهة قمولة و صبرين رزاق هبلةا المرجع السابقا ص   1

2 http://tawfik.ahlamontada.com/t113-topic. 04/03/2016-12:00 .  
 .263محمد عبد الحميدا مرجع سابقا ص  3

http://tawfik.ahlamontada.com/t113-topic
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يشــــي الفرض الأســــاســــي لهذه النظرية إلى أن كثيفي التعرض إلى تبني المعتقدات الا تعرض من خلاير التلفزيون     
ــي التعرضا كم ــات الفرعية  عن العاج الواقعيا وذلو أكثر من منخفضـ  لنظرية الغرس ارتباطهاا أن من أهم الاف اضـ

ــار والإعلانات والبرامج ن  بمشـــــــــــــــــاهـــدة ا توى الكلي للتلفزيو  بـــدون تحـــديـــد نوعيـــة معينـــة من البرامج مثـــل الأخبـ
وما لا يوافق عليه  المتخصـــــــصـــــــةا حي  يحدد هذا العاج العنصـــــــري المكون من القصـــــــص والصـــــــور الذهنية ما يوافق 

الجمهور كما يســهم في تشــكيل معظم الأعراف الســائدة ويغرس الصــور الراســخة عن ااتمعا ويميل كثيفو المشــاهدة  
المشـاهدة بغ  النظر عن مدى تفضـيلهم لنوعيات   و إلى مشـاهدة خليط من البرامج المختلفة بشـكل يفوق منخفضـ

 1.معينة من البرامج

ومن فروض نظرية الغرس أيضــــــا أنها ترتكز على مســــــاهمة التلفزيون في نقل الصــــــورة الذهنية على المدى البعيد        
خر أمـا عن آ  اى المـدى البعيـدوتف ض هـذه النظريـة أن عمليـة الغرس تتم ببطء عن طريق نقـل الرموز الشـــــــــــــــائعـة عل

الفروض فهو تدعيم الاســـــــــتقرار والتجان  في النتائج بمعنى أن التليفزيون يخلق اتجاهات نقافية ســـــــــائدة وتعمل على  
 السلوكيات المتماسكة في ااتمع.خلق المفاهيم و 

 نقد نظرية الغرس الثقافي:

من بين مـا أعيـب عن نظريـة الغرس الثقـافي أنهـا ركزت على التـأني كنتيجـة فقط وج تركز على عمليـة التـأني بحد        
اهتمت بنتائج الغرس أكثر من اهتمامها بالعملية الميكانيكية  ذاوا الا تعتبر صــــــــــــلب النظريةا أي أن بحوث الغرس 

الا تتم من خلالها عملية الغرسا هذا ولقد شــــكو الكثي من الدارســــين ونتائج الأبحاث في إمكانية حدود الغرس 
ــتخــدام التلفزيون من جهــة ومحتواه من جهــة أخرى بين  في أي مكــان آخر غي الو. م. أ وهــذا الاختلاف في اســــــــــــ

 2.ي ات الاجتماعية المختلفةالب

 الدراسات السابقة:-9

 
 . 310ا ص 2010ا دار النهضةا القاهرةا مصرا نظريات الاتصالميفت الطرابيشي وعبد العزيز السيدا   1
أطروحة مقدمة لنيل شـهادة الدكتوراه في علوم  الشـباب الأنترنت أأووذجاأ تكنولوجيا الإعلام والاتصـال ادديثة وتأثيرها على قيم  مليكة غواظنيا  2

 م.2021م/2020الإعلام والاتصاير الطور الثال  نصص تكنولوجيا وسائل الإعلام وااتمعا جامعة عبد الحميد بن بادي ا 
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ــابقة وأهميتهاا وكذلو الخدمة الكبية الا تقدمها له على       ــات الســـ ــتطيع أي باح  أن ينكر دور الدراســـ لا يســـ
ــتوى الميداني أو النظري ــواء المسـ ــابقة يلتم  من خلالها الباح  الخطون المنهجية الا  سـ حي  تعد بمثابة تجارب سـ

 عليه أن يتقيد بهاا والأدوات الا يستغلهاا والعقبات الا يجب أن يتجنبها.

ــة رقم   ــريأ(:  1الدراســــــ ــيماء بوهلالأو أوئام حضــــــ ــناع المحتوىتأثير  أ بعنوان: شــــــ ــل   صــــــ في مواقع التواصــــــ
ميدانية على عينة من شباب ـــــــــ ورقلة ـــــــــ مذكرة برج ضمن متطلبات   دراسة الشبابالاجتماعي على سلوك  

 1نيل شهادة الماستر.

تمحورت إشــكالية هذه الدراســة حوير: ما مدى تأني صــناع ا توى في مواقع التواصــل الاجتماعي على ســلو         
 الشباب؟

 س لة فرعية وهي:أثم قام الباح  بطرح      

 الشباب لصناع ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي؟ متابعةوأاان ما هي عادات  .1
 الاجتماعي؟ مواقع التواصلكيت يتعرض الشباب  توات صناع ا توى في  .2
 هل محتوات صناع ا توى أدت إلى خلق سلوكيات جديدة لدى الشباب؟ .3
 سلوكيات الشباب؟على ما اوثار الا ي كها صناع ا توى  .4

ــمنت هذه الدراســـــة العينات المقصـــــودةا وتم الاعتماد على المنهج الوصـــــفي و        على الاســـــتبيان والملاحظة وتضـــ
 لجمع البياناتا فتوصل الباح  إلى النتائج التالية نذكر أهمها: كأدوات

 ــــــ الشباب مقسمين بالتساوي بين أن محتوات صناع ا توى تغي الأفكار ولا تغي الأفكار.

 .43ـــــــ سبب متابعة صناع ا توى كان في التعرف على نقافة جديدة بنسبة 

 تعدير محتوات صناع ا توى السلوكيات. ـــــــ أحيانا ما

ــــــــ أنر صناع ا توى على القيم الاجتماعية كان يتمركز على ناحيتين زادة التعاون الاجتماعي ــــــ ــــــ ــــــ ــــــ ــــــ وخلق أسلوب    ــــ
 الحوار.

 
تأثير صناع المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي على سلوك الشباب دراسة ميدانية على عينة من شباب  وئام حضري وشيماء بوهلايرا   1

 .  2020/2021ا مذكرة نرج ضمن متطلبات نيل شهادة الماس ا نصص اتصاير جماهيي ووسائط جديدةا جامعة قاصدي مرباحا ورقلة
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 .سلبيةو يجابية كانت أإهم في حياة الشباب في وقتنا هذا ا توى دورا مــــــ  توات صناع 

 

 

 التعقيب على الدراسة:

أيضــا في حدود الدراســة المكانية   ايمكن القوير أن الدراســتين تشــابهتا في محاولتهما لدراســة نف  المتغيا واتفقت       
إلا أنهما يختلفان في  كون أن   ادراســـــــــــة وهم الشـــــــــــبابوعلى نف  مجتمع ال  فقد أجريتا كلتا الدراســـــــــــتين في الجزائر

صياغة أس لة  المنهجا    أفادتنا هذه الدراسة في كماا  دراستناالدراسة السابقة ج يتم إدراج الجانب النظري فيها عك   
 .واختيار نوع العينة الاستبيان

بعنوان: تأثير صـــــانعات المحتوى عس شـــــبكات التواصـــــل   أبســـــمة مرنيزأو  أياسمين دباشأ(:  2الدراســـــة رقم  
 .1الاجتماعي على سلوك الطالبات الجزائريات: دراسة ميدانية على عينة من طالبات كلية علوم الإعلام

عبر شــــبكات التواصــــل الاجتماعي  تمثلت إشــــكالية هذه الدراســــة في التســــاؤير التالي: ما تأني صــــانعات ا توى     
ــنطينة  على ــمعي البصـــري بجامعة قسـ ــاير والسـ ــلو  طالبات كلية علوم الإعلام والاتصـ  على   ؟ا واعمدتا الباحثتان3سـ
 :فرضيات 3

لصـــــــانعات ا توى عبر   3الإعلام والاتصـــــــاير والســـــــمعي البصـــــــري بجامعة قســـــــنطينة  متتعرض طالبات كلية علو -1
 .شبكات التواصل الاجتماعي بدافع ال فيه

تحقق صـــــــــانعات ا توى عبر شـــــــــبكات التواصـــــــــل الاجتماعي إشـــــــــباعات معرفية لطالبات كلية العلوم والإعلام -2
 .3والاتصاير والسمعي البصري بجامعات قسنطينة 

ت نر صـــــــــانعات ا توى عبر شـــــــــبكات التواصـــــــــل الاجتماعي بشـــــــــكل كبي على ســـــــــلو  طالبات كلية الاعلام  -3
 .3والاتصاير والسمعي البصري بجامعة قسنطينة

 
تأثير صانعات المحتوى عس شبكات التواصل الاجتماعي على سلوك الطالبات الجزائريات دراسة ميدانية على عينة  اسمين دباش وبسمة مرنيزا   1

  ا3قسنطينة  -ا جامعة صالح بوبنيدرمذكرة مكملة لنيل شهادة الماس ا نصص سمعي بصري من طالبات كلية علوم الإعلام 
 . 2021/2022الجزائرا
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ــتبيان   تم الاعتماد في هذه الدراســـــــــة على العينة غي الاحتماليةا وفي أدوات الدراســـــــــة اعتمدتا الباحثتين على الاســـــــ
 :الإلك ونيا وأدى هذا لاستنتاج النتائج العامة نذكر أهمها

ــا لصــــانعات ا توى عبر شــــبكات التواصــــل الاجتماعي هي ف ة   بينت هذه الدراســــة أن الف ة العمرية الأكثر تعرضــ
  %.44.7ب  29إلى  24حي  تأتي الف ة العمرية الممتدة من  ا%53سنة ب  23إلى  18العمر الممتدة من 

ــري بنســـــــبة   ــات أن معظم الطالبات المتابعات لصـــــــناعة ا توى هن طالبات نصـــــــص سمعي بصـــــ كشـــــــفت الدراســـــ
40.2.% 

 .%85.6ــــــ دلت نتائج الدراسة أن أغلب المبحوثات من الطبقة المتوسطة وذلو ب

 :الدراسةالتعقيب على 

ا  ت غي الاحتماليةوفي نوع العينة أيضــــــــا    الاســــــــتبيان الإلك وني وهو   هذه الدراســــــــة في اختيار نوع الأداة  أفادتنا    
وكذلو اعتمدنا نف  المنهج  الوصـفيتا كما اختلفت هذه الدراسـة مع دراسـتنا في أسـلوب المعالجةا فهذه الدراسـة 

 ت.ركزت على عينة من جن  واحد  الطالباتتا أما دراستنا شملت الجنسين معا  الشباب
: تصــورات طلبة الدراســات العليا في كلية التربية ةامعة الربابعةأ بعنوانطمة عبد الرزاق  (:أفا3الدراســة رقم  

 .1اليرموك حول أثر استخدام مواقع التواصل الاجتماعي على القيم الاجتماعية
تمحورت إشكالية الدراسة حوير تصورات طلبة الدراسات العليا في كلية ال بية بجامعة اليمو  حوير أنر استخدام    

ــل الاجتماعي على القيم الاجتماعيةا وذلو بعد ملاحظة الباحثة اقباير الطلبة المتزايد لمواقع التواصـــــل  مواقع التواصـــ
ن هذه الدراســــــــة  جبالتالي فو  اعلاقاوم مع بع  وخاصــــــــة قيمهمالاجتماعي ما قابله تغي في ســــــــلوكياوم وعاداوم و 

 :ودف إلى
ــات العليا في   - ــورات طلبة الدراسـ ــل الاجتماعي  الكشـــت عن تصـ ــتخدام مواقع التواصـ جامعة اليمو  حوير أنر اسـ

  .على القيم الاجتماعية
ومن أجل دراســـة الإشـــكالية وتحليل نتائج الدراســـة اعتمدت الباحثة على المنهج الوصـــفي مع توزيع اســـتبيان على     

 :ظهرت نتائج الدراسة ما يليأها بالطريقة العشوائية الطبقية و طالبا وطالبة تم اختيار  143عينة تتكون من 

 
تصورات طلبة الدراسات العليا في كلية التربية ةامعة اليرموك حول أثر استخدام مواقع التواصل الاجتماعي على  فاطمة عبد الرزاق الربابعةا   1

 . 2016ا رسالة ماجستيا نصص تقنيات التعليما جامعة اليمو ا اربدا الأردنا القيم الاجتماعية
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درجة تصـــــــــــــورات طلبة الدراســـــــــــــات العليا في كلية ال بية بجامعة اليمو  حوير أنر اســـــــــــــتخدام مواقع التواصـــــــــــــل - 
 .الاجتماعي على القيم الاجتماعية جاءت بدرجة مرتفعة

اليمو  حوير أنر  وجود فروق ذات دلالة إحصــــــــــــــائية تصــــــــــــــورات طلبة الدراســــــــــــــات العليا في كلية ال بية بجامعة    -
 .استخدام مواقع التواصل الاجتماعي على القيم الاجتماعية تعزى لمتغي الجن  ولصالح الإناث

 
 :التعقيب على الدراسة

تعتبر هذه الدراســـة مهمة ذلو لأنها بحثت في أنر اســـتخدام مواقع التواصـــل الاجتماعي على القيم الاجتماعيةا      
يزود البح  بعدة معلومات وبيانات حوير مواقع التواصـل الاجتماعي من جهة والقيم واسـتخدامها كدراسـة سـابقة  

ن هذه الدراســة من ناحية المنهجا بالإضــافة إلى تقد  معلومات حوير الجانب من جهة أخرىا كما تم الاســتفادة م
 النظري المتعلقة بمواقع التواصل الاجتماعي والقيم.

 :صعوبات الدراسة-10

ــعوبات أن       ــةا واجهت عدة صـــ ــي البح  ونتائجها أولا  أنناء القيام بهذه الدراســـ ــعب   رت على ســـ كان من الصـــ
الوصــــــــوير إلى العينة المســــــــتهدفة في بلدية متليلي بولاية غردايةا حي  تباينت أماكن تواجد الشــــــــباب وتجمعهما  ا 
ــافة إلى ذلو أبدى بع  أفراد العينة تحفظ ا  تطلب المزيد من الجهد لتحديد أماكن ملائمة لإجراء الملاحظةا بالإضـــ

تتعلق بتفضــيلاوم الشــخصــية وســلوكهم عبر الإن نتا  ا أدى إلى جمع  في الإجابة على الأســ لةا خاصــة تلو الا
 .بيانات قد تكون غي دقيقة أو غي مكتملة

باعتبار أن موضــوع الدراســة يعتبر وليد الســاعةا فكانت الصــعوبة تتمثل في قلة الدراســات الســابقة الا تناولت      
كما أن التطور المســــــتمر والســــــريع للمحتوى الرقمي كان تحدا  آخرا حي  تتغي المنصــــــات .  متغي صــــــناعة ا توى

المســــــــتخدمة وأنواع ا توى الشــــــــائعة بشــــــــكل متكررا  ا جعل من الصــــــــعب تحديد تأنيات ثابتة ومســــــــتدامة على  
لية تحليل البياناتا  الشــــــباب. أخي اا تنوع اســــــتخدام الإن نت واســــــتهلا  ا توى بين الشــــــباب أدى إلى تعقيد عم

 .حي  كان من الصعب تفسي جميع العوامل الم نرة على سلوكهم ومواقفهم بشكل دقيق
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 خلاصة الفصل:

وهذا ما ســاعدنا  في كل دراســةا  اعتماد وتضــمين الإطار المنهجي وضــرورة  في أهمية   تتمثل حوصــلة هذا الفصــل      
ــمنتها دراســـــة   ــر الا تضـــ ــكالية الا كانت تتمحور حوير             بما فيها طرحناصـــــناعة ا توى  في تحديد أهم العناصـــ لاشـــ

ا وفضــــــــــلا على ذلو ذكر  ما مدى تأني صــــــــــناعة ا توى في مواقع التواصــــــــــل الاجتماعي على قيم ااتمع الجزائري
على  وأيضــــا ا  مرورا بالمفاهيم الإجرائية والمقاربة النظرية للدراســــةا لا يجب التحقق والتأكد من صــــحتهاالفرضــــيات ا

 .وبع  الصعوبات الا عرقلتنا الدراسات السابقة الا تناولت موضوعنا أهم
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 تمهيد:

الاجتماعي تغيت المعايي فبعد ما كانت الشــــــخصــــــيات المشــــــهورة هي الأعلى  مع ظهور وســــــائل التواصــــــل          
متابعة مثل الممثلين ومقدمي البرامج ولاعا كرة القدم والســــــــياســــــــيين شــــــــهد ميزان الشــــــــهرة انقلاب حقيقي حي   

ــل الاجتماعي الذين احتلوا مكانة ــائل التواصـــ ــناعة ا توى أو ما يعرف بالم نرين في وســـ  يزة في   انتشـــــرت ظاهرة صـــ
ااتمع فالكل يتهافت عليهم ويلجأ إلى خدماوم وكالات التواصـــــل الشـــــركات والم ســـــســـــات والاعلام وحتى منتجو 

الذين يتابعهم الملايين عبر شــبكات التواصــل الاجتماعيا والذين أصــبحوا بقدرة  الأفلام والمســلســلات إنهم الم نرون  
      اتت ذكي يلعبون دورا مهما في التأني على متابعيهم.تكنولوجيا حديثة وه
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 صناعة المحتوىماهية المبحث الأول: 
ا  في عالمنا الرقمي الحدي ا أصـــــبحت صـــــناعة ا توى جزء ا أســـــاســـــي ا من اســـــ اتيجيات التســـــويق الإلك وني          

الجمهور المســــــــــــتهدفا وتعزيز المصــــــــــــداقية. يتضــــــــــــمن ا توى تلعب دور ا كبي ا في جذب الانتباها بناء علاقات مع  
أشـــــــــكالا  متنوعة مثل المقالاتا المدوناتا مقاطع الفيديوا الرســـــــــوم البيانيةا البودكاســـــــــتا وا توى على وســـــــــائل 

 .التواصل الاجتماعي
 مفهوم صناعة المحتوىالمطلب الأول:   

ــاء محتوى         ــة إنشـ ــسـ ــبح من الســـهل لأي شـــخص أو م سـ ــتخدام الإن نتا أصـ مع تطور التكنولوجيا وزادة اسـ
ونشــــــــره للعاج. إلا أن صــــــــناعة ا توى الناجحة تتطلب مهارات إبداعيةا معرفة بالجمهور المســــــــتهدفا وقدرة على  

 استخدام الأدوات المناسبة لتوصيل الرسالة بفعالية.
 صناعة وصناع المحتوىتعريف  :أولا
تعتبر صــــــناعة ا توى عملية نطيطا وإنتاجا وتحريرا وتوزيع المواد المعلوماتية أو ال فيهية عبر وســــــائل متنوعة          

 مثل الإن نتا التلفزيونا الراديوا أو المطبوعات. 
 :تعريف صناعة المحتوى -1

جمهور معينا ثم تعرض هذه الأفكار موضـوعات تناسـب   عملية صـناعة ا توى هي عملية توليد لأفكار عن       
ــواء كان مرئيا ــ  مكتوبااأو  في قالب محتوى ســـــ فحة على الويب أو فيديو حي  يمكن للجمهور تلقفه عن طريق صـــــ

لباحثينا فمثلا يرى  ا الصـــــــورا ولا يختلت مدلوير ا توى عن مصـــــــطلح صـــــــناعة ا توى عند الكثي منن وغيها م
وســــائل التواصــــل  معينة وعبر وســــائل محددة   ا توى هو ما تقدمه للجمهور وفق أطرن:"الأســــتاذ هاني القرجولي بأ

ــبع  تالاجتماعي ــورة والمقطع المرئي م  رغبات عنده  لتلا حاجات لديهم أو تشـــــ من خلاير مزيج من الصـــــــوت والصـــــ
نحو كل ما ا توى يتجه ليســتقر   أما بالنســبة للدكتور لبيب محمد شــائت فيى أن مفهوم صــناعة"ا والتصــميم الفني

معه بصــــــــــورة رقمية أو عبر وســــــــــائط رقمية وتكنولوجية حديثة   يتعلق با توى الذي تم معالجته أو عرضــــــــــه والتعامل
أو توعوي بحت وما عدا ذلو فهو ســـــــيدخل في إطار مفهوم أشمل هو إنتاج ا توى  وبغرض اقتصـــــــادي أو تعليمي

ــصـــــية ويبنى على اوذج   لأن والطلب لمنتجات   اقتصـــــادي يقوم على دوافع خلق العرضمفهوم الصـــــناعة أكثر نصـــ
 1.الصناعةهذه 

 
ــل الاجتماعيعطية عيســــاويا  1 ــائا التواصـ ــناع المحتوى على الطلبة عس وسـ ــيةا تأثير صـ ا  5االدا مجلة التكامل في بحوث العلوم الاجتماعية والراضــ

 .244ا ص2021الجزائرا ديسمبر -ا جامعة الجلفة زان عاشور2العدد
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ينشـــره مســـتخدمو هذه المواقع من نصـــوص وصـــور وفيديوهات    كل ماوصـــناعة ا توى في مواقع التواصـــل هي         
 1التعليمية وغيها. التحقيق أهداف  تلفة منها التجاريةا الفكريةا التوعوية

 المحتوى:تعريف صناع -2

ــانع ا توى بمثابة الع       ــناعة محتوى  المدبر لجذب الزوار والمتابعين  قليعد صـــــ ــار    يزا حي   عبر صـــــ ــانع   يشـــــ صـــــ
 2المختلفة. ائل الإعلاميةى الوسها عللعرض هال في أو ة سواء بغرض التعليم ومات المرئية أو المكتوبلا توى المع

ى إمتاع  قادرة عل  نى الأن نتا بحي  تكو علا توات    نشــخص يتخصــص في تدوي  بأنه: كلأيضــا ويعرف         
  نا حتى في الحالات الا لا يكو للمتابعين قيمةليقدم  لاجتماعي  التواصـل ا  وسـائلا إذ ينشـط في هيملأو تع  الجمهور
 .3ذلو مة تجارية تغذيأو علا هنا  ماركةا ه في

 صناعة المحتوى : خطواتاثاني

  خطوات هي:إن لصناعة ا توى      
 :1الخطوة

تتعرف  إعداد ملت شـــخصـــي اح افي لكل منصـــة من منصـــات التواصـــل الاجتماعي خصـــائصـــهاا عليو أن        
ســت نر   من حولو فعليو أن تقدم نفســو من خلاير الجانب الذي عليها بشــكل جيدا وإذا كان هدفو التأني في

يجب أن   اوخرين. إذا كنت ناشـــــــطا اجتماعيا على ســـــــبيل المثاير يجب أن يعك  ملفو الشـــــــخصـــــــي ذلوابه في 
 .تعرف اوخرين على مهنتوا ومستوا  التعليمي واهتماماتو وانتماءاتو الفكرية والدينية والثقافية

عليو أن تكون واضـحا ومباشـراا وأن تتبع أسـلوبا بسـيطا أنناء إعداد ملفو الشـخصـيا ويمكنو الاسـتفادة          
ــفحاوما فكر في الانطباع الذي يبقى معو حين تزور من ــفحة   بع  الم نرين اوخرين من خلاير العودة إلى صـــ صـــ

ــورة ــحـة   أحـد الم نرينا واقتب  فكرة من ذلـو الانطبـاعا حـاوير أن تصــــــــــــــل إلى التعريت الـذي يقـدمـو بصــــــــــــ واضــــــــــــ
 .4للجمهور

 
ا  1ا العدد02ا مجلة رقمنة للدراسات الإعلامية والاتصاليةا االدحملات مقاطعة صناع المحتوى التافه عس مواقع التواصل الاجتماعيبومشطة نوايرا 1

 .216ا ص2022جامعة أم البواقي الجزائرتا  
 .245ا صالمرجع السابقعطية عيساوي وآخرونا  2
ــاليةا  المؤثرون الاجتماعيون وجمهور المتابعين: رؤية نقدية حول جدلية من يصــــنع من؟خراب محمد زكراءا  3 ا مجلة رقمنة للدراســـــات الإعلامية والاتصـــ

 .126ا ص2022ا 3ا جامعة الجزائر01ا العدد02االد
 .247ا صالسابق عطية عيساوي وآخرونا المرجع 4
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 :2الخطوة 

وتذكر أن أغلب    الشــــخصــــي فرصــــة أخرى للتعبي عن نفســــوا اخ  صــــورتو بعنايةتذكر أن صــــورة الملت         
عليو المســــــــتخدمون  مواقع التواصــــــــل الاجتماعي يكون حجم الصــــــــورة فيها صــــــــغيا جداا وأنت تحتاج أن يتعرف

 في حساب راضي؟ بسرعةا حدد الصورة الا تستخدمها بناء على مجالو. فهل ستظهر بلباس رسمي

 :3الخطوة 

مع اوخرين دون  الجمهور: حتى تفهم أهميــة التعرف على جمهور ا نيــل أنــو تغم  عينيــو وأنــت تتحــدث      
ــتعرف الانطباع الذي ت كه فيهما ومدى تفاعلهم معو؟ ما الذي ــتفقده من ردود الفعل   أن تراهم. كيت ســــــــــــ ســــــــــــ

الموضــــــوعات الا نتارهاا والأســــــلوب   والتواصــــــل المباشــــــر والأخذ والرد؟ معرفة جمهور  ســــــتوضــــــح لو الرؤية حوير
 .والطريقة الا تعتمد. يجب أن تحدد من هو جمهور  المستهدف

عليو أن  العناية بهذه الخطوة من البداية ســــــــــــــتســــــــــــــاعد  على معرفة الأمور الا يجب أن تتجنبها والمواضــــــــــــــيع الا
 هو جمهور ؟ تطرحهاا ولكي تنجز هذه الخطوة ارجع إلى هويتوا حدد من أنت؟ ماذا تريد أن تطرح؟ ومن

 :4الخطوة 

أسـلوبها شـكلها   الهوية: كل ما سـبق كان مقدمة لتشـكيل صـورة نسـميها "الهوية" في واقع الأمر لكل واحد منا      
الإنســـانا هذه هي الهوية على    صـــفات الا تشـــكل مجتمعة شـــخصـــيةقة كلامه وتصـــرفاتها وغيها من المظهرها طري

لنفســـــــو هوية تمثلوا تكون بمثابة بصـــــــمتو    أرض الواقع. وفي مواقع التواصـــــــل الاجتماعي يجب عليو أن تصـــــــنع
وتمر بصــورتو الشــخصــيةا وتصــل إلى الطريقة الا ناطب   الخاصــة. هذه الهوية تبدأ من ملت التعريت الخاص بوا

وسـتلاحظ  شـاركتها معو قبل قليلا هي المنقذ دائما. عد إليها وطورها   أو اللائحة الا  Me List)بها جمهور   
 1وية وا توى الذي يناسبو ويناسب جمهور .لو فيما يخص اله  مع الوقت أن الرؤية بدأت تتضح

 

 

 
تأثير صــانعات المحتوى عس شــبكات التواصــل الاجتماعي على ســلوك الطالبات الجزائريات دراســة ميدانية على عينة  دباش اسمينا مرنيز بســـمةا  1

ا مذكرة مكملة لنيل شهادة الماس  في علوم الاعلام والاتصايرا جامعة 3من طالبات كلية علوم الاعلام والاتصال والسمعي البصري ةامعة قسنطينة
 .55صا 2022-2021ا 3قسنطينة  -صالح بوبنيدر
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 أشكال صناعة المحتوىأنواع و  المطلب الثاني:

تتنوع صــناعة ا توى بشــكل كبيا لتلبية احتياجات الجمهور المختلفة وتوافق الأهداف المتعددة للمســوقين          
والمبدعين. يتخذ ا توى أشـكالا  متعددةا يمكن تصـنيفها بناء  على الهدفا المنصـةا والأسـلوب المسـتخدم في تقد  

 المعلومات أو ال فيه. 

 أنواع صناعة المحتوى :أولا

 صـــــــــــانعوا ا توى إلى أربعة تصـــــــــــنيفات وفقا لخبراوم وهم:   Joel Capperellaتســـــــــــويق يصـــــــــــنت خبي        
كبيةا    أمام الجماهيالكلام بالراحة عند   نيشــعرو   نالذي المتحدنين مضـــــــــــــــــــت:  The Speakrsالمتحدثون 1-

ــفهيـةبطريقـة ن ويتحـدنو  ــحـة وموجزةا ويقومو  شــــــــــــ ام  التحـدث أمـ  قن طريعـاليـة ع  بكفـاءة المعلومـات ن بنقـلوواضــــــــــــ
 Podcaste . البودكاستصانعي ا توى  نذا النوع مه  الجمهورا يشمل

المدونات   من خلايرمات وخبراء في الكتابة وجذب الانتباها  لك  صــــــــــــانعوا  هم The Writers:الكاتبون -2
 .ان بصنعه والدروس والدورات الجذابة الا يقومو 

بكفـاءة   همعرض أفكـار  بقـدرة إبـداعيـة عـاليـة في نويتمتعو   نف ـة يمتـازو هم    The Visualisers:المرئيون -3
و   تالتيو  أكثر في  نوالرســــــــــوماتا وينشــــــــــطو  الصــــــــــور الفوتوغرافية ومقاطع الفيديو مثل المواد المرئيةا  ام  باســــــــــتخد
 والانستغرام.

ن واوراءا م  الأفكــار  في تبــاديرخبرات وقــدرات    نكو لن يمتالــذي  هم  The Networkers:الإذاعيون  -4
ور المباشــــــــر  الجمه ببراعة مع  يتعامل   الاذاعي الذي  مثل المضــــــــيت بينهمافيما لتفاعل  لجمع الأشــــــــخاص معا   خلاير
 1ليه أن يتفوق في هذا الأمر.وع

 

 

 

 
ــهيب عاديرا 1 ـــ ــ ــناعة المحتوى في البي ة الرقمية مقاربة نقدية  شــ ــى صـــــ ــائا الاجتماعية مقاربة مفاهيمية  المؤثرون وفوضـــــ ــانع المحتوى ومؤثر الوســـــ صـــــ

 .6ا ص2023فيفري  09-08ا 1جامعة باتنة للسياقات والمفاعيل 
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 المحتوىأشكال صناعة : اثاني

هذه الاشـكاير ما   هي الطرق الا نتلت من خلالها تقد  ا توى للجمهور وتحسـين شـكله ونوعيتها وتتضـمن      
 يلي:

 ,PDF, Txt, Htmlويتضـــــــــــــمن الكتب والمقالات من خلاير النصـــــــــــــوص الرقمية مثل:  :  محتوى مقروء-
XMLالصيغ الأخرى الا تدعـم الملفات النصية نوالعديد م ت. 

ا توىا ونتيجة لهذا التوجه   يعتمد ا توى المرئي على اســـــــــــــ اتيجية إنشـــــــــــــاء مقاطع الفيديو لإنراء :  مرئيمحتوى  -
مقاطع الفيديو التوضيحية وعرض المنتج وغي  م  تنجح الم سسات في جذب انتباه جمهورها المستهدف باستخدامـــــــــــــ

 ذلو.

الصـوتية والبودكاسـت والموسـيقى   خبار الصـوتية والكتبفي نشـر الملفات الصـوتيةا مثل الأ يتمثل:  محتوى مسـموع-
 1للجمهور المستهدف. والأغانيا ويعتبر جزء مهما من صناعة ا توى الموجه

ــمن صــــور الصــــفحات محتوى فوتوغرافي:  - ــافة إلى النص الكامل  imagesيتضــ  fullالممســــوحة ضــــوئياا بالإضــ
text استخدامه في التقارير الصحفية والكتب الا تتطلب ذلو. تا ويتم التعرف الضوئي على الحروف 

ــتيعابها  والمعلوماتا بطريقةعبارة عن تمثيل مرئي للبيانات   محتوى الانفوجرافيك:- ــر اسـ ــيطة يمكن للبشـ ــهلة وبسـ سـ
 2 بشكل سريعا ويسهل فهمها وحفظهاا يعد هذا ا توى فعالا لكنه محدود.

 

 

 

 

 

 
 .246ا صالمرجع السابقعطية عيساوي وآخرونا 1
ـــــبا عبد المالو وعباس فتحيا  2 ا مجلة العلوم الاجتماعية  "صـــــناعة المحتوى المعلوماق الرقمي الأكاديمي العرا: عوامل ضـــــعفه وســـــبل تطوير بن الســ

 .212ا ص2021الجزائرا -وهرانا جامعة 02ا العدد10والانسانيةا االد
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 صناعة المحتوى على مواقع التواصل الاجتماعيو خصائص  المطلب الثالث:

تعد صــــــــــناعة ا توى على مواقع التواصــــــــــل الاجتماعي من أكثر ااالات تطور ا وتأني ا في العصــــــــــر الرقمي الحالي.  
ــعا بناء العلامة التجاريةا وزادة   ــوير إلى جمهور واسـ ــات للوصـ ــركات والأفراد بشـــكل كبي على هذه المنصـ تعتمد الشـ

 .توى المناسب لهذه المنصات وطرق إنتاجه بفعاليةالتفاعل. تتطلب هذه العملية فهم ا عميق ا لخصائص ا 

 : خصائص صناع المحتوىأولا

 لكي يكون صانع ا توى ناجح ا وي   بصمة في مجالها يحتاج إلى مجموعة من الخصائص المميزة وهي:      

 .من خلاير تقد  محتوى جديد ذلو :الابتكار - 

 .الخبرة في مجاله -

 .و عدة مجالاتألهم الذوق في مجاير واحد  -

 .مصدر مونوق للمعلومات -

 .ء مح مة مونوق بهاار آلهم  -

 .هو شخص من ا تمل أن ي نر في سلو  عدد معتبر من المتابعين -

 .دائما حاضر على مواقع التواصل الاجتماعي -

 1.لديه قوة اكتساب جمهور حسب المواضيع الا ومه-

 

 

 

 

 
ا  -دراسـة ميدانية على عينة من المراهقين في الثانويات  -قيم وسـلوك المراهق  صـناع المحتوى في مواقع التواصـل الاجتماعي على تأثير عليةا   شـيماء 1

ــــيل شهادة الماس  في علوم الإعلام والاتصاير نصص سمعي بصريا جامعة الشهيد حمة لخضر ـــ ــــمن متطلبات نــ ـــ ــــدخل ضــ ـــ ــــكملة تــ ـــ ــــذكرة مــ ـــ الواديا  -مــ
 .45صا 2020-2021
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 صناعة المحتوى على مواقع التواصل الاجتماعي :اثاني

تنامت ظاهرة الم نرات على شـــــــبكات التواصـــــــل الاجتماعي بشـــــــكل كبي خلاير الســـــــنوات الأخيةا حي           
أصــبحن يتمتعن بشــهرة وشــعبية واســعتينا بفضــل ا توات الا ينشــرنهاا والا تكون في الغالب اســتجابة لما يطلبه 

كبر يوما بعد يوم داخل ااتمعا أصــــبحت متابعوهن. ولأن الضــــوء أصــــبح مســــلطا على الم نرات وباتت مكانتهن ت
أســــــــــ لة عديدة تطرح نفســــــــــها بإلحاح حوير طبيعة التأني الذي نلفه  الأنفلونســــــــــرزت على متابعيهنا وعما إذا كن 
ــرعا  ــائط التكنولوجية الحديثة فتحت أمامهن الباب مشــــــــــ م نرات أم ثائرات على ااتمع على اعتبار أن هذه الوســــــــــ

ــيا بعـدمـا تعـذر ذلـو على الكثيات في الواقع. كمـا يبـدو من البـديهي    للتعبي عن اهتمـامـاون في العـاج الاف اضــــــــــــ
التســــــاؤير حوير الأبعاد الا ســــــتتخذها مســــــتقبلا هذه الظاهرةا لاســــــيما في ظل الفرص الهائلة الا تتيحها وســــــائل 

 .التواصل الاجتماعيا رغم أنها حديثة الظهور نسبيا

العمرية   المتتبع للظاهرة يلاحظ كيت أنه أضــــــــــــحى لكل ف ة اجتماعية م نراواا فالنســــــــــــاء من  تلت الف ات        
ــبح لهن م نراون ا بوبات اللائي يتـابعن جـديـدهن    والاجتمـاعيـة والاهتمـامـات الحيـاتيـةا بـل وحتى الطفلاتا أصــــــــــــ

  1باستمرار.

 : صناعة المحتوى هواية أم رغبة في تحقيق الربح المادي*

ـــاهدات            كل من تلج وســــــــــائل التواصــــــــــل الاجتماعي بهدف اســــــــــتقطاب أكبر عدد من المتابعين وجمع المشـــــــ
هذين   و"اللايكات" يحركها ســــــــببان رئيســــــــيان هما: هواية صــــــــناعة وتقاســــــــم ا توى أو تحقيق الربح الماديا غي أن

الصـغية تولي  الهدفين أضـحيا متداخلين إلى حد كبيا ولذلو أصـبحت الشـركات والعلامات التجارية الكبية وحتى
يمارســــه الم نرون على   أهمية ملحوظة لهذه الوســــائط الجديدة للتســــويق بســــبب الأنر المباشــــر والواضــــح الذي أضــــحى

ــبب الرئيســـي وراء رواج ــبح دفاعهم عن علامة تجارية معينة السـ ــبب   متابعيهما حي  يصـ منتوج ماا في حين قد يتسـ
 .ما إلى تراجع الإقباير عليه انتقادهم لمطعم أو فندق

 

 

 
ا  -دراسـة ميدانية على عينة من المراهقين في الثانويات  -قيم وسـلوك المراهق  صـناع المحتوى في مواقع التواصـل الاجتماعي على  تأثير عليةا  شــيماء1

 .53ص  المرجع السابق
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 المبحث الثاني: ماهية مواقع التواصل الاجتماعي

 شـــــهدت مواقع التواصـــــل الاجتماعي عدة تطورات في ف ات زمنية متقاربة على مســـــتوى كل موقع وأصـــــبحت      
ــاقـــل المعلومـــة و تعت ــع لتنـ ــرائح ااتمع من خلاير  بر كفضـــــــــــــــــاء واســــــــــــ ــار المختلفـــة بين  تلت شــــــــــــ ــات الأخبـ  الخـــدمـ

يمكننا إنكار    ا إلا أننا لاشـخص يتمكن من التواصـل مع الغي ومتابعة الأحداث الجارية أوير بأويرالا تتيحها لأي  
الشباب اليوم أصبح يقضي معظم    ا يدير على ذلو أنااتمعات إلى يومنا الحاليا و   أنها أنرت ولا زالت ت نر على
 .وقته على منصات هذه المواقع

 مواقع التواصل الاجتماعيوخصائص تعريف المطلب الأول: 

مفهوم   جتماعي إحدى المنتجات التكنولوجيةا الا توسـع إنتشـارها في العاج كله مجسـداتعد مواقع التواصـل الا      
للفرد أن يكون    بدديد الحدود والأنســــــــــاق المغلقةا لاالقرية الكونيةا وفي ســــــــــياق إرادة انفتاح الذات على اوخر وتب

مسـتحدثا موازي في  اف اضـي دخلت مرحلة مهمة جدا حي  أدى ذلو لخلق فضـاء  الاتصـاليةمتصـلاا فالظاهرة  
 .الفضاء تركيبته العاج الواقعي بكل مظاهر الحياة الإجتماعية داخل هذا

 : تعريف مواقع التواصل الاجتماعيأولا

 نشـــــــاء موقع خاص بها ومن ثمإن نتا تتيح للمشـــــــ   فيها الالك ونية عبر الأهي منظومة من الشـــــــبكات          
جمعـه مع  و أو الهوااتا  أخرين لـديهم نف  الاهتمـامـات آلك وني مع أعضـــــــــــــــاء إربطـه من خلاير نظـام اجتمـاعي 

 .و غي ذلوأو الثانوية أأصدقاء الجامعة 
ــبكة الأ       ــطلح يطلق على مجموعة من المواقع على شــــــــــــ ما  و أن نت ظهرت مع الجيل الثاني للويبا  وهو مصــــــــــــ

مجموعات اهتمام   فراد في بي ة مجتمع اف اضــي يجمعهم حســبالذي يتيح التواصــل بين الأا 0.2يعرف باســم ويب  
اصــــــل المباشــــــر مثل التو    بلدا جامعةا مدرســــــةا شــــــركة ...الخت كل هذا يتم عن طريق خدمات انتماءو شــــــبكات  أ
 .1ومعلوماوم الا يتيحونها للعرض و الاطلاع على الملفات الشخصية للآخرين ومعرفة أخبارهمأرساير الرسائل إ

 لك ونية الا تســــــــمح للمشــــــــ   فيها بإنشــــــــاءنها: "منظومة من الشــــــــبكات الإأعلى  "  زاهر راضــــــــي"  يعرفها        
ــاعي   ــاص بـــها ومن ثم ربطـــه عن طريق نظـــام اجتمـ ــاتإموقع خـ  لك وني مع أعضـــــــــــــــــاء آخرين لـــديهم الاهتمـــامـ

 2.والهواات نفسها
 

 .37ا ص2012مكتبة الفلاحا الكويتا الفيسبوك والشباب العرا  يلي احمد جرارا  1
 .16ا ص1438دار ا تسبا الراضا .1ا ن ا"دور مواقع التواصل الاجتماعي في الاحتساب تويتر ووذجا ركز ا تسب للاستشاراتا 2
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 مواقع تتشــــــكل من خلاير الان نتا تســــــمح للأفراد بتقد   ة عن حياوم العامةا وإتاحة الفرصــــــة للاتصــــــاير      
طبيعة التواصــل  بقائمة المســجلينا والتعبي عن وجهة نظر الافراد او ااموعات من خلاير عملية الاتصــايرا ونتلت

 .1من موقع وخر
 2.هي مواقع الان نت الا يمكن للمستخدمين المشاركة والمساهمة في إنشاء أو إضافة صفحاوا وبسهولة      

 : خصائص مواقع التواصل الاجتماعياثاني

وبخصـــائصـــها   ...فرضـــت مواقع التواصـــل الاجتماعي بتنوع أشـــكالها وبتعدد وســـائطها كالفيديو والصـــور والنص      
ــار وتغطية المســــاحة الجغرافيةا وإمكانية الوصــــوير إلى جميع أنحاء   المميزة واقعا إعلاميا جديدا من حي  ســــعة الانتشــ

 .العاج

 :Interactivité/التفاعلية 1

يشــــار  في مناقشــــة هذه المادة ويدلي  هي خصــــوصــــية أتاحت لمتلقي المادة الإعلامية خبرا أو معلوماتا أنو         
يتحاور مباشــــــرة مع صــــــانع المادة الإعلامية عن  طريق هذه الخاصــــــية يمكن للمتابع أنبرأيه فيها ويعلق عليهاا وعن  

 .طريق الدردشة أو المشاركة في المنتدات عن طريق عرض اوراء

 :/ادرية الواسعة2

إذاعة وتلفزيون وكتب... عرضـــــة لتدخل الســـــلطات صـــــل التقليدية من صـــــحافة و فبعد أن كانت وســـــائل التوا       
وتفكي المواطن  الرسمية في الدوير بالســــــــــماح أو المنع لما ينشــــــــــر فيها  ا جعل من الســــــــــلطة أداة وصــــــــــاية على عقل 

 .القضاء على قدرة الإبداع والتفكيو 

 :في المحتوى والتنوع/الشمول 3

ا أو نشــر المخصــصــة لتناوير موضــوع معين يعاني في الإعلام التقليدي من ضــيق المســاحة  حي  كان الإعلامي       
ــاركة عن طريق   نجاز أي مادة إعلاميةا ولكن عن طريق شــــبكةإتحقيق أو  الان نت أصــــبح بإمكان كل من يود المشــ

 
 .22ا ص2016العربيا القاهرةا 1ا ن احروب مواقع التواصل الاجتماعي :إيهاب خليفة 1
 .24ا ص2013الأردنا -دار النفائ ا عمان1ا ن اثورة الشبكات الاجتماعية :خالد غسان يوست المقدادي  2
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الالك ونية أو المدونات أو المنتدات أن يقوم بذلو دون حاجز من   وسـائل الإعلام الالك وني المختلفة كالصـحافة
 ...ضيق مساحة أو غيه

الموضوع   الالك ونية الا تظهر على صفحة  والمواقعكذلو أصبح بإمكان المتابع أن يستفيد في كثي من الروابط       
 .بموضوعه الا تتعلق بهذا الموضوع في زادة معلوماته واطلاعه على كل ما له علاقةا و الذي يهمه

 :التحديث المستمرالتوفر و /4

ــتمرة عفبـجمكـان أي مواطن أن يبقى على م         العـاج حيـ  وفر الإعلام الجـديـد   بالواقع في جميع أنحـاءرفـة مســــــــــــ
لأوير وفور حدونها وفر إمكانية بقاء المتابع    معلومات أولاســـتمر وتحدي  ما ينشـــر من أخبار و بقدرته على الب  الم

 .1في صورة الواقع اوني وج يعد المتابع مضطرا الى انتظار صدور الجريدة في اليوم التالي لمعرفة الإخبار

 :المرونة/5

  يمكن لمســـــتخدم وســـــائل الإعلام الجديد الوصـــــوير إلى كثي من مصـــــادر المعلومات بكل ســـــهولة ويســـــرا بحي      
وإتاحة هذه المصـــــــادر للمســـــــتخدم يزيد من قدرته على الحصـــــــوير على المعلومات المختلفة والمفاضـــــــلة بينها واختيار 

 2المناسب منها.

 

 

 

 

 

 

 

 
 .154ا ص 2014ا دار أسامة للنشر والتوزيعا الأردنا عمانا 1ا نالإعلام الجديد  شبكات التواصل الاجتماعي(علي خليل شقرةا   1
 .56-55صالمرجع السابق  علي خليل شقرةا  2
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 خدمات مواقع التواصل الاجتماعيأهمية و المطلب الثاني: 

من مستخدمي   تعد مواقع التواصل الاجتماعي من الوسائل الاتصالية الحديثة الا يتواصل من خلالها الملايين      
 شبكات الإن نت لا تفصل بينهم أية عوامل وتجمعهم ميولات واهتمامات مش كة.

 أهمية مواقع التواصل الاجتماعي :أولا

 فيما يأتي أهم الأمور الا تبرز أهمية مواقع التواصل الاجتماعي:      

 التواصل مع الأشخاص في جميع أنحاء العاج-

 توفي طرق اتصاير سهلة وفورية.-

 الحصوير على المعلومات والأخبار بشكل سريع.-

 ال ويج للمنتجات والسلع.-

 والتسلية والتفاعل مع اوخرين.ال فيه -

 استخدامها في عمليات التعلم الالك وني.-

جيع المســـــــتخدم على تحقيق أهدافه من خلاير الانضـــــــمام إلى مجموعات يعمل أعضـــــــائها على تحقيق الهدف شـــــــت-
 1نفسه.

 

 

 

 

 
 .31صالمرجع السابق  علي خليل شقرةا 1
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 خدمات مواقع التواصل الاجتماعي :اثاني

ــفحيهـا منهـا مـا تتيح حريـة الاختيـار لمن يريـدو تقـدم مواقع التواصـــــــــــــــل الاجتمـاعي          نخـدمـات عـديـدة لمتصــــــــــــ
 1:ذه الخدماته ينتماماوم ومن بهشاركة معهم في االم
 .ايهالتعليم والثقافة والراضة وغ مجالاتعلومات في الم تباديرإمكانيات -
بأحد الأصــــدقاء عبر   الارتبان   ســــتخدمينن لأحد الماا حي  يمكله   المنتســــبينالأعضــــاء  بينخدمة التواصــــل تقدم  -
 .هصديق صفحة واقع ليصل جديد ما يكتب ويضيت ذلو الصديق إلىالم
ه الأصــــــدقاء من كتابات  يضــــــيف إلا ما  ها فلا يظهر في صــــــفحتهبا توى الذي ظهر في صــــــفحت المســــــتخدمكن  تم-
 .صور ومقاطعو 
اوخرين الذي   الاجتماعية والتعريت بأنفســــــــــــهم ومن ثم التواصــــــــــــل معواقع الم إلىالدخوير للأفراد في  ااايرإتاحة  -

 .كةهتمامات مش  تربطهم بو ا
ــية أو صــــــفحات الويب: و الم- ه الأســــــاســــــية مثل ا الفرد من كتابة بياناتكن من خلاله يمي ملفات  هلفات الشــــــخصــــ

ــن و  ــم والسـ ــية. و تماماهالايلاد و تاريخ المالاسـ ــور الشـــخصـ ــي الم  يعدت والصـ ــويرو بوابة هلت الشـــخصـ   عاج إلى الوصـ
 .الشخص

الواقعا أو الذين  بالأصــــــــــــدقاء الذي يعرفهم في  الاتصــــــــــــايركن الفرد من تمي خدمة  هو الأصــــــــــــدقاء أو العلاقات: -
 .اضيهتمام في ااتمع الاف  نف  الا هيشاركون
 حتى الشــــخصا أو  الأصــــدقاء الذين في قائمة الرســــائل ســــواء إلىســــاير ذه الخدمة بإر هتســــمح : الرســــائلاير  إرســــ-
 .وجودين في القائمةالم

ــ   تماماتهواقع تربطهم علاقات معينة واذه المالزوار له  نذه الخدمات فجخلاير هكذلو من         كة منها ما مشــــــــــــ
ــاركين فيهـــاا كمـــا كبيا  من المعلومـــات  الم  خلايرمن  اعيـــة و واقع الاجتمـــذه المهـــيتعلق بالتعليما حيـــ  يتوفر في   شــــــــــــــ

طابعا   نذوالأبحاث والمواد الدراســــيةا الا وم الطلبة بشــــكل أســــاســــيا يضــــاف إلى ذلو أن التعليم عبر الأن نت ا

 
ـــــينا  1 ــبوك  تويتر( ليلى حســ ــل الاجتماعي  الفايســـ ــبكات التواصـــ ــتخدامات شـــ ـــــ  في علم   اتجاهات الطلبة نحو اســـ ـــــهادة الماســ مذكرة نرج لنيل شــ

 .38ا ص2015-2014الاجتماعا نصص تربيةا قسم العلوم الاجتماعيةا كلية العلوم الإنسانية والاجتماعيةا جامعة محمد خيضرا 
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ذا النوع الجديد من التعليم  هالجمود والرتابةا وقد أطلق   هالكلاسـيكي الذي يغيم علي  حيوا وتفاعلياا قياسـا بالتعليم
الف ات العمرية  قطاعات واسـعة من الطلبة والشـبابا وكذلو العديد منباهتمام  الذي يحظى   الإلك وني«  التعليم»

 1.فرصة مواصلة تعليمها لأسباب عديدة متتاح له  الأخرى الا لا
 ى المجتمعلالقيمية عواقع التواصل الاجتماعي وأثارها الأخلاقية و مأهداف  المطلب الثالث:

ــريعة للتواصـــــل عبر شـــــبكاوا المختلفةا فهي تتيح فرصـــــة التحدث من خلاير  مواقع  تعتبر       التواصـــــل وســـــيلة ســـ
كذلو وســــــيلة لنقل آخر   والصــــــوتا وهيالرســــــائل القصــــــية والطويلةا بالإضــــــافة إلى التحدث من خلاير الصــــــورة  

أرجاء العاج ســـــــــواء كانت ســـــــــياســـــــــية أو اجتماعية أو اقتصـــــــــادية أو   في جميعالأخبار والأحداث المهمة الا تحدث  
 راضية أو فنية.

 أهداف مواقع التواصل الاجتماعي: أولا

الاف اضية تسعى نحو استخدامات شبكة التواصل الاجتماعي والا أدت إلى ظهور ااتمعات   إن يمكن القوير      
 :تحقيق الغاات التالية

الدينية المســموعة   وتتضــح هذه الغاات من خلاير الدعوة وتبادير النصــيحة والمواد :غايات دينية وأخلاقية .1
 .والمرئية والمكتوبة

 وتتضح هذه الغاات من خلاير التسويق والإعلان وال ويج. :غايات تجارية .2
 وتتضح هذه الغاات من خلاير الدعاات والتحري  والتجييش. :غايات سياسية  .3
ــار   غــايات تعليميــة: .4 ــادير الأخبـ ــة وتبـ ــار والمواد التعليميـ ــادير الأفكـ ــاات من خلاير تبـ ــذه الغـ ــح هـ وتتضــــــــــــ

 .والمعلومات والخبرات
 ذلو.المصورة وما إلى  وتتضح هذه الغاات من خلاير تبادير الموسيقى والصور والمقاطع :غايات ترفيهية .5
 .تتضح هذه الغاات من خلاير تبادير الكتابات الأدبية وتبادير اوراءو  غايات أدبية: .6
ــعيا   غايات نفســــــية اجتماعية: .7 ــبع  خروجا من العزلة وســـــ ــر إلى بناء علاقات اجتماعية تشـــــ حاجات البشـــــ

 .بوصفهم كائنات اجتماعية

 
 .39ا صالمرجع السابقليلى حسينا   1
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ــي  لعلاقـات عـاطفيـة منهـا مـا ينتهي بالزواج في تن : قـدغـايات عـاطفيـة .8 ــبكـات إلى تأســــــــــــ تهي تلـو الشــــــــــــ
 1واقع.ال

 : مواقع التواصل الاجتماعي وأثارها الأخلاقية والقيمية على المجتمعاثاني

  هالذي أحدنت   واقع التغيي والتأني  الأهم هما بأه قراءة توضــــــــــيحية نكتفي في  ذا الجزء إلى محاولة تقده يهدف      
 .تمعااى لالاجتماعي ع لتواصلشبكات ا

امتلا  ى  لالتغيي والقدرة عو   قوة والسـيطرةلل المهمى مر التاريخ المصـدر  لومات علوالمع حقل الاتصـايرلقد مثل       
 :  " نكارســو "حســب  لاقا حي  يشــهد العاج ومعايي وأخ  قيمات و ه توجي نم  هما يع يبكل الناس والجماعة عقوير  

الأخلاقية ...  الاجتماعية والاقتصـادية والسـياسـية و  تغيات عميقة واسـعة في شـتى مجالات الحياة  نمنذ الف ة العشـري
ــراع القي  ما عليها  ي تبالنطاق ت الواســـــــعة اتغي ذه اله  إنو  ــمى  صـــــ  معايي اجتماعية وأخلاقية قديمةمت وذلو  يســـــ

 2مجاير الاعلام. مية فيلالعية خاصة التطورات التكنولوجية و لمتطورات الأخ المستحدنة نتيجة مالقي وبين تلو

 القيم العلاقة بين نو: أهو   "مارا أوجســـــــــــــت"  هوالتغي ما أشـــــــــــــارت إليالقيم   علاقة بينلل  أبرز وصـــــــــــــتى  لولع      
ــاراتو   في التغيي  ه القيمعلاقة تبادلية ففي الوقت الا تثي في  هي  ات في التغيي الاجتماعيوالاتجاه ن ا فجهتحدد مســـــــــ

ى  ل جتماعي عل الاشــبكات التواصــ  ولا يخفى عمينا مدى تأني  3اها القديمةأنســاقوتدرجيا و التغيي ي نر في القيـــــــــــــــــم 
 ة.أو الإيجابي بيةلالناحية الس نطة خامسة سواء مها سلااتمع الإنساني بوصف

 

 

 

 

 
ا    واقع دور شـبكات التواصـل الاجتماعي في تنمية الوعي الثقافي لدى طالبات كلية التربية الأسـاسـية في دولة الكويت حامد سـعيد الجبر وآخرون 1

 .94ا ص2017ا الجزء الثانيا جامعة الأزهرا ديسمبر 176 مجلة كلية ال بيةا العدد
ـــــر المعماريا   2 ــ ـــــر والتوزيعا عمانا أثر القنوات في القيم الاجتماعية والســـــــياســـــــيةعبد الل فتحي الظاهرةا علي أحمد خضــ ــ ا  2014ا دار غيداء للنشــ
 .107ص

 .107ا صالمرجع السابقعبد الل فتحي الظاهرةا علي أحمد خضر المعماريا  3
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 ماهية القيم المجتمع المبحث الثالث:
ــوراوم للحياة. في          ــلو  الأفراد وت نر على قراراوم وتصـــ ــية الا توجه ســـ ــاســـ القيم هي المبادئ والمعتقدات الأســـ

ســــــياق ااتمعا تأخذ القيم دور ا أكثر شمولية وتأني اا حي  تمثل مجموعة من المعايي الا تُجمع عليها الأغلبية وتعتبر  
ا للتفاعل الاجتماعي والتنظيم ا لجماعي. قيم ااتمع ليســــــت فقط أفكار ا فرديةا بل هي نتاج تجارب تاريخية  أســــــاســــــ 

 .ونقافية تشكلت عبر الزمن وأصبحت جزء ا لا يتجزأ من الهوية الجماعية للأفراد الذين ينتمون إلى هذا ااتمع
 المجتمع الجزائري القيموتاريخ المطلب الأول: مفهوم 

تعتبر القيم هي الأســـــــاس الذي يبُنى عليه ســـــــلو  الأفراد وااتمعات. فهم القيم وتطبيقها بشـــــــكل صـــــــحيح         
 .يساعد على تحقيق حياة متوازنة ومجتمع متماسو يقوم على مبادئ الاح ام والتعاون والتفهم المتبادير

 : تعريف القيمأولا
 لهم.والتبـاين إلى المنطلقـات النظريـة والفكريـة  الاختلافلقـد اختلفـت تعـاريت المفكرين للقيمـة ويعزى هـذا          
 و تعريت توماس وزناينكيه  ذه التعاريته  مالعديد من التعاريت للقيمةا ومن أقد نقد الباحثو   الاجتماعوفي علم  

Thomas and Znaniecki  نى أي مع نيتع  الاجتماعيةالقيمة    "  البولندي: حالفلا  يفي م لفهما الشــــــــــــــه
موضوعا    هحي  تصبح في ضوئ  نى محددا معت له نمعينةا كما أ  اعة اجتماعيةجم  هواقعي وتقبل نينطوي على مضمو 

 1.معيناا أو نشاطا خاصا
عنصـــــــر في  " بأنها:النســـــــق الاجتماعي القيمة    هفي كتاب T. Parsons بارســـــــونزبعرف من جهة أخرى           

وقد اعتبر    ينمع الا توجد في موقت  هبدائل التوجيين  ب  للاختبارأو مســــــــــــتوى    معياراايعد    مشــــــــــــ  نســــــــــــق رمزي  
ــ ــلوكا ناتج عنبارســـــــ البدائلا   ينعملية اختيار ب ونز القيمة موجها من موجهات الفعل الاجتماعيا فالفعل يعد ســـــــ
كمعيار أو كمســــــتوى يتم على    ميســــــتخدمشــــــ    عنصــــــرا في نســــــق رمزي    باعتبارهاذه العملية إلى القيم  هوتســــــتند  
 .وقتاحة في إطار المتالاختيار بتُ البدائل الم هأساس

 
 .53ا ص2006ا 1الأردنا ن  -ا دار الشروق للنشر والتوزيعا عمانالشباب والقيم في عالم متغير الزيودا  ماجد 1



                                                            الإطار النظري للدراسة ثاني:                                                             ل الــــالفص

37 

فضـــــــلة لدى  الم وأشـــــــكاير الســـــــلو والغااتا   حوير الأمورعتقدات  الم  " بأنها:القيم   "بركات  حليم"عرف كما         
 ســســات واوخرين بالواقع والمعلاقتهم ما ومواقفهما وتصــرفاوم واختياراوما وتنظم يهم وتفكهمشــاعر   هالناسا توج
الوجود   وبمعنى المفضــــلما أي تتصــــل بنوع  هوجودمعنى ويتهم و ها وتســــوا مواقفهما وتحدد  نوالزما والمكانأنفســــهم 
 .وغااته

  هوضـــــــــــــوعات وأوج المنحو  معيارية يحملها الفرد  مالقيم على أنها أحكا  نعرف  نأ يمكنما ســـــــــــــبقا   خلايرومن       
  1عدة بدائل. هموقت توجد في و مرغوب فيو أو مفضل فيهما  هيحدد على أساس محوختلفةا تشكل النشان الم

 : تاريخ القيم في المجتمع الجزائريانيثا

تتشـــــــكل منظومة القيم في ااتمع الجزائري من روافد متعددة تراكمت عي الأجياير والعصـــــــور صـــــــنعت هويته        
وأعمقها لما   الثقافية والحضـــــــاريةا وميزته عن غيه من ااتمعات. وإن تعددت الروافد فجن رافد الإســـــــلام كان أقواها

تمت به الدانات السـماويةا وما تضـمنه من أخلاق سـامية حفظت كرامة الإنسـان واع فت خحمله من دين عالمي  
بحق الاختلافا وما برهن عليه من تفتح على الحضــــارات الســــابقة الثي انصــــهرت فيه دون أن تفقد خصــــوصــــياوا 

لقا بأرضـها وغيورا  ومتع  االثقافية. وهكذا عاش الإنسـان الجزائري عبر القرون حريصـا على كرامتهو ومدافعا عن شـرفه
ومتفتحا على غيه. غي أن الاســــتعمار الفرنســــي أدر  مبكرا هذه    ايا لدينها ومتضــــامنا مع المظلومفحريتها وو على  

ــامية. وما زالت أثاره قائمة إلى اليوم ــروعا متكاملا لهدم كل تلو القيم الســــ على الرغم من   الخصــــــائص فوضــــــع مشــــ
ثم الدولة الجزائرية المسـتقلة من   ا بذلتها الأحزاب الوطنية والحركة الإصـلاحية خلاير ف ة الاحتلايراالجهود الجبارة ال

 2أجل إصلاح ما أفسدته السياسة الاستعمارية.

وواضح. أنطلق هنا من مقولة المفكر الاس اتيجي المصري    يأرى أن تأني العولمة على قيم الثقافة الجزائرية جل        
ــانية تنتفل اونا عبر عملية معقدة ومركبة صــــوب ا  الأســــتاذ الســــيد يســــين: »لا نبالغ أدى مبالغة إذا قلنا إن الإنســ

ــانية الواقع في قلب العاج بحكم   صـــــــــــياغة مجتمع عالمي جديدا تحت تأني الثورة الكونية«. فالجزائر كجزء من الإنســـــــــ
ا المتعددة عبر وســــــــائل  له موقعها الجغرافي والحضــــــــاري تتأنر باســــــــتمرار بهذه المتغيات الا تفرضــــــــها العولة في أشــــــــكا

ــية أوُ  الســــعودية ينســــى  الاتصــــاير والتواصــــل الحديثة. إن الســــائر في الشــــوارع الكبرى في الحواضــــر الجزائرية أو التونســ
ــهـد أينمـا وجـ   ــتحوذ على المشــــــــــــ ه نظره. واللغـات لحظـات أنـه يعيش في بلـد عربيا فـالعلامـات التجـاريـة الغربيـة تســــــــــــ

 
 .25ا ص2011ا دار المعرفة الجامعيةا الاسكندريةا علم اجتماع القيمأحمد بيوميا محمد  1
 .28ا ص2007ا ديوان المطبوعات الجامعيةا الجزائرا القوى السياسية والتنمية في علم الاجتماع السياسينور الدين زماما  2
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الناس وملابســــــهم أصــــــبحت    تســــــلوكياالأجنبية حاضــــــرة في كل المعاملات التجارية والنشــــــاطات الثقافية. كما أن  
غريبـة عن عـاداتنـا وأعرافنـا الا كنـا إلى وقـت قريـب نفتخر بمـا ونعتز بهـا تتغي القيم الا هي نتيجـة تراكمـات تجـارب  

ونتلت ونية التغي بحســــــــــب التطور الحاصــــــــــل في ااتمع في مجالات  تلفةا فيقاوم القيم الوافدة   االأجياير المتعاقبة
كما ينتج قيما جديدة    اأحياناا ويتكي ت معها أحيانا بمقدار ما يســــــــاعده على حماية نفســــــــه من الضــــــــياع أو الفناء

ــتقيل أفضـــــــــل ذات لقد عرف ااتمع الجزائري بدوره تحولا في مجاير القيم نابعا من ال اأحيانا أخرى لاقدام نحو مســـــــ
تعدديةا ومن ومفروضا من اوخر. فالتحو ير الذاتي هو استجابة لتطو ر ااتمع ورغبته في الانتقاير من الأحادية إلى ال

ــالة  راطيةا ومن احتكار الثروات إلى التوزيع العادير لهاا ومن الانغلاق إلى الانفتا قالاســــــتبداد إلى الديم حا ومن الأصــــ
ــانية في نهاية القرن . أما التغي المفروض فكان مســــايرة مقهورة للتحولات الكبرى  إلى الحدانة...الخ الا عرفتها الإنســ

العشرين وبداات القرن الواحد والعشرين. فلم يكن ااتمع الجزائري  يا فيهاا بل مجبرا على ذلو كباقي ااتمعات 
ــان من جميع جوانبـه   االأخرى بمـا في ذلـو ااتمعـات المتطو رة إذا كـانـت مهمـة ال بيـة في الـماضــــــــــــــي هي بنـاء الإنســــــــــــ

ــا في  الروحية والعقلية والنفســـية والخلقية والبدنية وفق منظومة قيمية توافقية أو مفروضـــة بالقوةا فجاا اليوم تتمثل أيضـ
ــان نحو الرقى بمرافقته من بعيد في عملية التكيت مع القيم الوافدة ب ــرعة وبكثرة من خلاير غرس توجيه هذا الإنســـ ســـ

نة. فجن ال بية يت عين  عليها قبل كل شــــيء أن تصــــنع فردا قادرا على التعايش مع قواعد منهجية وأدوات نقدية محصــــ 
ي والثقافي الصاعد. الم كد  التحدات القائمةا وواعيا بدوره في ااتمعا مشاركا دائما في حراكه السياسي والاقتصاد

 نجدها أكثر كما قلت عند جيل الشـــباب الذي يعاني غموضـــا   ايعاني منها الإنســـان الجزائري والمة القيم الا أن أز 
حقيقة هذه المشـكلة مطروحة أمام السـياسـي والمفكر والمربي وكل من له مسـ ولية في  افي الهوية وضـياعا  في الأهداف

إن كثيا من التحولات الا نشـاهدها يوميا في شـوارعنا ومدارسـنا وأسـواقنا وملاعبناا تكشـت   ابناء ااتمع وتوجيهه
ســتدر  الوضــع بســرعة لنحصــر المخاطر ونتخلص من المشــكل قبل فواث الأوان. خللا عاما يهدد مســتقبلنا إذا ج ن

ولن يكون ذلو  كنا بدون تضــــافر الجهود لإصــــلاح الخلل الذي صــــنعته اســــتقالة النخبة الســــياســــية والثقافية تاركة  
ــة والثقافة الغربية الغازية ااتاحة ال ــلية الفائضـــ ــاب الجزائري يتعامل وحده مع الهوية الأصـــ ــتمرار أن الشـــ ا تحاوير باســـ

ــلوكي واطها المعيشـــــي ــلوبها الســـ ــاري    اتفرض عليه منطقها العقلي وأســـ ــروع حضـــ ــة إلى مشـــ إننا حقا في حاجة ماســـ
 1جديد متجذر في موروننا المتنوعا ومستفيد من الانجازات المعاصرةا ومساهم في بناء نهضة إنسانية مش كة.

 

 
 .140ا ص1983ا معهد الإااء العربيا بيوتا يديولوجيا في علم الاجتماعتأثير الاسمي أيوبا  1
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 القيموخصائص الثاني: أنواع  طلبالم

ــلو  الأفراد وتوجيه حياوم     ــكيل سـ ــها دور ا حاسم ا في تشـ ــائصـ ــواء كانت قيم  اتلعب القيم بجميع أنواعها وخصـ سـ
شـــــخصـــــية أو اجتماعية أو نقافيةا فجنها ت نر بشـــــكل مباشـــــر على الطريقة الا يعيش بها الناس ويتفاعلون مع العاج 

فهم القيم وتطبيقها بشـكل صـحيح يسـاعد الأفراد وااتمعات على تحقيق التوازن والانسـجام في حياوم   امن حولهم
 .اليومية

 أنواع القيم :أولا

 1يلي: فيماواع عديدة ومتنوعة من القيم تمثلت أنهنا         

تدعو  فهي  اأخلاقية  ضـمن مبادئ وأحكامتوت  اترادف القيم الدينية كل القيم الإيجابية في ااتمع  القيم الدينية : -
ــلو  القائم على   ــدق والأمانة والوفاء  ال احم التعاون والتكافل ويكونو ودة  لماإلى السـ لمثالي او  االتعامل مبني على الصـ

  ا"الأســــرة"   الاجتماعية  التنشــــ ةالأطفاير وبالتحديد في أولى م ســــســــات   ل هذه القيم في نفســــية وعقويرثأن تعمق م
يرتكز  الامية البشـــرية لكل ااتمعات العربية ومن ثمة تشـــكل القيم الدينية القاعدة  تنال هرو وتشـــكل القيم الدينية ج

 فهمهملت الأفراد في تيخ االقيمي والثقـافي للمجتمع ولا يبـدو هـذا جليـا إلا في ااتمعـات الإســــــــــــــلاميـة  عليهـا البنـاء
من خلاير   الدينية للم ســــســــاتبســــبب رســــوة ومركزية    والريتللمعاني الا تحملها القيم الدينية بين كلا من المدينة  

 .تواجد ما يعرف بالزواا

يم قدف الوو  يم الأخلاقية من الضـــــــمي الأخلاقي فهو محور الشـــــــخصـــــــية الإنســـــــانيةقتشـــــــتق ال  :يم الأخلاقيةقال-
بالسـلو  أو  مرتبطة فهيالدينية   يمقديما القيم الأخلاقية مسـتمدة من الق اعتبر  الشـخصـيةا ولقدالأخلاقية إلى تقييم  

وأنه عضــــو  امجتمع يســــتمد منه القيم الأخلاقية وه الأولى أنه يعيش فياويتعلم الطفل منذ مراحل  الإنســــانياالفعل 
المســـ ولية والمشـــاركة الفعالة فيه وتقوم القيم الأخلاقية على نلانة   فيه لذلو يحب أن يكون صـــالحا وقادرا على تحمل

 
 .48ا ص2008ا مركز عباد الرحمانا مصر القيم الاخلاقية في السياسة المالية والاقتصاديةالسيد عطية عبد الواحدا  1
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ــائــل من أجــل تحقيق الغــايــة  هي والانفعــاير ومــا  الفعــلا وغــايتــها وفــاعــلأركــان: الفعــل  والتقــارب    والهــدفاإلا وســـــــــــــ
ــان   والتواصـــل بين الأقراد ــانيا  والفعل  العقليوالأخلاق يجب أن تكون همزة وصـــل بين النشـ وحبذا لو أن كل الإنسـ

 .يصدر عن الفرد يس شد بالأخلاق والفضيلة نشان 

  اعنه  والدفاع والولاء وحب الوطن الانتماءينشـــــأ الفرد منذ مراحل عمره الأولى على    القيم الســــياســــية والوطنية:-
افظــة على ااتمع وهــذا مــا  ــا  وهنــا  تــداخــل بين هــذه القيم وقيم  ذاوــاايــة هــذه القيم في بنــاء الجمــاعــة  وتكمن أهم
 .دوركا أكده إميل 

ال ف والبذة   وقيمة العمل المتبع ورف  القيم الاستهلاكية القائمة على الوقتإن اح ام قيمة   الاقتصادية:القيم  -
المشــــــاركة الاجتماعية  الجماعيا  كما تعتبر قيمة العمل  امن الأمور الا ي بى عليها وينشــــــأ في ضــــــوئها الأجياير  هي

والبيت وحتى ااتمعا ونتلت القيم الاقتصـادية في المدن   الا تلح عليها كلا من المدرسـة  الأسـاسـيات  هيوالادخار 
الحضـارية التجارية كالربح والنجاح والكسـب المادي والقيم الاسـتهلاكية    فيسـود ف المدن القيم اعما عليه في الريت
أما في الريت فتســــــــــــود قيم التعلق بالأرض وتقديســــــــــــها والقيم العائلية كالتكافل والقيم والأزاءا  جمل  تكالرفاهية وال

ه بشكل سليم وصحيح ااتمعكل أفراد   توحد المعاني في القيم ويستوعبهاإذن الأحرى أن   والصبرا  المعيشية كالمثابرة
 ٠صحيح. والعك  تمعااحتى لا نتلت اوراء ووجهات النظر وتكون مصلحة الفرد من مصلحة  اموحد

ــرة الواحدة واح ام الوالدين من القيم التماســـويعتبر    والجماعة :قيم الأســرة   - ــأ   الأســـري بين أفراد الأسـ الا ينشـ
والاقتصـادي   الاجتماعي  ا أن العائلة هي نواة التنظيمبرز القيم الأسـاسـية في حياته " وبمبل تعتبر من أ  الأبناءاعليها 
العائلية الأولوية الأكثر تثيا في الســــــلو  من أية    المصــــــدر الأهم للقيم ... في الواقع إن للقيم  هيترى أتما   ااتمعفي 

تقوم    والامن المفاهيم الأســاســية للحياة الزوجية   والاطم نانوالاســتقرار    قيم الأمن  تعتبركما    ااتجاهات قيمية أخرى
من قيم ومدى انعكاس ذلو على    بين أعضاء الأسرة الواحدة وما تغرس فيهم  الأبناءتوالتكافل على الحب والمودة  

قيم  الصـورة العامية في مطالبها فمثلا  أخذتمن الأسـرة عدة قيم   اسـتمدتولقد   اأعضـاء ااتمع باقي  سـلوكهم مع
 . بين البشر واح ام الإنسان لأخيه الإنسان من المبادئٌ الأساسية لحقوق الإنسان للمساواة
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دينه ولا عائلته   خلى عن قيمتإلا أنه لا ي  طبقتهاوما يمكن اســـــتخلاصـــــه أن الإنســـــان يمكن أن يتخلى عن قيم       
أســـاســـا من   مســـتمدةاعتبار أن القيم    إذن يمكن اوالعائلة جزء من ترائه الديني  ا"إن الدين هو جزء من ترانه العائلي

 1.ككل  ااتمعالسائد في  أتمان المعيشة ومن البنية الطبقية والعائلية والدين والنظام العام

 

 خصائص القيم :اثاني
 2لت في: ثعديدة ومتنوعة تمخصائص القيم        

الإنســــــانية معقدة    مرتبطة بالإنســــــان بالأســــــاس ولي  بأي كائن آخر غيه ونظرا لكون الظواهر  لكونها انســـــانية:-
العلماء الأمريكيين وهو لوي     وفي هذا الصــــــــــدد يرى أحد اوغي محددة فجن مســــــــــألة قياســــــــــها تبدو صــــــــــعبة المناير

LEWIS   ــان في اختياره للقيمة  يختبرهأن القيمة هو ما ــان ولا يمكن   االإنســـ بمعنى أن القيمة هو ما يتخيه الإنســـ
ــية  يار الإنســــــــان ها وتبرزاختتعريت القيمة دون  دائما  -القيم    -للقيم في كون أن هذه الأخية   الإنســــــــانيةالخاصــــــ

 .مقوماتهحي  تساهم في تحديد اتجاه السلو  ورسم  االإنسان واضحة وجلية في سلو 
للظروف الفردية   ا بطريقته الخاصـــــــــــة وبشـــــــــــكل متميز عن اوخرين تبعاا خاصـــــــــــة بكل فرد يح  بهأي أنه  ذاتية:-

ــرالقائمة بين   ا الفرد إزاء الأشـــــياء أو بهالا يقوم   بالأشـــــخاص من ذلو أن التفضـــــيلات مرتبطةذاتية  الوالقيم  البشـــ
 .الحضاري الذي يعيش فيهيتفق الإطار ا وبه شخصي أو تيطابع ذا ذاتالموضوعات تكون 

والجغرافيـــا   الثقـــافـــةو   والزمـــانتبعـــا لعوامـــل المكـــان    انتلت من فرد وخر  وهيتمتـــاز بالثبـــات النســــــــــــــا    نســـــــــــبيــة:-
ــان تم فالقيم  اوالايديولوجيا ــان  ارغباته  بع منه ومننســــــألة نســــــبية متغلغلة في الإنســــ هو الذي يضــــــفي على    والإنســــ
أي أن القيم تشـــكل أو تصـــاا في ألفاة مطلقة   "معين بأن له "معنى خلاير القيم يمكن فهم فعل ومنالشـــيء قيمته 

 .خاصة موقفية ولكنها تطبق في حدود
ــتمرا ليســــــــــــــت ثابتة نتيجة التفاعل أي أنه متغيرة:-   الاجتماعته وتبعا لعوامل الثقافة وال بية و  بين الفرد وبي  المســــــــــــ

ــبح   الفيزيقي ويرى منها  أن  الديناميكيا والحرا والحرا  الاجتماعي     دينامياا ااتمعتغي القيم يحدث عندما يصــــــــــ
 .على الأخرى ىحدا سيطرتبينهما توافق أو  وحدثأكثر  تلفتين  اعتين أو ويظهر صراع القَيم عندما تكون جم

 
 .49ا صالمرجع السابقالسيد عطية عبد الواحدا  1
دار ين  التحولات الاجتماعية والاقتصـادية وأثرها على القيم في المجتمع الجزائري دراسـة تحليلية لعينة من الشـياب الجزائري طاهر محمد بوشــاشا  2

 .78ا ص2008ا الجزائرا 1مرابطا ن
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خلاير م ســســات التنشــ ة   بمعنى آخر يتعلمها الفرد من  ايةنورا  وليســتأاا مكتســية من خلاير البي ة    أيمتعلمة:  -
والســــــلو  وهو يتأنر    ايصــــــدر الأحكام على الأعماير  وم الأشــــــياء وكيتقالاجتماعية فالفرد يتعلم في حياته كيت ي

 .مي إليهانتي بمعايي خاصة تتبناها الجماعة الا
ــر وتعلل من  وتقيمبمعنى أن القيم تعتي بمثابة معيار لإصــــــــــــدار الأحكام تقي     معيارية:- خلاها الســــــــــــلو     وتفســــــــــ

 1.نيالإنسا

 القيم وتصنيفات وظائف: لثالثا طلبالم

توفر القيم توجيه ا لسـلو  الأفراد وتسـاهم في تشـكيل هوية ااتمعات من خلاير فهم وظائت القيم وتصـنيفهاا       
يمكننا تحســـــــــين قدرتنا على التفاعل مع اوخرين وتطوير علاقات صـــــــــحية ومثمرة. القيم بتنوعها تســـــــــاهم في تحقيق  

 .وي الروابط بينناالاستقرار والتوازن في حياتناا  ا يعزز جودة حياتنا ويق

 : وظائف القيمأولا

الجماعة أيضاء ويمكن تناوير   عك  علىنكما ت  تنعك  على سلو  الفرد قولا وعملا فهيللقيم وظائت عديدة      
 2:وظيفة القيم على هذين المستويين

  الفردي:المستوى  أ. على

 :يليوظائت القيم فيما  تتمثل     

وبالتالي تلعب الاســتجابات بمعنى آخر تحدد شــكل    امعينة تحدد الســلو  الصــادر عنه اختياراتللفرد   يئا وأنه-1
 .أهدافها في إطار قيمي متكامل وتحديددورا مهما في تشكيل الشخصية الفردية 

الاجتمـاعي وتحقيق  والتوافق  القـدرة على التكيت    وتمنحـهتعطى إمكـانيـة للفرد على أداء مـا هو مطلوب منـه    نهـاأ-2
 .وعقائدها الصحيحة مبادئهاالرضا عن نفسه لتجاوبه مع الجماعة في 

ــتعين بها تحقق للفأنه-3 ــاس بالأمان فهو يســـــ ــه  رد الإحســـــ تواجهه في  اال والتحداتا على مواجهة ضـــــــعت نفســـــ
 حياته.

 
 .79ص المرجع السابق طاهر محمد بوشاشا  1
 .120ا ص2010ا دار المعرفة الجامعيةا الإسكندريةا الأنثروبولوجيا والقيمسلوى السيد عبد القادر ومحمد عباس إبراهيما  2
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 .ا تعطي الفرد فرصا للتعبي عن نفسه م كدا ذاته عن فهم وعمق ولإمكانيتهاأنه-4

ــاعده على فهم العاج  وبالتالي  اضــــح الرؤا أمامهتتدفع الفرد لتحســــين إدراكه ومعتقداته لت اأنه-5   وتوســــعحوله   تســ
 .إطاره للرجعي في فهم حياته وعلاقاته

ســـــلوكه وتصـــــرفاته  ا تربطله ووجدانه لأنهقلب على عتطلا ي  كيا تعمل على ضـــــبط الفرد لشـــــهواته ومطامعه  أنه-6
ليســــــــت منفصــــــــلة عن بعضــــــــها  ه الوظائتتإلا أنه يجب أن ندر  أن ها  اهديها  وعلىفي ضــــــــوئها   وأحكامبمعايي  

 .ق إنسانية الإنسانقتح ا في النهايةية الفرد إنهتتحقق ذا وبالتاليالبع  بل تتداخل وتتكامل 

 الاجتماعي:على المستوى  ب.

 :يليوظائت القيم فيما  تتمثل        

تحفظ له هذا  المســـــــتقرة الا الثابتةله العليا ومبادئه  ثفتحدد له أهداف حياته وما تعمل على تماســـــــو ااتمع أنه-1
المبادئ العامة بواســطة مبدا    والقيم "هي التعبي عن  االلازمين لممارســة حياته الاجتماعية الســليمة والثبات  التماســو
 ."الجماعية والمعتقداتالمفاضلة 

ســـــــهل على  ت االصـــــــحيحة ال  الاختياراتالا تحدث فيه بتحديدها    التغياتا تســـــــاعد ااتمع على مواجهة  نهأ-2
 .الناس حياوم وتحفظ للمجتمع استقراره وكيانه في إطار موحد

الاجتماعية أســاســا   ا تعمل على إعطاء النظمكما أنه  متناســقةاببعضــها حتى تبدو   ااتمعا تربط أجزاء نقافة أنه-3
 .مين إلى هذه الثقافةنتالم ااتمععقليا يصبح عقيدة في ذهن أعضاء 

ــة في حد ذاو الأنانيةمن   ااتمع  يتق اأنه-4 ــهوات الطائشـــــ ا إليها على أنه ا بدلا من النظرالمفرطة والنزاعات والشـــــ
 1.تبامجرد أعماير لإشباع الرغ

 

 

 

 
 .22ا ص2006ا دار الشروقا الأردنا الشباب والقيم في عالم متغير ماجد الزيودا  1
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 القيم  : تصنيفاثاني

امتد إلى عدة نقان أخرى تتعلق   نهأعلى تعريفها فقط بل تلاحظ    يقتصـــرإن الاختلاف في موضـــوع القيم لا        
هذا الاختلاف في التصـــنيت   دتصـــنيفات ونج  د تصـــنيفا واحدا وموحدا للقيم بل هنا  عدةنجحي  أننا لا ا  بالقيم

وتصـــــنيت القيم لي  بالأمر الســـــهل نظرا لصـــــعوبة إحصـــــاء وجمع ا  في تعريت القيم والعلوم  الاتجاهاتعن اختلاف 
وســـــــنحاوير   اوالشـــــــدة وغيها والديمومة  كا توىللقيم على عدة اعتبارات    تصـــــــنيفهم واعتمد العلماء في  اكل القيم
 :التصنيفات عرض أهم يليفيما 

 المحتوى:حسب  ❖

 :أنواع ةتإلى س الرجايرت  أاان في كتابه spranger  رنجبر فها سنفقد ص     

والمعارف من  وتعبر عن اهتمام الفرد الزائد وميله لاكتشـاف الحقائق:  théorétique values نظريةقيم -
 .جل تحقيقهاأ

 .فع والثروةنوال العملية ذات الفائدة الاهتماماتوتعي عن   :Economical Values اقتصاديةقيم -

حي  الشكل  وميله إلى ما هو جميل منوالا تعبر عن اهتمام الفرد  :    Aesthetic Valuesالية  قيم جم -
 .والانسجام

 .تم بالسلطة والقوة والسيطرة والعمل السياسيوو : Political Valuesقيم سياسية  -

 .جلهمأمن  والتضحيةوتعبر عن اهتمام الفرد بحب الناس  :  Social Valuesقيم اجتماعية  -
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 .الطبيعة تعبر عن اهتمام الفرد بالمسائل الدينية وميله لما وراء وهي : Religions Valuesقيم دينية  -

 :حسب المعتقد ❖

 :القيم حسب مقصدها إلى تصنيت: Rokeach  حي  حاوير روكاتش    

ــائـل  ا ينظر إليهـا الأفراد والجمـاعـات على أنهـاوال :  Instrumental Values  القيم الوســـــــــــيليـة- وســــــــــــ
 .1كالقيم الأخلاقية والكفاءة  الغاات أبعد

ــعها الجماعات والأفراد  االأهداف ال وهي :Terminal Valuesالقيم الغـائيـة- ــها   تضــــــــــــ كالقيم  لأنفســــــــــــ
 .والاجتماعيةالشخصية 

 شدتها:حسب  ❖

وقيم مفضــــــلة يشــــــجع ااتمع ا  قيم إلزامية تكون ملزمة للجميع من الضــــــروري تنفيذها بالقوة كالقيم الدينية  وهي   
بصــوره كاملة   تحقيهما يح  الفرد بصــعوبة  اال  وقيم مثالية وهي ابمراعاواولكنه لا يلزمهم   اابه  التمســوأفراده على  

 .كالدعوة إلى مقابلة الإساءة بالإحسان

 ديمومتها:حسب  ❖

ويعتقد   االمراهقون بالدرجة الأولى والبدع والنزوات ويقبل عليها  الموضــــــاتمثل    ارة الا تزوير بســــــرعةبكالقيم العا     
ا ترتبط  أنهـ ويعتقـدورهـا في أعمـاق التـاريخو ذد جـتـوتم  والقيم الـدائمـة الا تـدوم زمنـا طويلاالمـاديـةا بالقيم  ترتبطأاـا  

 .بالقيم الروحية

 تاريخها:حسب  ❖

خرين والشـخصـيات الموجهة نحو او  وتتواجد لدى الشـباب ذوي الشـخصـيات   أصـيلةتإلى قيم تقليدية    وتقسـم      
 .الذاتالشخصيات الموجهة في  التقليديةو وقيم منبثقة وعصرية وتتواجد لدى الشباب ذوي

 وظائفها:حسب  ❖

 
 .112ا ص1990ا دار للعرقة الجامعية الإسكندريةا علم اجتماع القيممحمد احمد بيوميا  1
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 1.دوركا معين كما فعل  اجتماعي و بمعنى ربط كل قيمة بنظام.. الخوالسياسية والدينية... االاقتصادية كالقيم     

 

 

 

 

 

 لاصة الفصل:خ

في حين   اإن تأني صناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي على قيم ااتمع هو تأني معقد ومتعدد الأبعاد      
ا  أن هنـا  إمكـانيـات كبية لتعزيز القيم الإيجـابيـة وال ويج للوعي الثقـافي والمشــــــــــــــاركـة الاجتمـاعيـةا فـجن هنـا  أيضــــــــــــــ 
ــروري أن تكون هنا  جهود  ــر القيم الســـلبية والضـــغط الاجتماعي لتحقيق تأني إيجابيا من الضـ تحدات تتعلق بنشـ

.الإنسانية الأساسية ويسهم في تعزيز رفاهية ااتمع بشكل عاممتكاملة لضمان أن ا توى المقدم يعك  القيم 

 
 .112صا المرجع السابقمحمد احمد بيوميا  1



 

 

 : لثالفصل الثا
 الإجراءات المنهجية للدراسة
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 تمهيد:

فهو يوضــــــــح    ابمثابة العمود الفقري الذي يحمل البح  بأكملهدراســـــــــة  يعد فصـــــــــل الإجراءات المنهجية في ال      
ن شــــفافية البح  وقابليته للتكرارا بالتفصــــيل الكيفية الا تم بها الوصــــوير إلى النتائج الا تم التوصــــل إليهاا ويضــــم

ســـيتم من خلاير هذا الفصـــل توضـــيح الخطوات الا تم اتباعها في جمع وتحليل البياناتا وذلو بهدف الإجابة على  
ــري   الأســــــ لة البحثية الا تم طرحها في هذه الدراســــــةا وتتمثل هذه الخطوات في تحديد اااير المكاني والزماني والبشــــ

 الملاحظة والاستبيان. أدوات جمع البيانات الا تمثلت في   لنختم هذا  الفصل بذكرالمنهج المعتمدا العينةا    للدراسةا
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 مجالات الدراسة: -1

 الجزائر.في بلد  ولاية غردايةب الشعانبة : تمت دراستنا في بلدية متليليالمجال المكاني-1

ــمةا    650كلم عن مقر ولاية غردايةا و   45تقع بلدية متليلي الشـــــعانبة على بعد         كلم عن مقر الجزائر العاصـــ
ت بع على مســــــــــــاحة نســــــــــــمةا    40.000الجزائري. يبلغ عدد ســــــــــــكانها حاليا حوالي  يحتضــــــــــــنها وســــــــــــط الجنوب 

  .2كلم  5010,12

 المجال الزمني:-2

 كاوتي:قد مر هذا البح  بعدة مراحل       

امتدت من شـهر ديسـمبر حتى شـهر مارس وتم من خلالها اختيار موضـوع الدراسـةا وبعد   المرحلة الأولى: •
 أن تمت الموافقة عليه من قبل الإدارة بدأنا بالدراسة النظرية.

ا وقد تم العمل فيها على الجانب شهر جوانشهر أفريل إلى أوائل امتدت هذه المرحلة من   المرحلة الثانية: •
 المنهجي من خلاير جمع المعلومات المتعلقة بالموضوع.

هي المرحلة المتعلقة بالجانب الميداني للدراســـةا وقد انطلقت هذه الدراســـة من أواخر شـــهر  المرحلة الثالثة: •
 .2024سبتمبر 10جوان حتى تاريخ 

 المجال البشري:-3

ســـــنة إلى أكبر  من  18يتمثل ســـــن هم في أقل من   اة على عينة من شـــــباب بلدية متليليأجريت هذه الدراســـــ      
 سنة.  40

 :منهج الدراسة -2

طائفة   ان بدوي على أنه " الطريق الم دي إلى الكشـت عن الحقيقة في العلوم بواسـطةعبد الرحم يعرفه الدكتور        
 1.معلومةمن القواعد العامة ويمن على سي العقوير وتحدد عملياته حتى يصل إلى نتيجة أو 

 
 . 9ا دار المعارف للطباعة والنشرا سوسةا تون ا صالمنهجية في البحوث والدراسات الأدبيةمحمد بدويا   1
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كما يعرفه الدكتور عامر مصـــــباح على أنه: مجموعة الخطوات العلمية الواضـــــحة والقيقة الا يســـــلكها الباح         
 1في مناقشته أو معالجة ظاهرة اجتماعية أو سياسية أو اعلامية معينة.

وبما أننا بصـدد دراسـة تأني صـناعة ا توى في مواقع التواصـل الاجتماعي على قيم ااتمعا تفرض طبيعة هذا         
 المنهج الوصفي. الموضوع توظيت

يعرف المنهج الوصــــفي على أنه: الطريقة الا ترتبط بظاهرة معاصــــرة بقصــــد وصــــفها وصــــفا دقيقا وتفســــيها         
 2علميا.

ا وإاا يذهب إلى أبعد من ذلو  المســتهدفة فقطولا يقتصــر دور المنهج الوصــفي على تقد  ووصــت الظاهرة          
فهو يســـاعد على تحليل وتفســـي ومقارنة البيانات المتحصـــل عليها قصـــد الوصـــوير إلى تقســـيمات ذات معنى بهدف 

 3التبصر بتلو الظاهرة أو موضوع البح .

  :عينة الدراسة-3

يعرفها موري  أنجرس في كتابه الشهي " مجموعة عناصر لها خاصية أو عدة خصائص مش كة عن غيها من         
 4.العناصر الأخرى والا يجري عليها البح  أو التقصي

ــبة         ثم  ومنالدراســـــــــــة عليها  وإجراءتعتبر العينة مجموعة جزئية من مجتمع الدراســـــــــــة يتم اختيارها بطريقة مناســـــــــ
ــتخدام ــة   وتعميمهاتلو النتائج  اســـ ــة: فتعرف على أنها: "مجموعة جزئية من   وعينةعلى كامل مجتمع الدراســـ الدراســـ

  5الأفراد أو المشاهدات أو الظواهر الا تشكل مجتمع الدراسة الأصلي.

من ا وهي الا يتم انتقاء أفرادها بشــــكل مقصــــود غي الاحتماليةت   القصــــديةاعتمدنا في دراســــتنا على العينة        
هي من الأمور  ولكون تلو الخصـــــــــــــائص    مانظرا لتوفر بع  الخصـــــــــــــائص في أول و الأفراد دون غيهقبل الباح  

 
 . 13ا ص  2017ا ديوان المطبوعات الجامعيةا الجزائرا منهجية البحث في العلوم السياسية والاعلامعامر مصباحا   1
ـــــر والتوزيعا نمـدخـل إلى منـاهج البحـث في التربيـة وعلم النف حمـد خليـل عبـاس وآخرونا   2 ــ ـــ ــ ـــــية للنشــ ــ ـــ ــ ا ص 2007ا عمـانا الأردنا  1ا دار المســ

227. 
ـــر والتوزيعا عمانا الأردنا  أســــــاليب البحث العلمي  في العلوم الانســــــانية والاجتماعيةكرو رحيم يون  العزاويا     3 ــ ا ص 2008ا دار الثقافة للنشــ
97 

 . 29ا ص 2004ا دار القصبةا الجزائرا الاجتماعيةمنهجية البحث في العلوم موري  انجرسا   4
ــــاير بجامعة عبد الحميد بن بادي    تأثير اســــتخدام اليوتيوب على الطلبة الجامعييناماير العربي وليلى بوفلفل ا    5 ــــ  ا علم اجتماع الاتصــ ا مذكرة ماســ

 .34ا ص 2018
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ــبة للدراســــــــةا كما يتم اللجوء لهذا   النوع من العينات في حالة توفر البيانات اللازمة للدراســــــــة لدى ف ة الهامة بالنســــــ
 1محددة من مجتمع الدراسة الأصلي.

 يتم اختيار العينة القصــدية من قبل الباح  لتحقيق غرضــها بحي  يقدر حاجته من المعلوماتا ويقوم باختيار      
على أســــــــاس أنها تحقق أغراض الدراســــــــة من خلاير توفر البيانات اللازمة في أفراد هذه   ااحر  عينة الدراســــــــة اختيارا

 2العينةا أي أن هذا النوع من العينات لا يكون  ثلا لأحد بل توفر للباح  البيانات اللازمة لدراسته.

ــاب وشـــــــــــــابة من بلدية متليلي 101وتتمثل عينة دراســـــــــــــتنا من        هذا   اف ات عمرية وتعليمية متنوعة من  شـــــــــــ
 الاختيار يضمن تمثيلا  جيد ا للشباب في المنطقة المستهدفة.

 :الدراسةأدوات -4
 / الملاحظة:1

ــاســـية الا اســـتخدمتعد الملاحظة م         ــر من نان التقنيات الأسـ ها في هذه الدراســـة لجمع البيانات بشـــكل مباشـ
ودف هذه التقنية إلى متابعة ســــــــلوكيات الشــــــــباب في بلدية متليلي بولاية غرداية أنناء تفاعلهم مع ا توى  االميدان

ـــجيل نوعية ا توى الذي يتفاعل معه   االرقمي وصــــــــــناعة ا توى المختلفة ـــرة لتســـــــ تم الاعتماد على الملاحظة المباشـــــــ
 الشبابا ومدة استهلاكهم لها وكيفية تأنيه على سلوكياوم وتوجهاوم.

 /الاستبيان:2

فيمـا يخص أدوات البحـ  وتقنيـاتـه والا يمكن اعتبـارهـا كوســــــــــــــائـل تســــــــــــــمح بجمع المعطيـات من الواقعا فقـد        
اعتمدنا في هذه الدراســة على أداة الاســتبيان الإلك ونيا لما يتميز بخصــائص تســهل علينا وعلى المبحوث الاقتصــاد 

 الجهد والوقت.في 
تعتبر اسـتمارة الاسـتبيان من الأدوات الأسـاسـية في جمع البيانات من المبحونين بصـفة خاصـة والاسـتبيان أحد         

ــادرها ــائل الا يعتمد عليها الباح  في تجميع البيانات والمعلومات من مصـ ــتنطاق  االوسـ ــتبيان على اسـ ويعتمد الاسـ
الناس المســـــتهدفين بالبح  من أجل الحصـــــوير على إجاباوم عن موضـــــوع ما والا يتوقع الباح  أنها مفيدة لبحثه  

 وتساعده بالتالي على اختبار فرضياته.

 
 . 96ا ص  1999ا دار وائل للطباعة والنشرا الأردنا 2ا نوالمراحل والتطبيقاتمنهجية البحث العلمي القواعد محمد عبيدات وآخرونا   1

 .  315ا ص 2000ا دار الفكرا دمشقا سوراا 1ا ن البحث العلمي أساسياته النظرية وممارسته العلميةرجاء وحيد دويدريا   2
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ويمكن تعريت اســــتمارة الاســــتبيان على أنها عبارة عن تصــــميم فني ااموعة من الأســــ لة حوير موضــــوع معين       
ــوير على البيـانات اللازمـة للبحـ  من خلاير إجـابـة   بحيـ  تغطي كـافـة جوانـب هـذا الموضــــــــــــــوع وتمكننـا من الحصــــــــــــ

 المفحوصين على الأس لة.
ــل للأشـــــخاص المعنيين عن        ــ لة المرتبة حوير موضـــــوع معين ترســـ ــا على أنها مجموعة من الأســـ وتعرف على أيضـــ

طريق البريد أو يجري تســليمها باليد تمهيدا للحصــوير على أجوبة الأســ لة الواردة فيها وبواســطتها يمكن التوصــل إلى 
  1 مدعمة بحقائق.حقائق جديدة عن الموضوع وتأكد من معلومات متعارف عليها لكنها غي

ــاب وشـــابة من  تلت الخلفيات الاجتماعية والتعليميةا تمت عملية التوزيع   101تم توزيع الاســـتبيان على         شـ
عبر الإن نت باســــــتخدام رابط إلك ونيا حي  تم إرســــــاير الاســــــتبيان عبر منصــــــات التواصــــــل الاجتماعي لضــــــمان 

ولقد تم تصــــميم الشــــكل النهائي لاســــتمارة الاســــتبيان من خلاير المرور با  صــــوله إلى أكبر عدد  كن من الشــــباو 
بعدة مراحل بدءا من الاستفادة الدراسات السابقة  إلى ملاحظات الأساتذة ا كمين إلى توزيع الاستبيان التجريا  

ــية تضـــــمنت  ــاســـ ــما إلى أربعة محاور أســـ ــيغته النهائية مقســـ ــيات ا 31ليأتي في صـــ ــ الا بما يتناســـــب وفرضـــ لدراســـــة  ســـ
 في : وتتلخص هذه ا اور

 وهو متعلق بالبيانات الشخصية للمبحونين  الجن ا السنا المهنةا المستوى التعليميتالمحور الأول: 
 : صناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي.المحور الثاني

 : تأني صناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي على القيم الدينية للمجتمع.المحور الثالث
 تأني صناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي عادات وتقاليد ااتمع. المحور الرابع:
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 خلاصة الفصل:
الا تم اتباعها في هذه الدراســــــةا والا تعتبر  اســــــتعراض الإجراءات المنهجية  فيتتمثل حوصــــــلة هذا الفصــــــل         

ــداقيتها  حجر الزاوية في أي بح  أكاديمي ــرورة    فهو يضـــــمن جودة البح  ومصـــ ــة على ضـــ ــتوجبت هذه الدراســـ اســـ
اســـتعماير تقنيات وأدوات دراســـة ومثاير ذلو في العينة المنتقاة والملاحظة والاســـتبيان الا تحكم علينا إلى اســـتعماير 
المنهج الوصـفي في هذا التحليل الذي كان حقا مناسـب ومسـاعد خاصـة لهذه الدراسـة الذي كان سـينا وفق قوانين 

 وا ووفق مجالنا الزمني والمكاني والبشري طبعا.هذه التقنيات واستعمالا

 



 

 

 :رابعالفصل ال
 الإطار الميداني للدراسة 
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 تمهيد:

نيةا و المتمثلة في حدود  الســــــــــــبيل في إنجاز الدراســــــــــــة الميدابعد تحديد إجراءات الدراســــــــــــة المنهجية والا كانت      
ا ولاية غردايةببلدية متليلي الشـعانبة شـباب  لى توزيع الاسـتمارة على  إا مجتمع وعينة الدراسـة تطرقنا الدراسـةا المنهج

المركبة  البســـــيطة و في جملة من الجداوير الإحصـــــائية وثم تصـــــميم الجداوير تم تفريغ البيانات المتحصـــــل عليها من ذلو 
ا بهدف اسـتنبان مجموعة من النتائج الا ت دي إلى ندم موضـوع الدراسـة بشـكل مباشـر وتجيب على تسـاؤلاواالا 
   :الأس لة الفرعية وعليه سنتطرق إلى العناصر التاليةبة عن التساؤير الرئيسي للدراسة و الإجا

 .تحليل نتائج الدراسةعرض و -1

 .مناقشة فرضيات الدراسة-2

 الاستنتاج العام.  -3
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 :تحليل نتائج الدراســـــةعرض و  -1

 :مميزات العينة
 (: يوضح تقسيم  أفراد العينة حسب الجن 01 الجدول رقم 

 النسب الم وية  التكرارات  الجن 
 %42.6 43 ذكر
 %57.4 58 انثى
 % 100 101 ااموع

 

 

 

 

 

 

 

 

 (: يوضح تقسيم أفراد العينة حسب الجن  1الشكل رقم  

ــبــة الإناث ب 1من خلاير الجــدوير رقم         ت نلاحظ أن  عــدد الإناث يفوق عــدد الــذكورا حيــ  تمثلــت نســــــــــــ
ا ويرجع الســـــــــبب في ذلو اســـــــــتخدام الإناث لمواقع التواصـــــــــل %42.57ونســـــــــبة الذكور قدرت ب    57.43%

 الاجتماعي أكثر من الذكور.
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 أفراد العينة حسب السن  (: يوضح تقسيم02الجدول رقم  

 النسب الم وية  التكرارات  السن 
 5.9 % 6 18أقل من 
 69.3 % 70 30إلى  18من 
 15.8 % 16 40إلى  31من 

 8.9 % 9 40أكبر من 
 100 % 101 المجموع

 

 
  (: يوضح تقسيم أفراد العينة حسب السن 02الشكل رقم  

% 69.3نة حي  تمثل هذه الف ة س 30الى   18يشي الجدوير إلى أن أغلبية أفراد العينة ت اوح أعمارهم بين        
%ا في حين قدرت  15.8ســـنة قدرت بنســـبة    40الى  31جمالي العينة ا في حين أن الف ة العمرية الثانية من إمن 

فقط من   %5.9ب   18%ا بينما بلغت نســـــــــبة الف ة العمرية أقل من 8.9ســـــــــنة ب    40نســـــــــبة الف ة أكبر من 
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ســـنة هي الا حصـــلت على نســـبة أعلى كونهم الف ة الأكثر   30إلى  18العينةا ومنه نســـتنتج أن الف ة العمرية من 
 تعرضا لصناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي. 

 المستوى التعليمي حسب أفراد العينة   (: يوضح تقسيم03الجدول رقم  

 النسب الم وية  التكرارات  المستوى التعليمي 

 3.0 3 متوسط 
 23.8 24 ثانوي
 73.3 74 جامعي
 100.0 101 المجموع

 

 
 (: يوضح تقسيم أفراد العينة حسب المستوى التعليمي 03الشكل رقم  

% من إجمالي العينةا في 73.2يوضــــح الجدوير أن أغلبية أفراد العينة حاصــــلون على مســــتوى جامعي بنســــبة        
% فقط من 2.9%ا يليها مسـتوى متوسـط بنسـبة  23.7حين أن الف ة التعليمية الثانية هي مسـتوى ثانوي بنسـبة  

 توى في مواقع التواصل الاجتماعي.العينةا نجد أن الذين لديهم مستوى جامعي هم الأكثر تأنرا بصناعة ا 
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 (: يوضح تقسيم أفراد العينة حسب المهنة 04الجدول رقم  

 النسب الم وية  التكرارات  المهنة 
 47.5 48 طالب
 33.7 34 عامل
 18.8 19 بطاير 

 100.0 101 المجموع
 

 
 يوضح تقسيم أفراد العينة حسب المهنة  (:04الشكل رقم  
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%ا ثم ف ة العماير بنســـبة  47.5من خلاير الجدوير نلاحظ أن أغلية أفراد العينة هم طلبة بنســـبة قدرت ب         
ــبة  33.6 ــل %18.8%ا يليها ف ة البطالين بنســـــــ ــتنتج أن الطلبة هم الف ة الأكثر تواجدا في مواقع التواصـــــــ ا فنســـــــ

 الاجتماعي.

 الفرضية الاولى

(: يوضــــــح تأثير قضــــــاء الوقت في اســــــتخدام مواقع التواصــــــل الاجتماعي يوميا على متابعة 05الجدول رقم  
 المحتويات الخاصة بالدين 

 التعليق:   

ــح الجدوير أعلاه يوضـــح         ــاعات يومي ا على مواقع  يوضـ ــاعة إلى نلاث سـ ــون من سـ أن غالبية الأشـــخاص يقضـ
ــدد   ــاعي بعـ ا بينمـــا  62.5مبحوثا من بين ه لاء    32التواصـــــــــــــــــل الاجتمـ ــانا  ــة أحيـ ــدينيـ ــابعون ا توات الـ % يتـ

ا31.3 ــون أكثر من    ســـــــــــــــاعـاتا فـجن    ا% يتـابعونهـا دائمـ  يتـابعون منهم %  58.1أمـا أول ـو الـذين يقضــــــــــــ
ا و   .% يتابعونها دائم ا41.9ا توات الدينية أحيانا 

 

 

تقضـــــــــــي في  ــت  الوقــ من  كم 
اســـــــــتخدام مواقع التواصـــــــــل  

 الاجتماعي يوميا؟

هل تتابع المحتويات الخاصة بالدين عس مواقع 
 التواصل الاجتماعي؟ 

 المجموع
 %ك/

 نادرا أحيانا دائما 
 % ك % ك % ك % ك

 100 7 0 0 28.6 2 71.4 6 أقل من ساعة 
 100 32 6.3 2 62.5 20 31.3 10 ساعات  3من ساعة إلى 

 100 31 3.2 1 64.5 20 32.3 10 ساعات  5ساعات إلى  3من 
 100 31 0 0 58.1 18 41.9 13 ساعات  5أكثر من 

 100 101 3 3 59.4 60 37.6 38 المجموع
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 التحليل:

تشـــي البيانات إلى أن هنا  اهتمام ا نســـبي ا با توى الديني على وســـائل التواصـــل الاجتماعي بغ  النظر عن        
زادة الوقت الوقت الذي يقضـيه المسـتخدمون على المنصـاتا ومع ذلو يقل اهتمام المتابعين با توات الدينية مع  

 .المقضي على مواقع التواصل الاجتماعي

(: يوضــح تأثير الفترات المفضــلة لمتابعة صــناعة المحتوى المتاا في مواقع التواصــل الاجتماعي  06الجدول رقم  
 وتأثير  على فهم القيم الدينية 

  :التعليق  
كانت للتأنر الإيجابي  وخاصـــــــة في الف ة الصـــــــباحا ثم تليها ف ة    71.3أن النســـــــبة    يوضـــــــح الجدوير أعلاه        

% من ه لاء أن ا توى له تأني إيجابي على  75ا حي  يرى  36المســـــــــــاء المفضـــــــــــلة لمتابعة ا توى بعدد يقدر ب  
 .%81مبحوث مع تأني إيجابي بنسبة  21يلي ذلو ف ة الليل ب  افهمهم للقيم الدينية

 التحليل:

ماهي الفترات المفضلة لديك  
لمتابعة صناعة المحتوى على مواقع  

 التواصل الاجتماعي؟ 

ما هو تأثير المحتوى المتاا في مواقع التواصل  
 ؟ لاجتماعي على فهمك للقيم الدينيةا

 
 المجموع 

 لا تأثير  تأثير سلب  تأثير إيجاا %ك/
  %   %   %   % 

 100 14 14.3 2 7.1 1 78.6 11 الصباا 
1 10 3 56.7 17 الظهيرة 

0 
33.3 30 100 

 100 36 11.1 4 13.9 5 75 27 المساء 
 100 21 19 4 0 0 81 17 الليل

2 8.9 9 71.3 72 المجموع
0 

19.8 101 100 
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الف ة المســائية والليلية هما الف تان الأكثر شــعبية لمتابعة ا توىا ويبدو أن هنا  تأني ا إيجابي ا نســبي ا للمحتوى        
هذا قد يكون بســـــــبب الهدوء المتاح في هذه الف ات  ا يســـــــمح بمزيد من   اعلى فهم القيم الدينية في هاتين الف تين
هذه الف ةا يكون الأفراد قد أنهوا أنشـــــطتهم اليومية ولديهم وقت فراا أطويرا  ا   ال كيز والتفاعل مع ا توى الديني

ففي هاتين الف تين هو الوقت المناســـــــــــب ا  يزيد من فرصـــــــــــهم للتفاعل بشـــــــــــكل أعمق مع ا توات الدينية وفهمها
للتأمل الذاتي والروحانيا حي  يميل العديد من الأشـــــخاص إلى التفكي في حياوم وعلاقتهم الروحيةا  ا يعزز تأني  

 .ا توات الدينية

(: يوضـــــح مدة متابعة محتويات صـــــانعي المحتوى في مواقع التواصـــــل الاجتماعي وتأثير  على  07الجدول رقم  
 الدينية للمحيا الاجتماعيالقيم 

 التعليق:  
ــانعي ا توى  44       % من ه لاء  40.9منذ أكثر من    ســـــــــــــنواتا ويرى  مبحوث قالوا أنهم يتابعون صـــــــــــ

% منهم يرون تأني ا 38.9أما الف ة الا تتابع ا توات منذ أقل من ســــنة فجن   االمبحونين أن ا توى له تأني إيجابي

محتويات   تتــــــابع  وأنــــــت  م   منــــــذ 
صـــانعي المحتوى في مواقع التواصـــل 

 الاجتماعي؟

ــل الاجتماعي   كيف ترى تأثير محتوى مواقع التواصــ
 على القيم الدينية لمحيطك الاجتماعي؟

 المجموع 
 %ك/

 لا تأثير  تأثير سلب  تأثير ايجاا

  %   %   %   % 
.16 3 44.4 8 38.9 7 أقل من سنة 

7 
18 10

0 
.15 6 17.9 7 66.7 26 سنوات  5الى  3من 

4 
39 10

0 
.29 13 29.5 13 40.9 18 سنوات  5أكثر من 

5 
44 10

0 
.21 22 27.7 28 50.5 51 المجموع

8 
101 10

0 
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ســــنوات  5الى  3التأني الايجابي لدى الف ة العمرية من ني ا ســــلبي اا بينما بلغت نســــبة  % تأ44.4إيجابي ا بينما يرى  
66.7  %. 

 :التحليل

الـدينيـة للمجتمعا إذ كلمـا زادت مـدة المتـابعـةا زادت الرؤيـة هنـا  تفـاوت في اوراء حوير تأني ا توى على القيم  -
 .من الممكن أن تكون هذه الرؤية الإيجابية نتيجة للتأقلم أو التعود على ا توى المقدم االإيجابية للمحتوى

لتقييمه بشــــــــكل هنا  تفاوت ملحوة بين الف ات الزمنيةا حي  أن الف ات الا تابعت ا توى لف ة أطوير تميل   -
هذا قد يعُزى إلى التكيت مع ا توات المتاحةا بالإضـــــــافة إلى القدرة على تصـــــــفية ا توى غي المفيد    اإيجابي أكثر

يمكن تفســــــــــــي ذلو بأن المســــــــــــتخدمين الذين يتابعون ا توات لف ات طويلة قد طو روا علاقة أكثر اســــــــــــتقرار ا مع 
مع ا توى أو تجاوز التأنيات الســـــــــــلبية وال كيز على    التكيتفهم أصـــــــــــبحوا قادرين على    اا توات الدينية المتاحة

 الجانب الإيجابي.
  افكلما طالت ف ة متابعة ا توات الدينية على وســـــائل التواصـــــل الاجتماعيا زادت نســـــبة التقييمات الإيجابية   -

هذا قد يكون بسبب أن المستخدمين الذين يتابعون ا توات لف ة أطوير قد طوروا نوع ا من التعود أو التكيتا  ا 
يجعلهم أكثر قدرة على اســتيعاب ا توات وفهمها بعمق أكبر والمدة الزمنية تلعب دور ا مهم ا في تقييم تأني ا توى 

ــبب التفاعل الدينيا وقد تكون هذه الرؤية الإيجابية   ــتمرارية في متابعة ا توات الدينية المفيدة أو بســــــــــ نتيجة للاســــــــــ
 .المستمر مع نف  المصادر المونوقة

ــناعة المحتوى في مواقع التواصـــــــل الاجتماعي على المحتوى  08الجدول رقم   (: يوضـــــــح تأثير مكان متابعة صـــــ
 الذي يتعارض مع القيم الدينية

في أي مكان عادة تتابع صـــــناعة المحتوى  
 في مواقع التواصل الاجتماعي؟

هل سبق لك أن تعرضت لمحتوى  
 يتعارض مع القيم الدينية التي تؤمن بها ؟ 

 المجموع
 %ك/

 لا نعم

 % ك % ك % ك
10 14 14.3 8 85.7 48 المنزل 

0 
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 التعليق: 

% يرون أنه يتعارض مع القيم 85.7معظم الأشــــــــــخاص يتابعون صــــــــــناعة ا توى في المنزير والعمل بنســــــــــبة          
 .% من العينة سبق لهم التعرض  توى يتعارض مع قيمهم الدينية84.2الدينية الا ي منون بهاا ويظُهر الجدوير أن 

المنزير هو المكان الأسـاسـي لمتابعة ا توىا  ا يشـي إلى اسـتخدام مواقع التواصـل الاجتماعي في الأوقات : التحليل
ومع ذلو فجن نســـبة عالية من المشـــاركين تعرضـــوا  توى يعتبرونه  الف ا لقيمهم الدينيةا  ا   االشـــخصـــية أو ال فيهية

 .يبرز التحدات في التحكم با توى المعروض

تم ذلـــو في أوقـــات الراحـــة ن متـــابعـــة ا توى الـــديني يمكن أن تكون جزء ا من الحيـــاة اليوميـــة للأفرادا حيـــ  يإ  -
ومع ذلو فجن هذا لا يعني أن الأفراد بمنأى عن التعرض  توات قد تكون ضـــــارة أو تتعارض مع قيمهما ا  والهدوء

 .حتى في بي ة خاصة كالمنازير
بنســــــــبة عالية يتطلب تطوير أدوات وطرق أفضــــــــل للتحكم با توات    للمحتوات المخالفة للقيم الدينيةالتعرض   -

ــواء من  ــتخدام المنصـــات  خلاير تقنيات الفل ة الذاتية أو الرقابة الذاتيةالا تتعارض مع القيما سـ المنزير يعد  ف افي اسـ
التعرض للمحتوات المخالفة للقيم الدينية تظل مرتفعةا  ا يعك   مكانا  آمن ا نســـبي ا لمتابعة ا تواتا إلا أن نســـبة  

 .الحاجة إلى تعزيز قدرات المستخدمين في التحكم با توات المعروضة على مواقع التواصل الاجتماعي
ــل الاجتماعي على  09الجدول رقم   ــانعي المحتوى وتأثير المحتوى الديني في مواقع التواصــ ــح متابعة صــ (: يوضــ

 انعكاس القيم الدينية

10 30 25 5 75 15 مكان الدراسة
0 

10 36 14.3 1 85.7 6 العمل
0 

10 21 11.1 2 88.9 16 الشارع
0 

10 101 15.8 16 84.2 85 المجموع
0 
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 :التعليق 
من المتابعين للمحتوى الديني يرون أن هذا ا توى يعك  القيم الدينية بشــــــكل صــــــحيح أحيانا ا   60.7%        
 .أنه نادرا ما يعكسها بشكل صحيح%ا يرون 4.9% يرون ذلو بشكل دائما بينما 24.6بينما 

 :التحليل

ــي إلى هنا  عدم اتفاق بين المتابعين حوير مدى انعكاس ا توى الديني للقيم الدينية    - بشـــــــكل صـــــــحيحا  ا يشـــــ
 .اختلاف في طبيعة ا توى المقدم أو التفسي الشخصي للمحتوى الديني

ــتمر ا في كيفيـة تقـد  القيم الـدينيـة على  هنـا    - تبـاين في وجهـات النظر حوير ا توات الـدينيـة يعك  تحـدا  مســــــــــــ
 وسائل التواصل الاجتماعي. 

" يشـــــــــي إلى وجود حاجة    - إلى وجود نســـــــــبة كبية من المتابعين الذين يرون أن ا توى يعك  القيم الدينية "أحيانا 
 .المقدما وضمان تقديمه من مصادر مونوقة وملتزمة تحسين نوعية ا توى الديني

من المهم أن يكون المتـابعون أكثر قدرة على التمييز بين ا توات المونوقة وغي   االحاجة إلى التمييز بين ا توات  -
 ة.ت دينية متوافقة مع القيم الصحيحالمونوقةا وربما السعي إلى الاستفادة من المنصات الا تلتزم بتقد  محتوا

عدم الاتفاق بين المتابعين حوير مدى انعكاس ا توى الديني للقيم بشــــــــــــكل صــــــــــــحيح يعك  تحدات تواجهها -
مواقع التواصــــــــــــل الاجتماعي في تقد  محتوى ديني مونوق وذي جودةا يجب تعزيز الجهود لضــــــــــــمان توفي محتوات  

ــانعي  هـل تتـابع صـــــــــ
عـلـى  مـعـيـنـين  محـتـوى 
الـتـواصــــــــــــــــل   مـواقـع 

 الاجتماعي؟

هـل تجـد أن المحتوى الـديني على مواقع التواصـــــــــــل الاجتمـاعي يعك  
 القيم الدينية بشكل صحيح؟

 المجموع 
 %ك/

 نادرا احيانا لا نعم
  %   %   %   %   % 

 100 61 4.9 3 60.7 37 9.8 6 24.6 15 نعم
 100 40 2.5 1 52.5 21 17.5 7 27.5 11 لا

 100 101 1 4 57.4 58 12.9 13 25.7 26 المجموع
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تعك  القيم الدينية بشــــكل صــــحيحا مع تشــــجيع المتابعين على التحقق من المصــــادر والتفســــي الســــليم للمحتوى 
 الديني.

ــناع المحتوى وتأثير  على القيم الدينية التي تتوافق مع 10الجدول رقم   (: يوضــــــح التفاعل مع منشــــــورات صــــ
 المحتوى الذي يعرض في مواقع التواصل الاجتماعي

 

 :التعليق
%ا ومع ذلوا هنا  تفاوت في مدى توافق ا توى مع القيم 78.6الأغلبية تتفاعل غالب ا مع ا توى بنســـــــبة        

 .الدينية الشخصية
 التحليل:

 بالضرورة توافق ا كاملا  يبدو أن هنا  نسبة عالية من التفاعل مع ا توىا إلا أن هذا التفاعل لا يعك   -1
 مع القيم الدينيةا  ا قد يدير على الاهتمام بالمشاركة والنقاش أكثر من التوافق التام.

يشـــــي هذا الرقم إلى أن عدد ا كبي ا من المســـــتخدمين يشـــــار  بنشـــــان في متابعة ا توى الديني عبر وســـــائل   •
 .با توى الذي يُـعَد  ذو طابع دينيالتواصل الاجتماعيا  ا يعك  اهتمام ا كبي ا 

هـل تتفـاعـل مع منشـــــــــــورات 
مواقع   المحتوى في  صـــــــــــنـــــاع 

 التواصل الاجتماعي؟

هل تعتقد أن قيمك الدينية تتوافق مع المحتوى الذي يعرض  
 في مواقع التواصل الاجتماعي؟

 المجموع
 %ك/

 نادرا غالبا دائما 
 % ك % ك % ك % ك

.78 11 14.3 2 دائما 
6 

1 7.1 14 100 

 100 59 10.2 6 78 46 11.9 7 حياناأ
 100 28 14.3 4 75 21 10.7 3 نادرا

.77 78 11.9 12 المجموع
2 

11 10.9 101 100 
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عجاباتا التعليقاتا المشـــــاركاتا أو حتى مشـــــاركة ا توى مع اوخرينا عبر الإ :التفاعل يمكن أن يكون •
 .وهذا يدير على وجود رغبة قوية في الانخران مع ا توى

 :تفاوت التوافق مع القيم الدينية -2
على الرغم من التفــــاعــــل المرتفعا يبــــدو أن هنــــا  اختلافــــات في مــــدى توافق ا توى مع القيم الــــدينيــــة   •

 .الشخصية للمستخدمين
هذا التفاوت يشـي إلى أن بع  المتابعين قد يشـعرون بأن ا توى لا يتوافق تمام ا مع قيمهم الدينيةا لكنهم  •

 .يتفاعلون معه لأسباب أخرى مثل التأني الاجتماعي أو المشاركة في النقاشات
 :الاهتمام بالمشاركة والنقاش .-3

يشــي إلى أن المســتخدمين قد يكون لديهم رغبة في الانخران في المناقشــات والنقاشــات   :الاهتمام بالمشــاركة •
 .حوير ا توى حتى إذا كانوا لا يتفقون بالكامل مع محتواه

ا نتيجة للرغبة في التعبي عن وجهات نظرهم الشــــــخصــــــيةا   ش:التفاعل لأغراض النقا • يمكن أن يكون أيضــــــ 
 .سواء بالموافقة أو الاع اضا  ا يجعل التفاعل جزء ا من عملية التبادير الفكري والاجتماعي

 :تأني التباين في ا توى -4
قد يكون هنا  تفاوت في جودة ومصـــداقية ا توى الديني على وســـائل التواصـــل  :التباين في طبيعة ا توى •

 .الاجتماعيا  ا يساهم في التباين بين التفاعل والتوافق مع القيم
قـد يكون هنـا  نوع من ا توات الـذي يجـذب التفـاعـل بغ  النظر عن ب: محتوى مثي للجـدير أو جـذا •

 .ض بأسلوب جذابر عأو الا ت مدى توافقه مع القيما مثل ا توات المثية للجدير
المســـــتخدمين يقدرون المشـــــاركة في ا توات الدينيةا ولكن  التفاعل الكبي مع ا توى الديني يشـــــي إلى أن   •

 .هذه المشاركة لا تعني بالضرورة أنهم يتفقون مع ا توى تمام ا
يبرز أهميـة النظر في كيفيـة تفـاعـل الأفراد مع ا توات الـدينيـة وكيفيـة تأني  :  الاختلاف بين التفـاعـل والتوافق •

ــائل  ا  ذلو على فهمهم وتفســـــيهم للقيم الدينية ــي إلى أن التفاعل مع ا توى الديني على وســـ التحليل يشـــ
التواصـل الاجتماعي هو ظاهرة شـائعةا لكن التفاعل العالي لا يعني بالضـرورة توافق ا كاملا  مع القيم الدينية  

يمكن أن يكون التفاعل ناتج ا عن رغبة في النقاش والمشــاركة في الحوارات الدينية أكثر من كونه    االشــخصــية
ــائـل التواصـــــــــــــــل  اتعبي ا عن اتفـاق كـامـل مع ا توى هـذا يبرز أهميـة أن تكون ا توات الـدينيـة على وســـــــــــــ
 .بشكل أكبر مع القيم الدينية للمستخدمين لتعزيز التوافق والرضا وتتلاءمالاجتماعي ذات جودة عالية 
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 (: يوضح مدة متابعة محتويات صانعي المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي11الجدول رقم  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 :التعليق
ــي هـذا الجـدوير إلى أن        % من العينـة يتـابعون محتوات صـــــــــــــــانعي ا توى على مواقع التواصـــــــــــــــل 43.6يشــــــــــــ

% يتابعون لأقل من 17.8ســـــــنواتا و  5إلى  3% يتابعون منذ  38.6ســـــــنواتا بينما   5الاجتماعي لأكثر من 
 .سنة

هذه النتائج تعك  وجود شـــــــــــــريحة كبية من المســـــــــــــتخدمين الذين لديهم خبرة طويلة في متابعة محتوات  تعتبر        
صـانعي ا توىا  ا قد يشـي إلى أن وسـائل التواصـل الاجتماعي أصـبحت جزء ا لا يتجزأ من حياوم اليومية لف ات  

 .كما يمكن أن يعك  هذا أيض ا استدامة ا توى وقدرته على الاحتفاة بالمتابعين لف ات زمنية طويلة  اطويلة
يمكن لصـــــــانعي ا توى الاســـــــتفادة من هذه النتائج من خلاير ال كيز على اســـــــتدامة وجودة ا توى لضـــــــمان       

ــرورة تقد  محتوى يتناســـــب    االاحتفاة بالمتابعين على المدى الطويل ــي تنوع ف ات المتابعة إلى ضـــ كما يمكن أن يشـــ
هنا  شـــريحة كبية من المســـتخدمين الذين يتابعون  إن  .مع مجموعة متنوعة من المســـتخدمينا من الجدد إلى القدامى

ا توى على وســــــــــائل التواصــــــــــل الاجتماعي لف ات طويلةا  ا يعك  الارتبان المســــــــــتمر ونجاح ا توى في جذب  
 .واحتفاة بالمتابعين

ــانعي المحتوى في مواقع التواصـــــــــــل  منـذ م  وأنـت تتـابع محتويات صـــــــــ
 الاجتماعي؟

النسب   التكرارات 
 الم وية 

 17.8 18 أقل من سنة 

 38.6 39 سنوات  5الى  3من 

 43.6 44 سنوات  5كثر من أ

 % 100 101 المجموع
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ــل الاجتماعيا  ا يبرز أهمية       ــائل التواصـــــــ ــتخدمين وا توى الذي يتابعونه على وســـــــ هنا  ارتباطا  قوا  بين المســـــــ
 .الاستدامة والجودة في تقد  هذا ا توى

 (: يوضح متابعة المحتويات الخاصة بالدين عس مواقع التواصل الاجتماعي12الجدول رقم  

هل تتابع المحتويات الخاصة بالدين عس مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

 النسب الم وية  التكرارات 

 37.6 38 دائما 

 59.4 60 أحيانا

 3.0 3 نادرا

 % 100 101 المجموع

 :التعليق
ا وفقط  59.4% من العينة يتابعون ا توات الدينية دائم اا بينما  37.6تظهر النتائج أن          % يتابعونها أحيانا 
 .% يتابعونها نادر ا3

 :التحليل

ــتخـدمينا حيـ          ــكـل دائم أو أيبـدو أن ا توى الـديني يحظى باهتمـام كبي لـدى المســــــــــــ ن الأغلبيـة تتـابعـه بشــــــــــــ
يمكن أن يكون لهذا دلالة على رغبة المســتخدمين في البح  عن المعرفة الدينية أو التوجيه الروحي عبر هذه    اأحيانا  
 .المنصات

ــي   من المســـتخدمين  نســـبة كبية  :الاهتمام بالمحتوى الديني ا  ا يشُـ تتابع ا توى الديني إما دائم ا أو أحيانا 
لـــــه مكـــــانـــــة مهمـــــة في حيـــــاة    ابهـــــذا النوع من ا توى  إلى اهتمـــــام كبي هـــــذا يعك  أن ا توى الـــــديني 
 .المستخدمين
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o رغبة المســـــــــــــتخدمين في متابعة ا توى الديني بشـــــــــــــكل دائم أو متكرر قد تعك     :الرغبة في المعرفة والتوجيه
يظهر هـــذا الالتزام تجـــاه ا توى الـــديني أن ا  البحـــ  عن المعرفـــة الـــدينيـــةا التوجيـــه الروحيا أو تعزيز إيمـــانهم
 .المستخدمين يعتبرون هذه المصادر قيمة ومفيدة في حياوم

o الوجود المســتمر  توى ديني على وســائل التواصــل الاجتماعي يظُهر أن   :تأثير منصــات التواصــل الاجتماعي
وا توى الـدينيا  ـا يمكن أن يعُزز من التجربـة الروحية   توفي المعلومـاتهـذه المنصــــــــــــــات تلعـب دور ا هـامـ ا في 

 .والالتزام الشخصي بالدين

o ــبة المتابعين    :التفاعل مع المحتوى الديني   فرص للتفاعلللمحتوى الديني تعُطي إشــــارة إلى وجود    نادرا  حتى نســ
 .مع هذا النوع من ا توىا وقد يكون هنا  تأني محدود على الرغم من عدم المتابعة النشطة

ــل الاجتماعيا حي  تتابع الأغلبية هذا   اهتمام ا كبي اأن يمكن القوير         ــائل التواصـــــ با توات الدينية على وســـــ
في حياة المســــــــــــتخدمينا ويعُزز من  دور بارزوهذا يدير على أن ا توى الديني له   اا توى بشــــــــــــكل دائم أو متكرر

 .رغبتهم في البح  عن المعرفة والتوجيه الروحي عبر هذه المنصات

 

 (: يوضح مشاركة المنشورات المتعلقة بالقيم الدينية على مواقع التواصل الاجتماعي13الجدول رقم  

 النسب الم وية  التكرارات  المنشورات المتعلقة بالقيم الدينية على مواقع التواصل الاجتماعي؟هل تشار  
 23.8 24 دائما 

 60.4 61 حياناأ

 15.8 16 نادرا

 % 100 101 المجموع

 
 :التعليق
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ــورات الدينية دائم اا بينما  23.8تبين النتائج أن           ــاركون المنشـــ ــاركونها أحيانا ا  %  60.4% من العينة يشـــ يشـــ
 .% يشاركونها نادر ا15.8و 

 :التحليل
مشـــــاركة ا توى الديني تعك  رغبة قوية في التواصـــــل ونشـــــر القيم الدينية بين المســـــتخدمينا حي  إن نســـــبة        

هذا يمكن أن يشــــي إلى رغبة في تعزيز القيم   اكبية تشــــار  المنشــــورات المتعلقة بالقيم الدينية بشــــكل دائم أو أحيانا  
 .والمبادئ الدينية بين الأصدقاء والمتابعين على هذه المنصات

بشــــكل عاما تشــــي الجداوير إلى أن هنا  اهتمام ا واضــــح ا با توات الدينية ومتابعتها ومشــــاركتها على وســــائل    
يعك  ذلو وجود تفاعل نشط مع ا توات الا تعزز القيم والمعتقدات الدينيةا  ا قد يشي    االتواصل الاجتماعي

 .إلى أهمية هذا النوع من ا توى لدى المستخدمين
 :الاهتمام بالمحتوى الديني .1

o ا  ا يشــي إلى  نســبة كبيرة  اهتمام ملحوة من المســتخدمين تشــار  المنشــورات الدينية إما دائم ا أو أحيانا 
هذه البيانات تدير على أن ا توى    ابمشـــــــــاركة القيم والمبادئ الدينية على وســـــــــائل التواصـــــــــل الاجتماعي

 .الديني له مكانة خاصة لدى العديد من المستخدمين
 :التفاعل مع المحتوى الديني .2

o ــاركة المنشــــورات الدينية يعك  رغبة قوية في  المســــتمر  لتواصــــلا ــاركتها مع   تعزيز القيمفي مشــ الدينية ومشــ
 .حوير المواضيع الدينية ويساهم في نشر هذه القيمالتواصل هذا التفاعل يعزز من  االأصدقاء والمتابعين

 :أسباب المشاركة المتنوعة .3
o  ا عن رغبة في تعزيز القيم الدينية الشـــخصـــية أو ناتج مشـــاركة ا توى الديني بشـــكل دائميمكن أن يكون

قد تشي إلى اهتمام بمشاركة ا توى الديني    أحيانا  في حين أن المشاركة   االرغبة في التأني على اوخرين
 .عند توفر الوقت أو المناسبة

 :التركيز على القيم والمبادئ .4
o  مشــاركة ا توى الديني بشــكل مســتمر قد تكون اســتجابة للالتزام الشــخصــي بالقيم والمبادئ الدينيةا بينما

 .المشاركة بشكل أقل قد تشي إلى اهتمام أقل ولكن مع استمرار في دعم القيم الدينية عند الإمكان
بشـــــكل عاما تظُهر البيانات وجود اهتمام ملحوة با توات الدينية على وســـــائل التواصـــــل الاجتماعي هذا       

التفاعل النشـط مع ا توى الديني يعك  أهمية هذا النوع من ا توى بالنسـبة للمسـتخدمينا وي كد على رغبتهم في 
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كما يشـــي إلى أن وســـائل التواصـــل الاجتماعي تلعب دور ا    اتعزيز القيم والمعتقدات الدينية بين أصـــدقائهم ومتابعيهم
 .كبي ا في نشر القيم الدينية وتوسيع دائرة التأني الاجتماعي للمحتوى الديني

 :الفرضية الثانية
 نظرتناعلى    بشــــــكل متكرر (: يوضــــــح تأثير منصــــــات التواصــــــل الاجتماعي التي تســــــتخدم14الجدول رقم  

 والتقاليدلعادات ل

 :التعليق

% من 50ا حي  يرى  32يقدر ب   عددتشـــي البيانات إلى أن منصـــة "فيســـبو " هي الأكثر اســـتخدام ا ب        
بينما "انســــــــــتغرام" يسُــــــــــتخدم بنســــــــــبة أقل   امســــــــــتخدميها أن صــــــــــناعة ا توى قد غيت نظروم للعادات والتقاليد

 .والتقاليد المنصة ج تغي نظروم للعاداتهذه % من مستخدميه أن 40%ويظهر تأني  تلت حي  يعتقد 10

 :التحليل

ماهي منصـــــــات التواصـــــــل 
الاجتماعي التي تستخدمها 

 أكثر بشكل متكرر؟

ــناعة المحتوى في مواقع التواصـــــل الاجتماعي   هل غيرت صـــ
 نظرتك لعادات وتقاليد المجتمع ؟

 المجموع 
 %ك/

 لى حد ما إ لا نعم
  %   %   %   % 

 100 32 15.6 5 34.4 11 50 16 فيسبوك
 100 10 60 6 40 4 0 0 انستغرام
 100 30 43.3 13 30 9 26.7 8 يوتيوب

 100 6 50 3 0 0 50 3 تيك توك
 100 11 54.5 6 27.3 3 18.2 2 تيليغرام

 100 12 33.3 4 27.3 3 18.2 6 سناب شات
 100 101 36.6 37 28.7 29 34.7 35 المجموع
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بدو أن "فيســــــبو " لديه تأني أكبر على تغيي وجهات نظر المســــــتخدمين حوير العادات والتقاليدا ربما بســــــبب ي  -
الكبي في ا توى أو المستخدمين على هذه المنصة مقارنة بـ "انستغرام". من جهة أخرىا منصات مثل "تيو  التنوع  

 .تو " و"تيليغرام" تمثل استخدام ا أقل وتظهر تأنيات متفاوتة

فيســـــبو " تعُتبر المنصـــــة الأكثر اســـــتخدام ا بالنســـــبة للمســـــتخدمينا وقد تكون لها تأني أكبر على تغيي نظروم "  -
ــمـل أخبـار   اللعـادات والتقـاليـد ــبو "ا والـذي يشــــــــــــ ا  هـذا قـد يعود إلى التنوع الكبي في ا توى المعروض على "فيســــــــــــ

مقالاتا مقاطع فيديوا ومناقشـــــــات بين المســـــــتخدمين. تنوع ا توى والقدرة على التفاعل مع مجموعة واســـــــعة من 
 .للعادات والتقاليداوراء والمفاهيم قد تساهم في تغيي النظرة 

%  40نســــتغرام" يسُــــتخدم بنســــبة أقلا ويبدو أن تأنيه أقل على تغيي النظرة للعادات والتقاليدا حي  يرى  لافا  -
قد يرجع هذا إلى أن "انســـتغرام" يركز بشـــكل أكبر على ا توى البصـــري   امن مســـتخدميه أن المنصـــة ج تغي نظروم

مثل الصور والفيديوهات القصيةا وقد لا يكون لديه نف  المستوى من التفاعل أو التنوع في ا توى كما هو الحاير 
 ."في "فيسبو 

تيو  اليمكن أن يكون "  اا يمكن أن يكون متفاوتا  تيليغرام"ا رغم أن استخدامها أقلا فجن تأنيهمالتيو تو " و""ال  -
ــية وا توى ال فيهيا بينمــا "تيليغرام" قــد  ــكــل كبي على العــادات من خلاير الفيــديوهــات القصــــــــــــ تو " ي نر بشــــــــــــ

 .التواصلية والنقاشات الجماعية الا قد تكون أقل تأني ا على العادات بشكل مباشر يستخدم للأغراض

ا  صـــــــــناع ا توى يجب أن يكونوا مدركين لتأني المنصـــــــــات المختلفة على نظرات المســـــــــتخدمين للعادات والتقاليد   -
كما يمكن ا  تكيت ا توى مع خصـــــائص كل منصـــــة لتحقيق التأني المطلوب على الجمهوريجب التفكي في كيفية  و 

 .أن يكون من المفيد مراعاة التنوع في ا توى وتقد  محتوى يلا اهتمامات وتوقعات المستخدمين على كل منصة

"فيســـــــــــــبو " لها تأني أكبر على تغيي نظرة المســـــــــــــتخدمين للعادات والتقاليد مقارنة بـ منصـــــــــــــة  تظُهر البيانات أن -
نســـتغرام" يركز أكثر على ا توى لا"ا  لأن  ا"انســـتغرام"ا ربما بســـبب التنوع الكبي في ا توى وتفاعلات المســـتخدمين
تيو تو "  الالمنصـــــــات الأخرى مثل "ا بينما  البصـــــــري وقد لا ي نر بشـــــــكل كبي على عادات وتقاليد المســـــــتخدمين

 تأنيات متفاوتةا  ا يعك  تنوع استخدام وتفاعل المستخدمين مع ا توى عبر منصات  تلفة. تيليغرام" تظهر الو"
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(: يوضـــــــح الوقت المقضـــــــي في اســـــــتخدام مواقع التواصـــــــل الاجتماعي يوميا على عادات  15الجدول رقم  
 وتقاليد الوسا الاجتماعي

 :التعليق
ا بين أول و الذين يقضــون    %50.5الأغلبية          ترى أن صــناعة ا توى ت نر على العادات والتقاليدا خصــوصــ 

إلى  3بالنســبة للذين يقضــون من  إلى حد مايرون أنها ت نر    %29.7ا و ســاعات يومي ا على المنصــات 5أكثر من 
ا ومن بين %19.8فهم بنسـبة    ت نر على العادات والتقاليد  لا صـناعة ا توىيومياا أما الف ة الا ترى    سـاعات 5

 يوميا. ساعات 3ساعة إلى يقضون من  %28.1ه لاء 
 :التحليل  

أطوير على  التأني المتزايد للمحتوى على العادات والتقاليد يبدو واضـح ا لدى المسـتخدمين الذين يقضـون وقت ا        
 .قد يكون ذلو نتيجة لتعرضهم المستمر للمحتوى الذي يناقش أو يعيد تعريت العادات والتقاليد االمنصات

o   ــتخـدمين الـذين    أنر أكبرا توى الـذي يتنـاوير أو يعيـد تعريت العـادات والتقـاليـد يمكن أن يكون لـه على المســــــــــــ
قد يتعرض ه لاء الأفراد اموعة متنوعة من اوراء والمفاهيم الا ت نر على    ايتعرضـــــــــون له بشـــــــــكل مســـــــــتمر
 .تصورهم للعادات والتقاليد

هــل تعتقــد أن صـــــــــــنــاعــة المحتوى في 
ــاعي تؤثر  مواقع التواصـــــــــــــل   الاجتمـ

ــك  وســـــــــــطــ ــد  ــاليــ ــادات وتقــ عــ على 
 الاجتماعي؟

كم من الوقت تقضــي في اســتخدام مواقع التواصــل 
 ؟الاجتماعي يوميا

 المجموع 
 %ك/

 لى حد ما إ لا نعم
  %   %   %   % 

 100 7 14.3 1 14.3 1 71.4 5 أقل من ساعة
 100 32 21.9 7 28.1 9 50 16 ساعات 3لى إمن ساعة 

 100 31 45.2 14 16.1 5 38.7 12 ساعات 5لى إساعات  3من 
 100 31 25.8 8 16.1 5 58.1 18 ساعات 5أكثر من 

 100 101 29.7 30 19.8 20 50.5 51 المجموع
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o ــوراتللمحتوى يمكن أن ي دي إلى   التعرض المتزايـد جذا كـان ا توى  فـ  احوير العـادات والتقـاليـد  تغيي في التصــــــــــــ
 .جديدة أو متباينةا قد يتأنر المستخدمون بتغيي في كيفية فهمهم وتطبيقهم لهذه العاداتيعرض رؤى 

o   اأن يكونوا على وعي بالتأني الذي يمكن أن يحدنه محتواهم على العادات والتقاليد   على صانعي ا توىينبغي  
يعزز الفهم المتوازن للعـــادات والتقـــاليـــدا مع مراعـــاة التـــأني ا تمـــل على    تقـــد  محتوىقـــد يكون من المفيـــد  

 .الجمهور الذي يقضي وقت ا طويلا  على المنصات

وتأثيرها (: يوضــح الفترات المفضــلة لمتابعة صــناعة المحتوى في منصــات التواصــل الاجتماعي  16الجدول رقم  
 على انعكاس عادات وتقاليد المجتمع 

 :التعليق
ـــائية هي الأكثر شــــــــــعبية           % من 44.4ومع ذلو يرى  مبحوثا   36حي  تم اختيارها من قبل الف ة المســـــــ

يرون أيضا أن  %60الظهيةا ف   هي تليهالا ا أما الف ة ا" فقطه لاء أن ا توى يعك  عادات ااتمع "أحيانا  
ى يعك   ا تو مبحوث أن    21"ا وتأتي بعــدهــا الف ة الليليــةا حيــ  يرى  ا توى يعك  عــادات ااتمع "أحيــانا  

  % 42.9الف ة الصـــباحية الا يرى  ا وأخيا %42.9و"غالبا" بنف  النســـبة وقدرت ب   عادات ااتمع "أحيانا "
 غالبا".عادات ااتمع "ا توى يعك  

 :التحليل

المفضـــــــــــلـــــة  الفترات  مـــــاهي 
ــناعة المحتوى   لديك لمتابعة صـ

الــتــواصــــــــــــــــل  عــلــى   مــواقــع 
 الاجتماعي؟

هل تعتقد أن المحتوى المتاا على منصــات التواصــل الاجتماعي يعك  
 عادات وتقاليد المجتمع بشكل لائق؟

 المجموع 
 %ك/

 نادرا حياناأ غالبا دائما 

  %   %   %   %   % 
 100 14 28.6 4 28.6 4 42.9 6 0 0 الصباا 
 100 30 13.3 4 60 18 23.3 7 3.3 1 الظهيرة 
 100 36 11.1 4 44.4 16 30.6 11 13.9 5 المساء 
 100 21 9.5 2 42.9 9 42.9 9 4.8 1 الليل

 100 101 13.9 14 46.5 47 32.7 33 6.9 7 المجموع
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يظُهر المســــتخدمون تفضــــيلا  لمتابعة ا توى في المســــاءا إلا أن هنا  عدم يقين كبي حوير ما إذا كان ا توى         
ــرا  على تنوع ا توى المعروض واختلاف طرق ا فيعك  بشــــــــــــــكل لائق عادات ااتمع يمكن أن يكون هذا م شــــــــــــ

 .التعبي على المنصات

o  وجود نســـــــبة كبية من المســـــــتخدمين الذين يعتبرون أن ا توى يعك  عادات ااتمع أحيانا  يشـــــــي إلى أن تنوع
قــد   اا توى المعروض يمكن أن ي دي إلى تبــاين في اوراء حوير مــدى تطــابقــه مع القيم والعــادات الاجتمــاعيــة

 .يكون ا توى المتنوع أو غي المتسق هو السبب في هذا الافتقار إلى اليقين

o  عن العادات والقيم في ا توى قد تكون   أن طرق التعبيقد يشـــــي عدم اليقين حوير عك  ا توى للعادات إلى
ــتخدمين   تلفة أو غي واضـــحة ــبة لبع  المسـ هذا التنوع في التعبي قد ي نر على كيفية فهم ا توى لمدى   ابالنسـ

 .انعكاسه للعادات ااتمعية

o   ا  عن العادات والقيم الاجتماعية   مصـممي ا توى مراعاة تنوع التعبيلضـمان تلبية توقعات الجمهورا يجب على
ــيح  قــد يكون من المفيــد و  كيفيــة تعبي ا توى عن هــذه العــادات بوضــــــــــــــوح أكبر لتقليــل عــدم اليقين بين توضــــــــــــ

 .المتابعين

o    عدم يقين ملحوة بين المســــــــتخدمين حوير بينما تظل الف ة المســــــــائية هي الأكثر شــــــــعبية لمتابعة ا توىا هنا
هذا يشـــــــــــــي إلى أن ا توى قد يكون متنوع ا أو يعبر بطرق  تلفة عن و  امدى تطابق ا توى مع عادات ااتمع

ــانعي ا توى تحســـــين وضـــــوح كيفية تعبيهم عن هذه العادات لتلبية توقعات  القيم والعاداتا  ا يتطلب من صـــ
 .جمهورهم بشكل أفضل

(: يوضـــــح تأثير مدة متابعة صـــــانعي المحتوى على المحتوى الذي ياعرض عس مواقع التواصـــــل 17الجدول رقم  
 الاجتماعي في أنه يدعو إلى المحافظة على عادات وتقاليد المجتمع

منذ م  وأنت تتابع محتويات 
ــانعي المحتوى في مواقع   صـــــــــــ

 التواصل الاجتماعي؟

مواقع التواصل الاجتماعي  هل تعتقد أن المحتوى الذي ياعرض عس  
 يدعو إلى المحافظة على عادات وتقاليد المجتمع؟

 المجموع 
 %ك/

 نادرا حياناأ لا نعم
  %   %   %   %   % 
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 :التعليق
% أن ا توى يدعو إلى ا افظة 61.4سـنوات" ترى في معظمها   5ا توات منذ "أكثر من الف ة الا تتابع         
 .%44.4بينما الف ة الأقل خبرة "أقل من سنة" ترى نسبة عالية من الدعوة إلى ا افظة  ا"أحيانا "
 :التحليل
التواصــل الاجتماعي تكون أكثر انتقاد ا أو يبدو أن الف ات الا لديها خبرة أطوير في متابعة ا توى على وســائل   -

 .على الأقلا لديها رأي أكثر تعقيد ا حوير كيفية تأني ا توى على العادات والتقاليد

التجربـة الطويلـة في متـابعـة ا توى قـد ت دي إلى رؤيـة أكثر تعقيـد ا وتقـدير أكبر لتنوع ا توى. الأفراد الـذين تابعوا  -
أفق أوســـــــــع حوير كيفية تأني ا توى على القيم والعاداتا  ا أكبر و خبرة  تأني  ا توى لف ة طويلة قد يكون لديهم  
 .يتيح لهم تقييم التأني بشكل أكثر دقة

ــدرة على التمييز بين أنواع ا توى وتقييم تأنيه    - ــد يكونون أكثر قـ من ا تمـــل أن الأفراد ذوي الخبرة الطويلـــة قـ
ا تجارب  تلفة مع ا توى الذي يدعو إلى ا افظةا  ا ي نر على رأيهم    ابشـــــــــــكل أكثر دقة قد يكون لديهم أيضـــــــــــ 
 .حوير مدى تأنيه

يجب على صــــانعي ا توى أن يأخذوا في الاعتبار أن الخبرة والتعرض الطويل قد ت دي إلى تقييمات أكثر تعقيد ا   -
فهم كيفية تأني ا توى على الف ات المختلفة من الجمهور يمكن أن يساعد في تصميم محتوى يناسب   ا فجنوتفصيلا  

 .مجموعة متنوعة من التفضيلات والخبرات

10 18 22.2 4 44.4 8 16.7 3 16.7 3 قل من سنةأ
0 

10 39 12.8 5 56.4 22 17.9 7 12.8 5 سنوات 5الى  3من 
0 

10 44 9.1 4 61.4 27 15.9 7 13.9 6 سنوات 5كثر من أ
0 

10 101 12.9 13 56.4 57 16.8 17 13.9 14 المجموع
0 
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ــل الاجتماعي ت دي إلى تقييم أكثر تعقيد ا حوير تأني    - ــائل التواصــــــــــــ التجربة الطويلة في متابعة ا توى على وســــــــــــ
الف ـات ذات الخبرة الطويلـة قـد تكون أكثر انتقـاد ا أو تـدقيقـ ا حوير مـدى دعوة    ا فـجنا توى على العـادات والتقـاليـد

إن  اا توى للمحـافظـةا بينمـا الف ـة الأقـل خبرة قـد تعطي أهميـة أكبر للـدعوة إلى ا ـافظـة بنـاء  على تجـاربهم الأوليـة
صــانعي ا توى يجب أن يكونوا واعين لهذا التنوع في التقييم لضــمان تقد  محتوى يتماشــى مع احتياجات وتوقعات 

 .جمهورهم
 مع المحتوى الذي يتعارض مع (: يوضح تأثير مكان متابعة صناعة المحتوى على كيفية التعامل18الجدول رقم  

 عادات وتقاليد المجتمع

 :التعليق
من ه لاء يفضــلون تجاهل ا توى   %89.3مبحوث و   56بعدد   معظم الأشــخاص يتابعون ا توى في المنزير       

يتجاهلون أيضـــــا   %75فرد من العينة يتابعون ا توى في مكان الدراســـــة وبنســـــبة    20ا و الذي يتعارض مع قيمهم
 .عاداوم وتقاليدهمالذي يتعارض مع ا توى 
 :التحليل

في أي مكـان عـادة تتـابع صـــــــــــنـاعـة 
الـــــتـــــواصــــــــــــــــل  مـــــواقـــــع  المحـــــتـــــوى 

 الاجتماعي؟

رض مل مع المحتوى الذي تجد أنه يتعاتتعاكيف 
 وتقاليد المجتمع؟ عادات  مع 

 المجموع
 %ك/

 تتجاهله تتفاعل معه

  %   %   % 
 100 56 89.3 50 10.7 6 المنزل 

 100 20 75 15 25 5 مكان الدراسة
 100 7 100 7 0 0 العمل

 100 18 72.2 13 27.8 5 الشارع
 100 101 84.2 85 15.8 16 المجموع
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المتابعة في المنزير توفر بي ة شـــخصـــية ومريحة للمســـتخدمينا ومع ذلوا يشـــي التجاهل الكبي للمحتوى المخالت  -
إلى أن المســــــــتخدمين يميلون إلى التحكم في تجربتهم عبر تجاهل ا توات الا يرونها غي مناســــــــبةا بدلا  من التفاعل 

 .معها
يمكن أن ي دي    ا توى المتعارض مع القيم الشـــخصـــيةن صـــانعو ا توى يجب أن يكونوا واعين لأن  أيمكن القوير   -
الخاصـــة بجمهورهم المســـتهدف لتجنب    فهم القيم والتقاليدقد يكون من المفيد لهم  امن قبل المســـتخدمين  تجاهلهإلى 

 .تقد  محتوى قد يثي عدم الرضا
  الصانعي ا توى مراعاة القيم الثقافية والاجتماعية عند تصميم محتواهم للمساعدة في تحقيق تفاعل إيجابيا يمكن   -
 .هذا يمكن أن يساعد في زادة التفاعل والاحتفاة بالجمهورا وتقليل احتمالية التجاهلو 
التحكم في تجربتهم عبر تجاهل ا توى الذي يتعارض مع   المتابعة في المنزير توفر بي ة مريحة تتيح للمســــــــــتخدمينإن  -

وتقاليدهم  إلى أن المســتخدمين يفضــلون تجنب ا توات الا لا تتناســب مع عاداوم   هذا  يشــيو   اقيمهم الشــخصــية
صـــــــــانعي ا توى يجب أن يكونوا على دراية بتفضـــــــــيلات جمهورهم لضـــــــــمان تقد  محتوى  ف ابدلا  من التفاعل معها

 يتماشى مع قيمهم الثقافية والاجتماعية.
 
 
 

ــيل المحتوى الذي  اف  على العادات  19الجدول رقم   ــانعي المحتوى على تفضـــــــ (: يوضـــــــــح تأثير متابعة صـــــــ
 والتقاليد أم الذي يشجع على التغيير

 

ــابع صـــــــــــــانعي محتوى   ــل تتـ هـ
ــل  معينين على مواقع التواصــــــ

 الاجتماعي؟

العادات والتقاليد أم  هل تفضل المحتوى الذي  اف  على  
 الذي يشجع على التغيير؟ 

 المجموع
 %ك/

 كلاهما  المحتوى المتغير  المحتوى المحاف 
 % ك % ك % ك % ك

 100 61 45.9 28 14.8 9 39.3 24 نعم
 100 40 45 18 12.5 5 42.5 17 لا
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 :التعليق

ــانعي محتوى معينين يفضــــــلون "كلاهما"  ا افظ والمتغيت 45.9       أما الذين لا يتابعون   امن الذين يتابعون صــــ
 ..%45صانعي محتوى معينينا فيفضلون أيض ا "كلاهما" بنسبة 

 ل:التحلي
ــيل ا توى ا افظ وا توى الذي يشـــجع على   - ــتخدمين بين تفضـ التغييا  ا يعك  اهتمام ا هنا  توازن بين المسـ

 .بمجموعة متنوعة من اوراء والاتجاهات
صــانعي ا توى الاســتفادة من هذه التفضــيلات المتنوعة من خلاير تقد  محتوى متوازن يتضــمن جوانب يمكن ل       

هذا يمكن أن يســــــــــــــاعد في جذب جمهور واســــــــــــــع والاحتفاة بالاهتمام عبر مجموعة متنوعة من   اتقليدية وتجديدية
 .المواضيع
من خلاير تقـد  محتوى يجمع بين الحفـاة  افـالتوازن بين ا توى ا ـافظ والمتغي يعزز الحوار ويـدفع نحو الابتكـار    

 .على القيم والتجديدا يمكن صانعي ا توى أن يشجعوا على التفاعل الإيجابي والمشاركة في نقاشات مثمرة
تظهر النتائج تفضـيلا  متوازنا  بين ا توى ا افظ والمتغيا  ا يعك  رغبة المسـتخدمين في الحصـوير على محتوى        

هذا التنوع في التفضــــــيلات يشــــــي إلى أهمية تقد  محتوى متوازن يلا  ا إنيراعي التنوع بين القيم التقليدية والابتكار
صــــانعي ا توى يجب أن يراعوا هذه التفضــــيلات  ف  ااهتمامات جمهور واســــع ويشــــجع على الحوار والتفاعل الإيجابي

 لتلبية احتياجات المتابعين وتعزيز استدامة تفاعلهم.
 

 (: يوضح تفضيل المحتوى الذي  اف  على العادات والتقاليد أم الذي يشجع على التغيير20الجدول رقم  
تفضل المحتوى الذي  اف  على العادات  هل 

 والتقاليد أم الذي يشجع على التغيير؟ 
 النسب الم وية  التكرارات 

 40.6 41 ا توى ا افظ 

 13.9 14 ا توى المتغي 

 45.5 46 كلاهما

 100 101 45.5 46 13.9 14 40.6 41 المجموع
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 % 100 101 المجموع

 التعليق:
يحافظ على العادات والتقاليدا بينما % من العينة يفضــــــــــــــلون ا توى الذي  40.6تشــــــــــــــي النتائج إلى أن  •

% من المشــاركين  45.5% ا توى الذي يشــجع على التغيي. بالإضــافة إلى ذلوا يفضــل 13.9يفضــل 
 .كلا النوعين من ا توى

 التحليل:

تعك  هذه النتائج تنوع اوراء بين المشـــاركين حوير تفضـــيلاوم للمحتوى الذي يرونه على مواقع التواصـــل  •
الأغلبيـة تفضــــــــــــــل ا توى الـذي يحـافظ على العـادات والتقـاليـد أو ترى أن هنـا  قيمـة في كلا   االاجتمـاعي

ــتخـدمين با ـافظـة على القيم الثقـافيـة   االنوعين من ا توى ــي ذلـو إلى وجود اهتمـام كبي بين المســــــــــــ يشــــــــــــ
والاجتماعيةا وفي الوقت نفســــــها هنا  انفتاح من قبل نســــــبة معتبرة تجاه التغيي أو ا توات الا تمزج بين 

 .الحفاة على التقاليد ودفع عجلة التغيي
من ا تمـل أن يكون هنـا  توازن بين التمســــــــــــــو بالعـادات والتقـاليـد وبين الانفتـاح على الأفكـار الجـديـدة  •

 .والمبتكرةا  ا يعك  طبيعة ااتمع الديناميكية وتنوع اهتمامات أفراده
المشاركين الا ترى قيمة في ا توى الذي يمزج بين الحفاة على التقاليد ودفع عجلة وجود نسبة معتبرة من  •

ــي إلى أن هنـا  تقـدير ا للتوازن بين التمســـــــــــــــو  االتغيي يـدير على انفتـاح على الأفكـار الجـديـدة هـذا يشــــــــــــ
 .بالأس  الثقافية والابتكار

التوازن بين التمســــــو بالعادات والتقاليد والانفتاح على الأفكار الجديدة يعك  طبيعة ااتمع الديناميكية   •
ــتمرا  ـا يبرز أهميـة التكيت مع الاتجـاهـات  فـ اوتنوع اهتمـامـات أفراده ااتمع قـد يكون في حـالـة تغي مســــــــــــ

 .الثقافية والاجتماعية المختلفة
يجب على صــــانعي ا توى مراعاة تنوع اهتمامات الجمهور من خلاير تقد  محتوى يوازن بين الحفاة على   •

هذا يمكن أن يســــــــــاعد في جذب جمهور واســــــــــع والتفاعل بشــــــــــكل إيجابي مع  ا إنالقيم الثقافية والتجديد
 . تلت شرائح المستخدمين
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ا  تنوع التفضــيلات بين المشــاركين يشــي إلى توازن معقد بين التمســو بالقيم التقليدية والانفتاح على التغيي  •
الــدينــاميكيــة ويبرز أهميــة تقــد  محتوى يتمــاشــــــــــــــى مع القيم الثقــافيــة  هــذا التنوع يعك  طبيعــة ااتمع  إن  

 .والاجتماعية ويواكب الابتكارات

 (: يوضح كيفية التعامل مع المحتوى الذي يتعارض مع  عادات وتقاليد المجتمع21الجدول رقم  

كيف تتعامل مع المحتوى الذي تجد أنه يتعارض 
 مع  عادات وتقاليد المجتمع؟

 النسب الم وية  التكرارات 

 15.8 16 تتفاعل معه 
 84.2 85 تتجاهله

 % 100 101 المجموع

 :التعليق
% 15.8% نتـار تجـاهـل ا توى الـذي يتعـارض مع عـاداوم وتقـاليـدهما بينمـا فقط  84.2الغـالبيـة العظمى        

 .تتفاعل معه
 
 

 :التحليل
المشــاركة في محتوى يتعارض مع قناعاوما  ا يعك  رغبة في يشــي هذا إلى أن معظم المســتخدمين يفضــلون عدم   -

 .الحفاة على الحدود الشخصية وعدم الدخوير في نزاعات محتملة
تجنب التفاعل مع ا توى الذي يتعارض مع القيم الشـــــــخصـــــــية يشـــــــي إلى أن الأفراد يختارون كيفية اســـــــتهلاكهم   -

ــانعي ا توى يجب أن يكونوا واعين بأن  اإيجابية وموافقة لقيمهمللمحتوى بعنايةا ويســـعون للحفاة على تجربة   فصـ
يمكن أن يكون من المفيد   اتقد  محتوى يتعارض مع القيم العامة يمكن أن ي دي إلى تقليل التفاعل مع هذا ا توى
 .لهم فهم تفضيلات جمهورهم والعمل على تقد  محتوى يتوافق مع عادات وتقاليدهم
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% الا تتفاعل مع ا توى المتعارض قد تعك  اهتمام ا بالنقاش أو الرغبة في تبادير اوراء حتى 15.8نسبة الـــــــــــ    -
ــتعداد ا للتفاعل مع محتوى مثي للجدير كجزء من النقاش الفكري    امع التباين في القيم قد تكون هذه الف ة أكثر اســـ
 .أو الاجتماعي

الغالبية العظمى من المســـــــتخدمين تفضـــــــل تجاهل ا توى الذي يتعارض مع عاداوم وتقاليدهما  ا يعك  رغبة    -
أهمية  هذا ي كد    اقوية في الحفاة على تجربة اســــتخدام وســــائل التواصــــل الاجتماعي تتماشــــى مع قيمهم الشــــخصــــية

 .مراعاة القيم الثقافية والاجتماعية عند تقد  ا توى لضمان توافقه مع اهتمامات وتفضيلات الجمهور

 نتائج فرضيات الدراسة:-2

 :نتائج الفرضية الأولى

الف ة المسائية والليلية هما الف تان الأكثر شعبية لمتابعة ا توىا ويبدو أن هنا  تأني ا إيجابي ا نسبي ا للمحتوى على    -
 فهم القيم الدينية في هاتين الف تين.

ــتخـدمين الـذين يتـابعون ا توات لف ات طويلـة قـد إ - ــتقرار ا مع ا توات الـدينيـة  ن المســــــــــــ طو روا علاقـة أكثر اســــــــــــ
 فهم أصبحوا قادرين على التكيت مع ا توى أو تجاوز التأنيات السلبية وال كيز على الجانب الإيجابي. االمتاحة

التعرض للمحتوات المخالفة للقيم الدينية بنســــــــبة عالية يتطلب تطوير أدوات وطرق أفضــــــــل للتحكم با توات    -
 الا تتعارض مع القيما سواء من خلاير تقنيات الفل ة الذاتية أو الرقابة الذاتية في استخدام المنصات.

ــتمر ا في كيفيـة تقـد  القيم الـدينيـة على   - هنـا  تبـاين في وجهـات النظر حوير ا توات الـدينيـة يعك  تحـدا  مســــــــــــ
وســـائل التواصـــل الاجتماعيا حي  أن التباين حوير انعكاس ا توى الديني للقيم بشـــكل صـــحيح يعك  تحدات  

 ذي جودة.تواجهها مواقع التواصل الاجتماعي في تقد  محتوى ديني مونوق و 

 .ضرورة تحسين نوعية ا توى الديني المقدما وضمان تقديمه من مصادر مونوقة وملتزمة -

المهم أن يكون المتابعون أكثر قدرة على التمييز بين ا توات المونوقة وغي المونوقةا وربما الســــــعي إلى الاســــــتفادة    -
 من المنصات الا تلتزم بتقد  محتوات دينية متوافقة مع القيم الصحيحة.
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ن التفاعل مع ا توى الديني على وســـــائل التواصـــــل الاجتماعي هو ظاهرة شـــــائعةا لكن التفاعل العالي لا يعني إ  -
 .بالضرورة توافق ا كاملا  مع القيم الدينية الشخصية

بشــكل عاما تظهر البيانات اهتمام ا ملحوظ ا با توى الديني على وســائل التواصــل الاجتماعيا ويعك  التفاعل    
ــتعدادهم لتعزيز القيم  ــتخدمين وي كد اســــــــــ ــبة للمســــــــــ النشــــــــــــط مع ا توى الديني أهمية هذا النوع من ا توى بالنســــــــــ

ا أن وســـائل التواصـــل الاجتماعي تلعب دور ا مهم ا في والمعتقدات الدينية بين أصـــدقائهم ومتابعيهما كما تظهر أيضـــ  
 .تعزيز القيم الدينية وتوسيع نطاق التأني الاجتماعي للمحتوى الديني

 :نتائج الفرضية الثانية

عتبر "الفيســـــبو " المنصـــــة الأكثر اســـــتخداما من قبل المســـــتخدمينا وربما يكون له الأنر الأكبر في تغيي عاداوم  يُ   -
 وتصوراوم التقليديةا ربما بسبب ا توى المتنوع المعروض فيه.

ا  يجب أن يكون صـــــانعو ا توى على دراية بتأني المنصـــــات المختلفة على عادات المســـــتخدم وتصـــــوراته التقليدية   -
مع خصــــــــائص كل منصــــــــة لتحقيق التأني المطلوب  مفي كيفية تكييت ا توى الخاص به  التفكي هم أيضــــــــاعلي  كما

 على الجمهور.

ــي إلى أن   - ــتخـدمين حوير مدى تطـابق ا توى مع عادات ااتمعا هذا يشــــــــــــ هنـا  عدم يقين ملحوة بين المســــــــــــ
 ا توى قد يكون متنوع ا أو يعبر بطرق  تلفة عن القيم والعادات.

القيم والعاداتا الأفراد الذين تابعوا ا توى لف ة طويلة قد يكون لديهم أفق أوسع حوير كيفية تأني ا توى على    -
 . ا يتيح لهم تقييم التأني بشكل أكثر دقة

ا حوير مــدى دعوة ا توى للمحــافظــةا بينمــا الف ــة   - الف ــات ذات الخبرة الطويلــة قــد تكون أكثر انتقــاد ا أو تــدقيقــ 
 الأقل خبرة قد تعطي أهمية أكبر للدعوة إلى ا افظة بناء  على تجاربهم الأولية.

ــتخــدمين التحكم في تجربتهم عبر تجــاهــل ا توى الــذي يتعــارض مع قيمهم   - يوفر المنزير بي ــة مريحــة تتيح للمســــــــــــ
ن المســــــــتخدمين يفضــــــــلون تجنب ا توات الا لا تتناســــــــب مع عاداوم وتقاليدهم بدلا  من إحي    االشــــــــخصــــــــية
 التفاعل معها.
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هنـا  توازن بين التمســــــــــــــو بالعـادات والتقـاليـد وبين الانفتـاح على الأفكـار الجـديـدة والمبتكرةا  ـا يعك  طبيعة   -
  .ااتمع الديناميكية وتنوع اهتمامات أفراده

 الاستنتاج العام:

فقد   لى القيم الدينيةمن خلاير  تحليل جداوير الفرضــــــــــــيتين المتعلقتين بدراســــــــــــة مواقع التواصــــــــــــل الاجتماعي ع    
 :تيةولى النتائج اإتوصلت 

نشـــاء محتوى ديني ذو مونوقية وجودة عالية يناير رضـــى المســـتخدمين إيواجه صـــانعو ا توى تحدا كبيا من أجل   - 
 حي  هنا  تباين واضح من طرف المستخدمين في تقييم تأني ا توى على المستخدمين.

التفاعل العالي لا يعني بالضرورة توافق ا كاملا  مع القيم الدينية الشخصية للجمهور مع ا توى الديني على وسائل   -
 التواصل الاجتماعي.

 تلعب دور ا مهم ايحظى ا توى الديني باهتمام كبي من طرف المســـتخدمين كما أن وســـائل التواصـــل الاجتماعي    -
 .في تعزيز القيم الدينية وتوسيع نطاق التأني الاجتماعي للمحتوى الديني

 الأفراد الذين تابعوا ا توى لف ة طويلة قد يكون لديهم أفق أوسع حوير كيفية تأني ا توى على القيم والعادات.  -
ضــــــــرورة وعي صــــــــناع ا توى بتأني ما يقدمونه من محتوى على الجمهور من أجل تقد  محتوى ذي جودة ويرقى   -

 الشخصية.ي محتوى لا يتناسب مع ميولاوم أغلب المستخدمين يقومون بتجاهل أن ألتطلعاوم حي  
 :التوصيات 

اقوم بوضـــــع بع  التوصـــــيات الا قد تســـــاعد في تحســـــين تجربة    أن رتأيتاعلى ضـــــوء ما توصـــــلت إليه من نتائجا  
 صناع ا توى والمستخدمين  على منصات التواصل الاجتماعي:

ــر لمواكبة الانفتاح في شـــــتى   ــائدة في ااتمع وتكييفها مع العصـــ ــناع ا توى للعادات والقيم الســـ ــرورة مراعات صـــ *ضـــ
 ااالات.

 *استغلاير مواقع التواصل الاجتماعي لتقد  محتوى هادف وبجودة عالية.
*لابد من توخي الحذر عند متابعة أي محتوى ديني في ظل صـعوبة الرقابة على ا توى المنشـور حي  هنا  محتوات  

 والتقاليد.غي مونوقة المصدر قد تسبب فهما خاط ا للدين أو العادات 
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لأن هذه الوسائل مجرد تقنياتا    ا*ضرورة تفعيل المراقبة الذاتية لأنفسنا أنناء استخدام منصات التواصل الاجتماعي
ــتخـد ــتخـدمهـاا فـجن اســــــــــــ مهـا في الأمور الإيجـابيـة تعود على بالإيجـابا  اوتوظيفهـا الإيجـابي يتوقت على طبيعـة مســــــــــــ

 والعك  صحيح.
 



 

 

 خاتـمة
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 خاتمة

تحظى مواقع التواصـــــــــل الاجتماعي بشـــــــــعبية واســـــــــعة في الوقت الراهنا  ا أنر بشـــــــــكل كبي على قيم ااتمع        
ــاليب جديدة في حياوم  ــناعة ا توىا فقد تمكنت هذه المواقع من تقد  أســـ ــبابا بما في ذلو صـــ ــة ف ة الشـــ وخاصـــ

تبرزا حي  أصـبح كثي من الشـباب غي راضين    وعلى الرغم من الفوائد العديدة الا تقدمهاا إلا أن هنا  سـلبيات
عن أســـــلوب عيشـــــتهما فســـــعت دراســـــتنا إلى محاولة معرفة تأني صـــــناعة ا توى على قيم ااتمع وبالتحديد شـــــباب  

 .بلدية متليليا من خلاير دراسة تأني ا توى على قيمهم الدينية وعاداوم وتقاليدهم

في النهايةا يعد تأني صـــــناعة ا توى على قيم ااتمع موضـــــوع ا معقد ا ومتشـــــعب اا يتطلب المزيد من الدراســـــات        
كما يجب أن نكون    اوالأبحاث لتحديد اوثار الدقيقة لهذا التأنيا ووضـــــــــــع ســـــــــــياســـــــــــات فعالة للتعامل مع تحداته

حذرين من تعميم الأحكاما وأن ندر  أن تأني ا توى يختلت باختلاف الســــياق الثقافي والاجتماعيا وخصــــائص 
 .المستخدمين
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ــبكات التواصـــل الاجتماعي(شــــقرة علي خليلا   .14 ا دار أســــامة للنشــــر والتوزيعا  1ا ن الإعلام الجديد  شـ

 .2014الأردنا عمانا 
ا دار أثر القنوات في القيم الاجتماعية والســــياســــيةالظاهرة عبد الل فتحيا علي أحمد خضـــــر المعماريا   .15

 .2014غيداء للنشر والتوزيعا عمانا 
ــعيد .16 ــور نادية سـ ــن رأس الجبل للنشـــر  الاجتماعية  م  منهجية البحت العلمي في العلو عاشـ ــة حسـ ــسـ ا م سـ

 .2017ا والتوزيعا الجزائر
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ــية للنشـــــر  1ا ن مدخل إلى مناهج البحث في التربية وعلم النف باس حمد خليل وآخرونا ع .17 ا دار المســـ
 .2007والتوزيعا عمانا الأردنا 

ــان يوســــــــــــــت .18 الأردنا  -دار النفائ ا عمان  ا1ا ن ثورة الشـــــــــــبكات الاجتماعية  االمقدادي خالد غســــــــــــ
2013. 

  ا دار وائل للطباعة2ا ن منهجية البحث العلمي القواعد والمراحل والتطبيقاتمحمد عبيدات وآخرونا  .19
 .1999والنشرا الأردنا 

 
 الرسائل الجامعية:المذكرات و -2

  اتجاهات الطلبة نحو اســـتخدامات شـــبكات التواصـــل الاجتماعي  الفايســـبوك  تويتر( حســــين ليلىا   .1
ــم العلوم الاجتماعيةا كلية العلوم  ــهادة الماســـــ  في علم الاجتماعا نصـــــص تربيةا قســـ مذكرة نرج لنيل شـــ

 .2015-2014الإنسانية والاجتماعيةا جامعة محمد خيضرا 
ــمةا  .2 تأثير صـــــانعات المحتوى عس شـــــبكات التواصـــــل الاجتماعي على ســـــلوك  دباش اسمينا مرنيز بســــ

الجزائريات دراســـــة ميدانية على عينة من طالبات كلية علوم الاعلام والاتصـــــال والســـــمعي  الطالبات 
ا مذكرة مكملة لنيل شـهادة الماسـ  في علوم الاعلام والاتصـايرا جامعة صـالح 3البصـري ةامعة قسـنطينة

 .2022-2021ا 3قسنطينة  -بوبنيدر
ــهيب عاديرا   .3 صــانع المحتوى ومؤثر الوســائا الاجتماعية مقاربة مفاهيمية  المؤثرون وفوضــى صــناعة شـ

 .2023فيفري  09-08ا 1جامعة باتنة المحتوى في البي ة الرقمية مقاربة نقدية للسياقات والمفاعيل 
ــيماء  علية .4 ــناع المحتوى في مواقع التواصــــل الاجتماعي على  تأثيرا  شـــ ــلوك المراهق  صــ دراســــة    -قيم وســ

مـــــــــذكرة مـــــــــكملة تـــــــــدخل ضـــــــــمن متطلبات نـــــــــيل شهادة ا -ميدانية على عينة من المراهقين في الثانويات
-2020الواديا  -الماسـ  في علوم الإعلام والاتصـاير نصـص سمعي بصـريا جامعة الشـهيد حمة لخضـر

2021. 
  تكنولوجيا الإعلام والاتصــــال ادديثة وتأثيرها على قيم الشــــباب الأنترنت أأووذجاأ غواظني مليكةا   .5

أطروحة مقدمة لنيل شــهادة الدكتوراه في علوم الإعلام والاتصــاير الطور الثال  نصــص تكنولوجيا وســائل  
 م.2021م/2020الإعلام وااتمعا جامعة عبد الحميد بن بادي ا 

 المجلات:-3
صناعة المحتوى المعلوماق الرقمي الأكاديمي العرا: عوامل ضعفه السبا عبد المالو وعباس فتحيا   بن .1

الجزائرا    -ا جـامعـة وهران02ا العـدد10مجلـة العلوم الاجتمـاعيـة والانســـــــــــــــانيـةا االـدا "وســـــــــــبـل تطوير 
2021. 
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ــناع المحتوى التافه عس مواقع التواصـــــــــل الاجتماعيبومشــــــــــــطة نوايرا  .2 ا مجلة رقمنة  حملات مقاطعة صـــــــ
 .2022ا جامعة أم البواقي الجزائرتا 1ا العدد02للدراسات الإعلامية والاتصاليةا االد

  واقع دور شــــــــبكات التواصــــــــل الاجتماعي في تنمية الوعي الثقافي لدى  الجبر حامد ســــــــــعيد وآخرون .3
ا الجزء الثانيا جامعة  176ا مجلة كلية ال بيةا العددطالبات كلية التربية الأســـــــــاســـــــــية في دولة الكويت

 .2017الأزهرا ديسمبر 
ا  المتابعين: رؤية نقدية حول جدلية من يصـــــنع من؟ المؤثرون الاجتماعيون وجمهور خراب محمد زكراءا  .4

 .2022ا 3ا جامعة الجزائر01ا العدد02مجلة رقمنة للدراسات الإعلامية والاتصاليةا االد
ــاويا   .5 ــل الاجتماعيعطية عيســـ ــائا التواصــ ــناع المحتوى على الطلبة عس وســ ا مجلة التكامل في تأثير صــ

ــيةا االد ــور2ا العدد5بحوث العلوم الاجتماعية والراضــــــــــ الجزائرا ديســــــــــــمبر  -ا جامعة الجلفة زان عاشــــــــــ
2021. 

 المنتديات والمواقع الإلكترونية-4
ــناعة المحتوى المفهوم والبنية ومقومات تطورهالبيب شـــــــــــــائت محمدا   .1 ا ورقة مقدمة إلى منتدى تقنية  صــــــــ

 .ا القاهرة2006المعلومات والاتصالات الخام  الموافق لمعرض
ــناعة المحتوى لمواقع التواصــــــــل الاجتماعي خطوة  طوةهاني القرجوليا   .2 ا الشــــــــــبكات الاجتماعيةا  صــــــ

https://www.mozn.ws/10135  12/02/2017ا. 

https://www.mozn.ws/10135
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 استمارة الاستبيان :01الملحق رقم 

 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي 

 جامعة غرداية 

 الاجتماعية والانسانية  كلية العلـــــوم 
 قسم علم الاجتماع والديموغرافيا

 

 استبيان حول:

 

 

 

 

 السلام عليكم ورحمة الل تعالى وبركاته

في إطار إنجاز مذكرة التخرج لنيل شــــهادة الماســــ  في نصــــص علم الاجتماع ال بويا نضــــع بين أيديكم هذا       
الاســــتبيانا فالرجاء منكم التعاون معنا من خلاير الإجابة على الأســــ لة الواردة أســــفله بكل موضــــوعية ومصــــداقيةا 

ت في الخانة الا تناســب إجابتكما كما ن كد لكم أن  المعلومات المقدمة من طرفكم ســتكون  x بوضــع علامة    وذلو
 في غاية السرية ولن تستخدم إلا لأغراض علمية.

 نشكركم على تعاونكم معنا

 من إعداد الطالبة:                                                                             تحت إشراف:

 أبيش سمي .زيطة صفاء                                                                                      د-

م2024-م2023 ه/ 1446-ه1445: السنة الجامعية  

 الجزائري على قيم المجتمع  تأثير صناعة المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي        

 دراسة ميدانية على عينة من شباب بلدية متليلي ولاية غرداية 
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 المحور الأول: البيانات الشخصية

 ـ الجن :   ذكر                      أنثى 1

    40إلى  31من               30إلى  18من                 18ـ السن: أقل من 2

     40أكبر من 

 ـ المهنة:  طالب ةت                     عامل ةت                    بطاير ةت3 

 ـ المستوى التعليمي: ابتدائي                متوسط                  ثانوي4

 جامعي    

 المحور الثاني: صناعة المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي

 ـ ماهي منصات التواصل الاجتماعي الا تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟  يمكنو اختيار أكثر من خيارت5

   فيسبو               انستغرام             يوتيوب           تيو تو             تيليغرام

 إجابات أخرى تذكر:...................................

 ـ كم من الوقت تقضي في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي يوميا ؟6

  أقل من ساعات 5إلى  3ساعات               من  3ساعة               من ساعة إلى 

 ساعات  5أكثر من  

ــــــــــ ماهي الف ات المفضلة لديو لمتابعة صناعة ا توى على مواقع التواصل الاجتماعي؟  يمكنو اختيار أكثر من 7
 إجابةت

 الصباح                  الظهية                  المساء                     الليل           

 ـ منذ متى وأنت تتابع محتوات صانعي ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي ؟8
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 سنوات 5إلى  3سنوات                   من  3أقل من سنة               من سنة إلى  

 سنوات 5أكثر من  

ــــــــــــــــــــــ في أي مكان عادة تتابع صــــــــناعة ا توى في مواقع التواصــــــــل الاجتماعي ؟  يمكنو اختيار أكثر من إجابة  9
 واحدةت

 المنزير                 مكان الدراسة                العمل                الشارع 

 ـ هل تتابع صانعي محتوى معي نين على مواقع التواصل الاجتماعي ؟10

 نعم                     لا   

 ـ هل تتفاعل مع منشورات صناع ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي ؟11

 دائما                     أحيانا                    نادرا 

 تأثير صناعة المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي على القيم الدينية للمجتمع  المحور الثالث:

 ـ هل تتابع ا توات الخاصة بالدين عبر مواقع التواصل الاجتماعي ؟12

 دائما                     أحيانا                 نادرا  

 ـ هل تشار  المنشورات المتعلقة بالقيم الدينية على مواقع التواصل الاجتماعي ؟13

 دائما                    أحيانا                  نادرا    

 ـ ما هو تأني ا توى المتاح في مواقع التواصل الاجتماعي على فهمو للقيم الدينية ؟ 14

 تأني إيجابي                      تأني سلا                لا تأني  

 ـ كيت ترى تأني محتوى مواقع التواصل الاجتماعي على القيم الدينية  يطو الاجتماعي ؟ 15

 تأني إيجابي                      تأني سلا                  لا تأني  

 ـ هل سبق لو أن تعرضت  توى يتعارض مع القيم الدينية الا ت من بها ؟ 16
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 نعم                        لا     

 ـ هل تجد أن ا توى الديني على مواقع التواصل الاجتماعي يعك  القيم الدينية بشكل صحيح ؟17

 نعم                     لا                      أحيانا                     نادرا     

 ـ هل تعتقد أن قيمو الدينية تتوافق مع ا توى الذي يعرض في مواقع التواصل الاجتماعي؟18

 دائما                    غالبا                      نادرا                   

 ـ هل تشعر أن  صناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي ت نر سلبا على  ارستو لعباداتو ؟19

 نعم                            لا                     أحيانا  

 ـ هل تغيت  ارساتو الدينية نتيجة  توى تعرضت له في منصات التواصل الاجتماعي ؟20

 نعم                       لا    

ـــــــــــــــــــ هل تشـــــعر أن النقاشـــــات حوير المواضـــــيع الدينية في منصـــــات التواصـــــل الاجتماعي ت نر بأي شـــــكل على  21
 معتقداتو ؟

 دائما                        أحيانا                 نادرا 

 الاجتماعي عادات وتقاليد المجتمعتأثير صناعة المحتوى في مواقع التواصل المحور الرابع: 

 ـ هل غيت صناعة ا توى في مواقع التواصل الاجتماعي نظرتو لعادات وتقاليد ااتمع ؟22

  حد ماإلىنعم                     لا                    

  ؟ـ هل تعتقد أن صناعة ا توى في منصات التواصل الاجتماعي ت نر على عادات وتقاليد وسطو الاجتماعي23

 لى حد ما  إنعم                      لا                   

 ـ هل تعتقد أن ا توى المتاح على منصات التواصل الاجتماعي يعك  عادات وتقاليد ااتمع بشكل لائق ؟24

 دائما                   غالبا                  أحيانا                نادرا            
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ـــــــــــــــــــ هل تعتقد أن  ا توى الذي يعُرض عبر مواقع التواصـــــل الاجتماعي يدعو إلى ا افظة على عادات وتقاليد  25
 ااتمع ؟
 نعم                      لا                  أحيانا                    نادرا    
 ؟مستوى اح امو للعادات والتقاليدـ هل ت نر اوراء والتعليقات الا تراها في مواقع التواصل الاجتماعي على 26

 دائما                      أحيانا                  نادرا     

 ـ هل لاحظت تغييا في أدائو لعاداتو اليومية متأنرا بمحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي ؟27

 نعم                         لا      

 ـ كيت تتعامل مع ا توى الذي تجد أنه يتعارض مع عادات وتقاليد ااتمع ؟28

 تتفاعل معه                           تتجاهله    

 ـ هل تفضل ا توى الذي يحافظ على العادات والتقاليد أم الذي يشجع على التغيي ؟29

 ا توى ا افظ              ا توى المتغي                  كلاهما  

 ـ ما رأيو في دور الم نرين في تمثيل عادات وتقاليد ااتمع من خلاير محتواهم ؟30

 تمثيل إيجابي                         تمثيل سلا   

 ـ أي نوع محتوى في اعتقاد  أنه ي نر أكثر على عادات وتقاليد ااتمع ؟31

 ا توى الثقافي                  ا توى ال فيهي            ا توى التعليمي    

 ا توى الاجتماعي               ا توى الديني   
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 spssرجات م : 02الملحق رقم 

Frequency Table 

 الجن 

 
Frequenc

y Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 42.6 42.6 41.0 43 ذكر 

نثى أ  58 55.2 57.4 100.0 
Total 101 96.2 100.0  

Missing System 4 3.8   
Total 105 100.0   

 

 السن 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid  18أقل من  6 5.7 5.9 5.9 

30إلى  18من   70 66.7 69.3 75.2 
40إلى  31من   16 15.2 15.8 91.1 

40أكبر من   9 8.6 8.9 100.0 
Total 101 96.2 100.0  

Missing System 4 3.8   
Total 105 100.0   
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 المهنة 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 47.5 47.5 45.7 48 طالب 

 81.2 33.7 32.4 34 عامل
 100.0 18.8 18.1 19 بطاير 
Total 101 96.2 100.0  

Missing System 4 3.8   
Total 105 100.0   

 

 المستوى التعليمي 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid  3.0 3.0 2.9 3 متوسط 

 26.7 23.8 22.9 24 ثانوي
 100.0 73.3 70.5 74 جامعي
Total 101 96.2 100.0  

Missing System 4 3.8   
Total 105 100.0   
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 محتويات صانعي المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي؟ ذ م  وأنت تتابع من
 
 
 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid قل من سنة أ  18 17.1 17.8 17.8 

سنوات 5الى  3من   39 37.1 38.6 56.4 
سنوات  5كثر من أ  44 41.9 43.6 100.0 

Total 101 96.2 100.0  
Missing System 4 3.8   

Total 105 100.0   

 

 هل تتابع المحتويات الخاصة بالدين عس مواقع التواصل الاجتماعي؟

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid  37.6 37.6 36.2 38 دائما 

حياناأ  60 57.1 59.4 97.0 
 100.0 3.0 2.9 3 نادرا

Total 101 96.2 100.0  
Missing System 4 3.8   

Total 105 100.0   
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 هل تشارك المنشورات المتعلقة بالقيم الدينية على مواقع التواصل الاجتماعي؟ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid  23.8 23.8 22.9 24 دائما 

حياناأ  61 58.1 60.4 84.2 
 100.0 15.8 15.2 16 نادرا

Total 101 96.2 100.0  
Missing System 4 3.8   

Total 105 100.0   
 هل تفضل المحتوى الذي  اف  على العادات والتقاليد أم الذي يشجع على التغيير؟ 

 Frequency Percent 
Valid 

Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid  40.6 40.6 39.0 41 ا توى ا افظ 

 54.5 13.9 13.3 14 ا توى المتغي 
 100.0 45.5 43.8 46 كلاهما
Total 101 96.2 100.0  

Missing System 4 3.8   
Total 105 100.0   

 كيف تتعامل مع المحتوى الذي تجد أنه يتعارض مع  عادات وتقاليد المجتمع؟

 
Freque

ncy Percent 
Valid 

Percent 
Cumulativ
e Percent 
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Valid  15.8 15.8 15.2 16 تتفاعل معه 
 100.0 84.2 81.0 85 تتجاهله
Total 101 96.2 100.0  

Missing System 4 3.8   

Total 105 100.0   
كم من الوقت تقضي في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي يوميا  * هل تتابع المحتويات الخاصة بالدين  

التواصل الاجتماعي؟عس مواقع    Crosstabulation 

 

هل تتابع ا توات  
الخاصة بالدين عبر  
مواقع التواصل  
 الاجتماعي؟ 
 دائما 

كم من الوقت تقضي في  
استخدام مواقع التواصل  

 الاجتماعي يوميا 

 Count 5 قل من ساعة أ
% within   كم من الوقت تقضي في

الاجتماعي استخدام مواقع التواصل 
 يوميا

71.4% 

  3لى إمن ساعة 
 ساعات 

Count 10 
% within   كم من الوقت تقضي في

استخدام مواقع التواصل الاجتماعي 
 يوميا

31.3% 

Count 10 
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ساعات   3من 
ساعات  5لى إ  

% within   كم من الوقت تقضي
في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي 

 يوميا
32.3% 

  5كثر من أ
 ساعات 

Count 13 
% within   كم من الوقت تقضي في

استخدام مواقع التواصل الاجتماعي 
 يوميا

41.9% 

Total Count 38 
% within   كم من الوقت تقضي في

استخدام مواقع التواصل الاجتماعي 
 يوميا

37.6% 

تتابع المحتويات الخاصة بالدين عس  كم من الوقت تقضي في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي يوميا  * هل 
 Crosstabulation  مواقع التواصل الاجتماعي؟

 

هل تتابع  
ا توات الخاصة  
بالدين عبر مواقع  
التواصل 
 الاجتماعي؟ 

حياناأ  
كم من الوقت تقضي في  
استخدام مواقع التواصل  
 الاجتماعي يوميا 

قل من ساعة أ  Count 2 
% within  تقضي في  كم من الوقت

 استخدام مواقع التواصل الاجتماعي يوميا 
28.6% 
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  3لى إمن ساعة 
 ساعات 

Count 20 
% within   كم من الوقت تقضي في

 استخدام مواقع التواصل الاجتماعي يوميا 
62.5% 

  5لى إساعات  3من 
 ساعات 

Count 20 
% within   كم من الوقت تقضي في

الاجتماعي يوميا استخدام مواقع التواصل   
64.5% 

ساعات   5كثر من أ  Count 18 
% within   كم من الوقت تقضي في
 استخدام مواقع التواصل الاجتماعي يوميا 

58.1% 

Total Count 60 
% within   كم من الوقت تقضي في
 استخدام مواقع التواصل الاجتماعي يوميا 

59.4% 

 
التواصل الاجتماعي يوميا  * هل تتابع المحتويات الخاصة بالدين عس  كم من الوقت تقضي في استخدام مواقع 

 Crosstabulation  مواقع التواصل الاجتماعي؟
 

 

هل تتابع ا توات  
الخاصة بالدين عبر  
مواقع التواصل  
 الاجتماعي؟ 

Total نادرا 
 Count 0 7 ساعة قل من أ
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كم من الوقت تقضي  
في استخدام مواقع 
التواصل الاجتماعي  

 يوميا

% within   كم من الوقت تقضي
في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي 

 يوميا
0.0% 

100.0
% 

  3لى إمن ساعة 
 ساعات 

Count 2 32 
% within   كم من الوقت تقضي

في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي 
 يوميا

6.3% 
100.0

% 

ساعات   3من 
ساعات  5لى إ  

Count 1 31 
% within   كم من الوقت تقضي

في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي 
 يوميا

3.2% 
100.0

% 

  5كثر من أ
 ساعات 

Count 0 31 
% within   كم من الوقت تقضي

في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي 
 يوميا

0.0% 
100.0

% 

Total Count 3 101 
% within   كم من الوقت تقضي
مواقع التواصل الاجتماعي في استخدام 

 يوميا
3.0% 

100.0
% 

 

هو تأثير المحتوى   ماهي الفترات المفضلة لديك لمتابعة صناعة المحتوى على مواقع التواصل الاجتماعي؟ * ما 
 Crosstabulation المتاا في مواقع التواصل الاجتماعي على فهمك للقيم الدينية ؟
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مواقع  هو تأني ا توى المتاح في  ما
التواصل الاجتماعي على فهمو للقيم  

 الدينية ؟ 
ايجابي  تأني سلا  تأني   

ماهي الف ات المفضلة  
لديو لمتابعة صناعة  

ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

 Count 11 1 الصباح
% within   ماهي
الف ات المفضلة لديو لمتابعة  
صناعة ا توى على مواقع 

الاجتماعي؟التواصل   

78.6% 7.1% 

 Count 17 3 الظهية
% within   ماهي
الف ات المفضلة لديو لمتابعة  
صناعة ا توى على مواقع 
 التواصل الاجتماعي؟

56.7% 10.0% 

 Count 27 5 المساء
% within   ماهي
الف ات المفضلة لديو لمتابعة  
صناعة ا توى على مواقع 

الاجتماعي؟التواصل   

75.0% 13.9% 

 Count 17 0 الليل
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% within   ماهي
الف ات المفضلة لديو لمتابعة  
صناعة ا توى على مواقع 
 التواصل الاجتماعي؟

81.0% 0.0% 

Total Count 72 9 
% within   ماهي
الف ات المفضلة لديو لمتابعة  
صناعة ا توى على مواقع 

الاجتماعي؟التواصل   

71.3% 8.9% 

 

 

هو تأثير المحتوى   ماهي الفترات المفضلة لديك لمتابعة صناعة المحتوى على مواقع التواصل الاجتماعي؟ * ما 
 Crosstabulation المتاا في مواقع التواصل الاجتماعي على فهمك للقيم الدينية ؟

 

هو تأني ا توى   ما
المتاح في مواقع 
التواصل 

الاجتماعي على  
فهمو للقيم  
 الدينية ؟ 

Total  تأني لا  
 Count 2 14 الصباح
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ماهي الف ات المفضلة لديو  
لمتابعة صناعة ا توى على  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

% within   ماهي الف ات
المفضلة لديو لمتابعة صناعة  
ا توى على مواقع التواصل 

 الاجتماعي؟ 

14.3% 100.0% 

 Count 10 30 الظهية
% within   ماهي الف ات

المفضلة لديو لمتابعة صناعة  
ا توى على مواقع التواصل 

 الاجتماعي؟ 

33.3% 100.0% 

 Count 4 36 المساء
% within   ماهي الف ات

المفضلة لديو لمتابعة صناعة  
ا توى على مواقع التواصل 

 الاجتماعي؟ 

11.1% 100.0% 

 Count 4 21 الليل
% within   ماهي الف ات

المفضلة لديو لمتابعة صناعة  
ا توى على مواقع التواصل 

 الاجتماعي؟ 

19.0% 100.0% 

Total Count 20 101 
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% within   ماهي الف ات
المفضلة لديو لمتابعة صناعة  
ا توى على مواقع التواصل 

 الاجتماعي؟ 

19.8% 100.0% 

تتابع محتويات صانعي المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي؟  * كيف ترى تأثير محتوى مواقع منذ م  وأنت 
 Crosstabulation  التواصل الاجتماعي على القيم الدينية لمحيطك الاجتماعي؟

 

كيت ترى تأني محتوى مواقع  
التواصل الاجتماعي على القيم  
 الدينية  يطو الاجتماعي؟
ايجابي  تأني سلا  تأني   

منذ متى وأنت تتابع محتوات  
صانعي ا توى في مواقع 
 التواصل الاجتماعي؟

قل من سنة أ  Count 7 8 
% within   منذ متى
وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

38.9% 44.4% 

 5لى إ 3من 
 سنوات

Count 26 7 
% within   منذ متى
وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

66.7% 17.9% 

Count 18 13 
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  5كثر من أ
 سنوات

% within   منذ متى
وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

40.9% 29.5% 

Total Count 51 28 
% within   منذ متى

محتوات صانعي  وأنت تتابع 
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

50.5% 27.7% 

 

منذ م  وأنت تتابع محتويات صانعي المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي؟  * كيف ترى تأثير محتوى مواقع 
؟التواصل الاجتماعي على القيم الدينية لمحيطك الاجتماعي   Crosstabulation 

 

كيت ترى تأني  
محتوى مواقع  

التواصل الاجتماعي  
على القيم الدينية  
 يطو  
 الاجتماعي؟ 

Total  تأني لا  
منذ متى وأنت تتابع محتوات  
صانعي ا توى في مواقع 
 التواصل الاجتماعي؟

قل من أ
 سنة 

Count 3 18 
% within   منذ متى وأنت
تتابع محتوات صانعي ا توى في  

الاجتماعي؟مواقع التواصل   
16.7% 

100.0
% 
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لى إ 3من 
سنوات 5  

Count 6 39 
% within   منذ متى وأنت
تتابع محتوات صانعي ا توى في  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

15.4% 
100.0

% 

  5كثر من أ
 سنوات

Count 13 44 
% within   منذ متى وأنت
تتابع محتوات صانعي ا توى في  

الاجتماعي؟مواقع التواصل   
29.5% 

100.0
% 

Total Count 22 101 
% within   منذ متى وأنت
تتابع محتوات صانعي ا توى في  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

21.8% 
100.0

% 

 

 أي مكان عادة تتابع صناعة المحتوى مواقع التواصل الاجتماعي؟  *  هل سبق لك أن تعرضت لمحتوى  في
الدينية التي تؤمن بها ؟يتعارض مع القيم   Crosstabulation 

 

هل سبق لو أن تعرضت  توى   
يتعارض مع القيم الدينية الا ت من  

 بها ؟
 لا نعم

في أي مكان عادة تتابع  
صناعة ا توى مواقع التواصل 

 الاجتماعي؟ 

 Count 48 8 المنزير 
% within   في أي مكان
عادة تتابع صناعة ا توى  

التواصل الاجتماعي؟مواقع   
85.7% 14.3% 
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مكان 
 الدراسة 

Count 15 5 
% within   في أي مكان
عادة تتابع صناعة ا توى  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

75.0% 25.0% 

 Count 6 1 العمل 
% within   في أي مكان
عادة تتابع صناعة ا توى  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

85.7% 14.3% 

 Count 16 2 الشارع
% within   في أي مكان
عادة تتابع صناعة ا توى  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

88.9% 11.1% 

Total Count 85 16 
% within   في أي مكان
عادة تتابع صناعة ا توى  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

84.2% 15.8% 

أي مكان عادة تتابع صناعة المحتوى مواقع التواصل الاجتماعي؟  *  هل سبق لك أن تعرضت لمحتوى   في
 Crosstabulation يتعارض مع القيم الدينية التي تؤمن بها ؟

 Total 
 Count 56 المنزير 
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في أي مكان عادة تتابع صناعة ا توى  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

% within  مكان عادة تتابع  في أي
 صناعة ا توى مواقع التواصل الاجتماعي؟ 

100.0% 

مكان 
 الدراسة 

Count 20 
% within   في أي مكان عادة تتابع
 صناعة ا توى مواقع التواصل الاجتماعي؟ 

100.0% 

 Count 7 العمل 
% within   في أي مكان عادة تتابع

الاجتماعي؟ صناعة ا توى مواقع التواصل   
100.0% 

 Count 18 الشارع
% within   في أي مكان عادة تتابع
 صناعة ا توى مواقع التواصل الاجتماعي؟ 

100.0% 

Total Count 101 
% within   في أي مكان عادة تتابع
 صناعة ا توى مواقع التواصل الاجتماعي؟ 

100.0% 

التواصل الاجتماعي؟ * هل تجد أن المحتوى الديني على مواقع هل تتابع صانعي محتوى معينين على مواقع 
 Crosstabulation  التواصل الاجتماعي يعك  القيم الدينية بشكل صحيح؟

 

هل تجد أن ا توى الديني على مواقع  
التواصل الاجتماعي يعك  القيم الدينية  

 بشكل صحيح؟

 لا نعم

 Count 15 6 نعم
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هل تتابع صانعي محتوى  
مواقع التواصل معينين على 

 الاجتماعي؟ 

% within   هل تتابع صانعي
محتوى معينين على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

24.6% 9.8% 

 Count 11 7 لا

% within   هل تتابع صانعي
محتوى معينين على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

27.5% 17.5% 

Total Count 26 13 

% within  تتابع صانعي  هل
محتوى معينين على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

25.7% 12.9% 

 

 

هل تتابع صانعي محتوى معينين على مواقع التواصل الاجتماعي؟ * هل تجد أن المحتوى الديني على مواقع 
 Crosstabulation  التواصل الاجتماعي يعك  القيم الدينية بشكل صحيح؟

 

الديني على مواقع  هل تجد أن ا توى 
التواصل الاجتماعي يعك  القيم الدينية  

 بشكل صحيح؟

حياناأ   نادرا 

 Count 37 3 61 نعم
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هل تتابع صانعي محتوى  
معينين على مواقع التواصل 

 الاجتماعي؟ 

% within   هل تتابع
صانعي محتوى معينين على  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

60.7% 4.9% 
100.0

% 

 Count 21 1 40 لا
% within   هل تتابع
صانعي محتوى معينين على  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

52.5% 2.5% 
100.0

% 

Total Count 58 4 101 
% within   هل تتابع
صانعي محتوى معينين على  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

57.4% 4.0% 
100.0

% 

 

 

 

 

مواقع التواصل الاجتماعي؟  * هل تعتقد أن قيمك الدينية  هل تتفاعل مع منشورات صناع المحتوى في 
 Crosstabulation  تتوافق مع المحتوى الذي يعرض في مواقع التواصل الاجتماعي؟

 

هل تعتقد أن قيمو الدينية تتوافق مع  
ا توى الذي يعرض في مواقع التواصل  

 الاجتماعي؟ 
 غالبا  دائما 

 Count 2 11 دائما 
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هل تتفاعل مع منشورات  
ا توى في مواقع  صناع 

 التواصل الاجتماعي؟

% within   هل تتفاعل
مع منشورات صناع ا توى في  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

14.3% 78.6% 

حياناأ  Count 7 46 
% within   هل تتفاعل
مع منشورات صناع ا توى في  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

11.9% 78.0% 

 Count 3 21 نادرا
% within   هل تتفاعل
مع منشورات صناع ا توى في  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

10.7% 75.0% 

Total Count 12 78 
% within   هل تتفاعل
مع منشورات صناع ا توى في  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

11.9% 77.2% 

 

التواصل الاجتماعي؟  * هل تعتقد أن قيمك الدينية تتوافق  هل تتفاعل مع منشورات صناع المحتوى في مواقع 
 Crosstabulation  مع المحتوى الذي يعرض في مواقع التواصل الاجتماعي؟

 

هل تعتقد أن قيمو  
الدينية تتوافق مع ا توى  
الذي يعرض في مواقع 
 التواصل الاجتماعي؟

Total نادرا 
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هل تتفاعل مع منشورات صناع  
ا توى في مواقع التواصل 

 الاجتماعي؟ 

 Count 1 14 دائما 
% within   هل تتفاعل مع
منشورات صناع ا توى في  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

7.1% 100.0% 

حياناا  Count 6 59 
% within   هل تتفاعل مع
منشورات صناع ا توى في  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

10.2% 100.0% 

 Count 4 28 نادرا
% within   هل تتفاعل مع
منشورات صناع ا توى في  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

14.3% 100.0% 

Total Count 11 101 
% within   هل تتفاعل مع
منشورات صناع ا توى في  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

10.9% 100.0% 

 

تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ * هل غيرت صناعة المحتوى في  ماهي منصات التواصل الاجتماعي التي 
 Crosstabulation مواقع التواصل الاجتماعي نظرتك لعادات وتقاليد المجتمع ؟

 

هل غيت صناعة ا توى في مواقع  
التواصل الاجتماعي نظرتو  
 لعادات وتقاليد ااتمع ؟ 
 لا نعم
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ماهي منصات التواصل 
الاجتماعي الا  

تستخدمها أكثر بشكل  
 متكرر؟

 Count 16 11 فيسبو 
% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

50.0% 34.4% 

 Count 0 4 انستغرام 
% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

0.0% 40.0% 

 Count 8 9 يوتيوب 
% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

26.7% 30.0% 

 Count 3 0 تيو تو  
% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

50.0% 0.0% 

 Count 2 3 تيليغرام
% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

18.2% 27.3% 

Count 6 2 
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سناب  
 شات

% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

50.0% 16.7% 

Total Count 35 29 
% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

34.7% 28.7% 

 

منصات التواصل الاجتماعي التي تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ * هل غيرت صناعة المحتوى في مواقع ماهي 
 Crosstabulation التواصل الاجتماعي نظرتك لعادات وتقاليد المجتمع ؟

 

هل غيت صناعة  
ا توى في مواقع 
التواصل 
الاجتماعي  
نظرتو لعادات  
 وتقاليد ااتمع ؟ 

Total لى حد ما إ  
ماهي منصات التواصل 
الاجتماعي الا تستخدمها  
 أكثر بشكل متكرر؟ 

 Count 5 32 فيسبو 
% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

15.6% 100.0% 

 Count 6 10 انستغرام 
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% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  

متكرر؟ تستخدمها أكثر بشكل   
60.0% 100.0% 

 Count 13 30 يوتيوب 
% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

43.3% 100.0% 

 Count 3 6 تيو تو  
% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

50.0% 100.0% 

 Count 6 11 تيليغرام
% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

54.5% 100.0% 

 Count 4 12 سناب شات 
% within   ماهي منصات
التواصل الاجتماعي الا  
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

33.3% 100.0% 

Total Count 37 101 
% within   ماهي منصات

الاجتماعي الا  التواصل 
 تستخدمها أكثر بشكل متكرر؟ 

36.6% 100.0% 
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كم من الوقت تقضي في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي يوميا  * هل تعتقد أن صناعة المحتوى في  
اليد وسطك الاجتماعي؟ مواقع التواصل الاجتماعي تؤثر على عادات وتق   Crosstabulation 

 

هل تعتقد أن صناعة  
ا توى في مواقع التواصل 
الاجتماعي ت نر على  
عادات وتقاليد وسطو  
 الاجتماعي؟ 
 نعم

كم من الوقت تقضي في  
استخدام مواقع التواصل  
 الاجتماعي يوميا 

قل من ساعة أ  Count 5 
% within   كم من الوقت
تقضي في استخدام مواقع  
 التواصل الاجتماعي يوميا 

71.4% 

  3لى إمن ساعة 
 ساعات 

Count 16 
% within   كم من الوقت
تقضي في استخدام مواقع  
 التواصل الاجتماعي يوميا 

50.0% 

لى  إساعات  3من 
ساعات  5  

Count 12 
% within   كم من الوقت
تقضي في استخدام مواقع  
 التواصل الاجتماعي يوميا 

38.7% 

Count 18 
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  5كثر من أ
 ساعات 

% within   كم من الوقت
تقضي في استخدام مواقع  
 التواصل الاجتماعي يوميا 

58.1% 

Total Count 51 
% within   كم من الوقت
تقضي في استخدام مواقع  
 التواصل الاجتماعي يوميا 

50.5% 

كم من الوقت تقضي في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي يوميا  * هل تعتقد أن صناعة المحتوى في مواقع  
الاجتماعي تؤثر على عادات وتقاليد وسطك الاجتماعي؟التواصل    Crosstabulation 

 

هل تعتقد أن  
صناعة ا توى في  
مواقع التواصل  
الاجتماعي ت نر  
على عادات  
وتقاليد وسطو  
 الاجتماعي؟ 
 لا

كم من الوقت تقضي في  
استخدام مواقع التواصل  
 الاجتماعي يوميا 

قل من ساعة أ  Count 1 
% within   كم من الوقت
تقضي في استخدام مواقع  
 التواصل الاجتماعي يوميا 

14.3% 

ساعات  3لى إمن ساعة   Count 9 
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% within   كم من الوقت
تقضي في استخدام مواقع  
 التواصل الاجتماعي يوميا 

28.1% 

  5لى إساعات  3من 
 ساعات 

Count 5 
% within   كم من الوقت

استخدام مواقع  تقضي في 
 التواصل الاجتماعي يوميا 

16.1% 

ساعات   5كثر من أ  Count 5 
% within   كم من الوقت
تقضي في استخدام مواقع  
 التواصل الاجتماعي يوميا 

16.1% 

Total Count 20 
% within   كم من الوقت
تقضي في استخدام مواقع  
 التواصل الاجتماعي يوميا 

19.8% 

 

 
تقضي في استخدام مواقع التواصل الاجتماعي يوميا  * هل تعتقد أن صناعة المحتوى في مواقع  كم من الوقت 

 Crosstabulation  التواصل الاجتماعي تؤثر على عادات وتقاليد وسطك الاجتماعي؟
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هل تعتقد أن  
صناعة ا توى  
في مواقع 
التواصل 

الاجتماعي ت نر  
على عادات  
وتقاليد وسطو  
 الاجتماعي؟ 

Total لى حد ما إ  
كم من الوقت تقضي في  
استخدام مواقع التواصل  
 الاجتماعي يوميا 

قل من ساعة أ  Count 1 7 
% within   كم من
الوقت تقضي في استخدام  
مواقع التواصل الاجتماعي 
 يوميا

14.3% 
100.0

% 

  3لى إمن ساعة 
 ساعات 

Count 7 32 
% within   كم من

تقضي في استخدام  الوقت 
مواقع التواصل الاجتماعي 
 يوميا

21.9% 
100.0

% 

Count 14 31 
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  5لى إساعات  3من 
 ساعات 

% within   كم من
الوقت تقضي في استخدام  
مواقع التواصل الاجتماعي 
 يوميا

45.2% 
100.0

% 

ساعات   5كثر من أ  Count 8 31 
% within   كم من
الوقت تقضي في استخدام  
مواقع التواصل الاجتماعي 
 يوميا

25.8% 
100.0

% 

Total Count 30 101 
% within   كم من
الوقت تقضي في استخدام  
مواقع التواصل الاجتماعي 
 يوميا

29.7% 
100.0

% 

 

ماهي الفترات المفضلة لديك لمتابعة صناعة المحتوى على مواقع التواصل الاجتماعي؟ * هل تعتقد أن  
المتاا على منصات التواصل الاجتماعي يعك  عادات وتقاليد المجتمع بشكل لائق؟ المحتوى    

Crosstabulation 

 

هل تعتقد أن ا توى المتاح على  
منصات التواصل الاجتماعي يعك   
 عادات وتقاليد ااتمع بشكل لائق؟ 
 غالبا  دائما 

 Count 0 6 الصباح
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ماهي الف ات المفضلة لديو  
لمتابعة صناعة ا توى على  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

% within   ماهي
الف ات المفضلة لديو لمتابعة  
صناعة ا توى على مواقع 
 التواصل الاجتماعي؟

0.0% 42.9% 

 Count 1 7 الظهية
% within   ماهي
الف ات المفضلة لديو لمتابعة  
صناعة ا توى على مواقع 

الاجتماعي؟التواصل   

3.3% 23.3% 

 Count 5 11 المساء
% within   ماهي
الف ات المفضلة لديو لمتابعة  
صناعة ا توى على مواقع 
 التواصل الاجتماعي؟

13.9% 30.6% 

 Count 1 9 الليل
% within   ماهي
الف ات المفضلة لديو لمتابعة  
صناعة ا توى على مواقع 

الاجتماعي؟التواصل   

4.8% 42.9% 

Total Count 7 33 
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% within   ماهي
الف ات المفضلة لديو لمتابعة  
صناعة ا توى على مواقع 
 التواصل الاجتماعي؟

6.9% 32.7% 

 

ماهي الفترات المفضلة لديك لمتابعة صناعة المحتوى على مواقع التواصل الاجتماعي؟ * هل تعتقد أن المحتوى  
منصات التواصل الاجتماعي يعك  عادات وتقاليد المجتمع بشكل لائق؟ المتاا على    

Crosstabulation 

 

هل تعتقد أن ا توى المتاح على  
منصات التواصل الاجتماعي يعك   
 عادات وتقاليد ااتمع بشكل لائق؟ 

حياناأ  نادرا 
ماهي الف ات المفضلة لديو  
لمتابعة صناعة ا توى على  

التواصل الاجتماعي؟مواقع   

 Count 4 4 الصباح
% within   ماهي الف ات
المفضلة لديو لمتابعة صناعة  
ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

28.6% 28.6% 

 Count 18 4 الظهية
% within   ماهي الف ات
المفضلة لديو لمتابعة صناعة  
ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

60.0% 13.3% 
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 Count 16 4 المساء
% within   ماهي الف ات
المفضلة لديو لمتابعة صناعة  
ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

44.4% 11.1% 

 Count 9 2 الليل
% within   ماهي الف ات
المفضلة لديو لمتابعة صناعة  
ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

42.9% 9.5% 

Total Count 47 14 
% within   ماهي الف ات
المفضلة لديو لمتابعة صناعة  
ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

46.5% 13.9% 

 

ماهي الفترات المفضلة لديك لمتابعة صناعة المحتوى على مواقع التواصل الاجتماعي؟ * هل تعتقد أن المحتوى  
الاجتماعي يعك  عادات وتقاليد المجتمع بشكل لائق؟ المتاا على منصات التواصل    

Crosstabulation 

 Total 
 Count 14 الصباح
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ماهي الف ات المفضلة لديو لمتابعة  
صناعة ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

% within   ماهي الف ات المفضلة لديو
لمتابعة صناعة ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

100.0% 

 Count 30 الظهية
% within   ماهي الف ات المفضلة لديو
لمتابعة صناعة ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

100.0% 

 Count 36 المساء
% within   ماهي الف ات المفضلة لديو
لمتابعة صناعة ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

100.0% 

 Count 21 الليل
% within   ماهي الف ات المفضلة لديو
لمتابعة صناعة ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

100.0% 

Total Count 101 
% within   ماهي الف ات المفضلة لديو
لمتابعة صناعة ا توى على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

100.0% 

 

محتويات صانعي المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي؟  * هل تعتقد أن المحتوى الذي  منذ م  وأنت تتابع 
  ياعرض عس مواقع التواصل الاجتماعي يدعو إلى المحافظة على عادات وتقاليد المجتمع؟

Crosstabulation 
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هل تعتقد أن ا توى الذي يعُرض  
عبر مواقع التواصل الاجتماعي  

ا افظة على عادات  يدعو إلى 
 وتقاليد ااتمع؟ 
 لا نعم

منذ متى وأنت تتابع محتوات  
صانعي ا توى في مواقع 
 التواصل الاجتماعي؟

قل من سنة أ  Count 3 3 
% within   منذ متى
وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

16.7% 16.7% 

 5لى إ 3من 
 سنوات

Count 5 7 
% within   منذ متى
وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

12.8% 17.9% 

  5كثر من أ
 سنوات

Count 6 7 
% within   منذ متى
وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

13.6% 15.9% 

Total Count 14 17 
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% within   منذ متى
وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

13.9% 16.8% 

 

منذ م  وأنت تتابع محتويات صانعي المحتوى في مواقع التواصل الاجتماعي؟  * هل تعتقد أن المحتوى الذي  
وتقاليد المجتمع؟دعو إلى المحافظة على عادات  ياعرض عس مواقع التواصل الاجتماعي ي   

Crosstabulation 

 

هل تعتقد أن ا توى الذي يعُرض  
عبر مواقع التواصل الاجتماعي  
يدعو إلى ا افظة على عادات  

 وتقاليد ااتمع؟ 
حياناأ  نادرا 

منذ متى وأنت تتابع محتوات  
صانعي ا توى في مواقع 
 التواصل الاجتماعي؟

قل من سنة أ  Count 8 4 
% within   منذ متى
وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

44.4% 22.2% 

 5لى إ 3من 
 سنوات

Count 22 5 
% within   منذ متى
وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

56.4% 12.8% 
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  5كثر من أ
 سنوات

Count 27 4 
% within   منذ متى
وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

61.4% 9.1% 

Total Count 57 13 
% within   منذ متى
وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

56.4% 12.9% 

 

 

مواقع التواصل الاجتماعي؟  * هل تعتقد أن المحتوى الذي  منذ م  وأنت تتابع محتويات صانعي المحتوى في 
  ياعرض عس مواقع التواصل الاجتماعي يدعو إلى المحافظة على عادات وتقاليد المجتمع؟

Crosstabulation 

 Total 
منذ متى وأنت تتابع محتوات صانعي  
ا توى في مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

قل من سنة أ  Count 18 
% within   منذ متى وأنت تتابع
محتوات صانعي ا توى في مواقع  
 التواصل الاجتماعي؟

100.0% 
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سنوات  5لى إ 3من   Count 39 
% within   منذ متى وأنت تتابع
محتوات صانعي ا توى في مواقع  
 التواصل الاجتماعي؟

100.0% 

سنوات  5كثر من أ  Count 44 
% within  تتابع  منذ متى وأنت
محتوات صانعي ا توى في مواقع  
 التواصل الاجتماعي؟

100.0% 

Total Count 101 
% within   منذ متى وأنت تتابع
محتوات صانعي ا توى في مواقع  
 التواصل الاجتماعي؟

100.0% 

 

 

المحتوى الذي تجد  في أي مكان عادة تتابع صناعة المحتوى مواقع التواصل الاجتماعي؟  * كيف تتعامل مع 
 Crosstabulation  أنه يتعارض مع  عادات وتقاليد المجتمع؟

 

كيت تتعامل مع ا توى الذي تجد  
أنه يتعارض مع  عادات وتقاليد  

 ااتمع؟
 تتجاهله تتفاعل معه 

 Count 6 50 المنزير 



 الملاحق

134 

 

في أي مكان عادة تتابع  
صناعة ا توى مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

% within   في أي مكان
عادة تتابع صناعة ا توى  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

10.7% 89.3% 

مكان 
 الدراسة 

Count 5 15 
% within   في أي مكان
عادة تتابع صناعة ا توى  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

25.0% 75.0% 

 Count 0 7 العمل 
% within   في أي مكان
ا توى  عادة تتابع صناعة 

 مواقع التواصل الاجتماعي؟
0.0% 100.0% 

 Count 5 13 الشارع
% within   في أي مكان
عادة تتابع صناعة ا توى  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

27.8% 72.2% 

Total Count 16 85 
% within   في أي مكان
عادة تتابع صناعة ا توى  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

15.8% 84.2% 

 

في أي مكان عادة تتابع صناعة المحتوى مواقع التواصل الاجتماعي؟  * كيف تتعامل مع المحتوى الذي تجد أنه  
 Crosstabulation  يتعارض مع  عادات وتقاليد المجتمع؟
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 Total 
في أي مكان عادة تتابع صناعة ا توى  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

 Count 56 المنزير 
% within   في أي مكان عادة تتابع
 صناعة ا توى مواقع التواصل الاجتماعي؟ 

100.0% 

مكان 
 الدراسة 

Count 20 
% within   في أي مكان عادة تتابع
 صناعة ا توى مواقع التواصل الاجتماعي؟ 

100.0% 

 Count 7 العمل 
% within   في أي مكان عادة تتابع

التواصل الاجتماعي؟ صناعة ا توى مواقع   
100.0% 

 Count 18 الشارع
% within   في أي مكان عادة تتابع
 صناعة ا توى مواقع التواصل الاجتماعي؟ 

100.0% 

Total Count 101 
% within   في أي مكان عادة تتابع
 صناعة ا توى مواقع التواصل الاجتماعي؟ 

100.0% 

مواقع التواصل الاجتماعي؟ * هل تفضل المحتوى الذي  اف  على  هل تتابع صانعي محتوى معينين على 
 Crosstabulation  العادات والتقاليد أم الذي يشجع على التغيير؟

 

هل تفضل ا توى الذي يحافظ على  
العادات والتقاليد أم الذي يشجع على  

 التغيي؟ 
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 ا توى المتغي  ا توى ا افظ 
هل تتابع صانعي محتوى  
معينين على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

 Count 24 9 نعم
% within   هل تتابع
صانعي محتوى معينين على  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

39.3% 14.8% 

 Count 17 5 لا
% within   هل تتابع
صانعي محتوى معينين على  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

42.5% 12.5% 

Total Count 41 14 
% within   هل تتابع
صانعي محتوى معينين على  
 مواقع التواصل الاجتماعي؟

40.6% 13.9% 

 

 
هل تتابع صانعي محتوى معينين على مواقع التواصل الاجتماعي؟ * هل تفضل المحتوى الذي  اف  على  

 Crosstabulation  العادات والتقاليد أم الذي يشجع على التغيير؟

 

هل تفضل ا توى  
الذي يحافظ على  
العادات والتقاليد  
أم الذي يشجع  
 على التغيي؟ 

Total كلاهما 
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هل تتابع صانعي محتوى معينين  
 على مواقع التواصل الاجتماعي؟ 

 Count 28 61 نعم
% within   هل تتابع صانعي
محتوى معينين على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

45.9% 100.0% 

 Count 18 40 لا
% within   هل تتابع صانعي
محتوى معينين على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

45.0% 100.0% 

Total Count 46 101 
% within   هل تتابع صانعي
محتوى معينين على مواقع التواصل 
 الاجتماعي؟ 

45.5% 100.0% 

  

 

 


